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O zawartosci tomu

Dyskurs polityczny w Polsce i Czechach po 1989 roku stat si¢ tematem organi-
zujacym wspolne przedsiewziecie badaczy z kilku osrodkdw reprezentujacych oba
kraje. W tym konteks$cie uwypuklone zostaly zagadnienia gatunkéw komunikacji
publicznej, wizerunkoéw medialnych politykow i strategii komunikacji na przestrzeni
ponad trzydziestu lat przemian demokratycznych. Cezura roku 1989, czyli otwarcie
na procesy demokratyzaciji i liberalizacji, wigzata si¢ z odejSciem od komunistycznej
propagandy, nowomowy — jezyka, ktory budzit skrajne reakcje, od totalnej iden-
tyfikacji po catkowite odrzucenie. Owczesna propaganda, doswiadczanie ktamstw
i manipulacji z lat powojennych zaowocowaly niskim zaufaniem do dyskursu
publicznego. Dlatego tez otwarcie na wolno$¢ stowa wymagalo wypracowania
nowych standardow komunikacyjnych. Przestrzefi publiczna stala si¢ swoistym
polem eksperymentdéw dla nowych form wyrazu, tworzenia dyskurséw generowa-
nych przez rozne centra instytucji politycznych, spotecznych, pluralistyczne media,
organizacje pozarzadowe, indywidualnych politykdw i autorytety zycia spotecznego.

Ostatnie trzydziesci lat przemian demokratycznych w Polsce i Czechach to
okres zr6znicowany zarowno pod wzgledem dominujacych doktryn politycznych,
ideologii spotecznych, jak i standardéw medialno-komunikacyjnych. W tym obsza-
rze mozliwy jest zatem szeroki zaséb tematow do badania. Wybrano kilka, grupu-
jac je w cztery dziedziny tematyczne: 1. Przywodztwo, strategie, symbole, obrazy;
2. Dyskurs polityczny w sieci; 3. Jezyk w polityce, polityka w jezyku; 4. Gra wize-
runkow w komunikacji publicznej.

Znaczenie symboliczne w kontekScie calego tomu maja stynne mowy, ktore
w Kongresie USA wygtosili przywodcy ruchéw wolnosciowych: Lech Walgsa
i Vaclav Havel. Dlatego od tych wiasnie mow-gestow o charakterze dyplomatycz-
nym rozpoczyna si¢ rozwazanie o przejawach dyskurséw politycznych w ostat-
nich latach. Odnosi si¢ do nich artykul Agnieszki Budzynskiej-Dacy Walesa
i Havel w Kongresie USA — wielkie mowy poczqtkow transformacji. Zwr6cono w nim
uwage na retoryczno$¢ obydwu przekazOw oraz na swoisto$¢ dyskursow, ktore
stanowily podtoze tych argumentacji. Retoryczna analiza koncentruje si¢ zarOwno
na postaciach politykéw, jak i na problemach, z ktorymi mierzyly sie oba kraje
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wchodzace do wspolnoty pafistw demokratycznych, wreszcie na sposobach budo-
wania identyfikacji ze Swiatem polityki zagranicznej i wspotobywatelami. Po latach,
gdy perspektywa historyczna pozwala oceni¢ zasadnoS¢ uzytych argumentow
i spojrzec na rozwdj obu demokracji, recepcja tych méw-gestow daje pewien rodzaj
satysfakcji poznawczej. Jest tez w jakiej$ mierze powrotem do emocji i szczeg6lnej
atmosfery tamtego okresu.

W ramach dyskurséw politycznych szczegdlne miejsce zajmujg praktyki przed-
wyborcze. Charakteryzuje je specyficzna ,,temperatura” sporu politycznego i dziafa-
nia polityczno-marketingowe ukierunkowane na wygranie wyboréw. Podstawowymi
funkcjami tego dyskursu sg informatywnoS¢ (przedstawienie wyborcom mozliwych
opcji utatwiajacych podjecie decyzji) i perswazyjnos¢ (zachecanie do wyboru opcji
najlepszej). Jednym z elementoéw przekazow wyborczych sg slogany, czyli krotkie
komunikaty perswazyjne zawierajace gtowne przestania kampanii. Na pytanie, do
jakich wspolnych wartoSci odwotywali si¢ politycy, zwlaszcza ci, ktdrzy w wyborach
zdobywali wigkszos$¢ glosow, odpowiada artykut Marka Kochana Toposy tema-
tyczne w sloganach zwycieskich kandydatow wyboréw prezydenckich w Polsce w latach
1990-2020. Autor zebrat slogany z siedmiu elekcji prezydenckich w Polsce w tym
okresie 1 wyr6znit w nich siatk¢ topicznych powigzan. Najbardziej popularne byty:
,Polska”, ,wspolnota”, ,przysztos¢”, ,prezydent” i ,sita”. Zgodnie ze sloganami
zwycigskich kandydatow prezydent jawi si¢ jako ikona narodowej wspolnoty, ktos,
kto scala zbiorowos¢ i niesie Polakom nadziej¢ na lepszg przysziosc.

Do innego przejawu dyskursu politycznego naleza dziatania zwigzane z wyra-
zaniem publicznego sprzeciwu wobec polityki rzadu. Formy przekazu kontesta-
cyjnego coraz czgsciej wykorzystujg wizualne sposoby ekspresji postaw (gadzet,
kwiat, element ubrania, pomnik, nascienne napisy lub obrazy, performensy czy
wizualne formy demonstracji ulicznych). Zjawiska te sa przedmiotem badan
w artykule Magdaleny Mikolajczyk i Lukasza Grzesiczaka Wizualne formy
kontestacji politycznej i protestu politycznego w Polsce i Czechach w drugiej deka-
dzie XXI wieku. Gadzet, Sciana, demonstracja uliczna. Autorzy skupili si¢ na podo-
biefistwach i r6znicach w specyficznych sposobach demonstrowania politycznego
sprzeciwu w obu krajach.

Dyskurs polityczny zagoscit juz w sieci na dobre. Swiadczy o tym chociazby
liczba artykutéw w niniejszym tomie, ktore bezposrednio badZ posrednio odnoszg
sie do komunikowania politycznego w tzw. nowych mediach. Najnowsze platformy
komunikacji aktorow politycznych z wyborcami, takie jak Facebook, Twitter czy
YouTube, staja si¢ niezbedng czescig kazdej kampanii wyborczej, pozwalaja na
staty kontakt politykow z ich zwolennikami i odwrotnie. Z perspektywy komunika-
cji wazna jest nie tylko ich popularnos¢, lecz takze profil potencjalnego odbiorcy.
Przekazywana informacja ma bowiem szans¢ dotrzeC precyzyjnie tam, gdzie
powinna, i tym samym by¢ bardziej skuteczna. Odpowiednia strategia komunika-
cji jest w tej sytuacji niezb¢dnym punktem wyjscia. U jej podstaw coraz czg¢sciej
lezy populizm, ktoremu poSwigcony jest artykul Denisy Charvatovej, Jakuba
Charvata i Evy Niklesovej Populismus jako komunikacni strategie: pripadovd
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studie SPD. Autorzy, na podstawie materiatow pochodzacych z Facebooka, ana-
lizujg pod tym katem komunikacj¢ prowadzong w okresie przedwyborczym (dwa
tygodnie poprzedzajace wybory parlamentarne w 2017 roku, wybory do parla-
mentu europejskiego w 2019 roku i wybory samorzadowe w 2020 roku) przez
czeska skrajnie prawicowa partic SPD. Mechanizmy, takie jak: opozycja my-oni,
etykietowanie przeciwnikdw politycznych, strategia stay on message, patriotyzm
i odwotanie do wartoSci narodowych, wraz z poruszanymi w obserwowanych kam-
paniach tematami, do ktorych nalezaly przyktadowo sprzeciw wobec imigrantow
czy eurosceptycyzm, wskazuja na wiele podobiefistw migdzy czeska i polska sceng
polityczna. Nie bez znaczenia pozostaje tu takze silna i decydujaca pozycja lidera
analizowanego ugrupowania.

Wigcej szczegdbtOw na temat opisywanej strategii porusza kolejny, nawiazu-
jacy do poprzedniego, artykul Ondfeja Filipca i Denisy Charvatovej Mezi
IZi a manipulact: analyza facebookové komunikace SPD pred evropskymi volbami
2019. Autorzy koncentruja uwage na kampanii do parlamentu europejskiego
z 2019 roku. Wykorzystujac metode ramowania, prezentuja komunikaty (442 posty
upublicznione na Facebooku w okresie od 23 lutego 2019 do 24 maja 2019 roku)
dotyczace glownego watku organizujacego caly przekaz przedwyborczy, jakim byt
temat imigracji. Analiza wykazuje, ze dyskurs antyimigracyjny zostat tematyzowany
z perspektywy szesciu roznych kategorii: islamu, imigracji, imigrantdéw, kultury imi-
grantdw, polityki zagranicznej Republiki Czeskiej oraz stosunku SPD do imigran-
tow. Jak dowiedziono, istotng role w tym dyskursie odgrywaly manipulacja oraz
przekazywanie nieprawdziwych informacji. Zastosowane przez omawiang parti¢
techniki oraz wicksza jej aktywno$¢ w social mediach w analizowanym okresie nie
przetozyly sie jednak na rownie duze zaangazowanie potencjalnych wyborcow.

W odroznieniu od Facebooka Twitter jest ptaszczyzng komunikacyjng wyko-
rzystywang przez inaczej sprofilowang grupe zaréwno nadawcow, jak i odbiorcow.
W artykule zatytutowanym Na Twitterze nie o polityce Tomasz Rawski analizuje
aktywno$¢ we wspomnianym serwisie spolecznoSciowym dwodch premierdéw
(Mateusza Morawieckiego w Polsce i Andreja Babisa w Czechach) w trakcie euro-
wybordéw w 2019 roku. Celem badania byto sprawdzenie, w jaki sposob realizuje
sie strategie ,,polityki bez polityki” oraz jakie wizerunkowe zabiegi atrybucyjne sto-
suja analizowani politycy. Autor dowodzi, ze w tym wzgledzie obaj premierzy si¢
roznia. Zabiegi atrybucyjne Andreja BabiSa (odstanianie kart, polerowanie i retu-
szowanie) ukierunkowane sg na podtrzymanie wykreowanego wizerunku zwyktego
obywatela — premier Czech przedstawia si¢ na Twitterze jako Obcan CR (Obywatel
Czech). Inne dziatania podjemuje Mateusz Morawiecki, ktory na Twitterze jest
przede wszystkim premierem demonstrujagcym wszystkie atrybuty wtadzy Prezesa
Rady Ministrow i bezposredni zwigzek z partig rzadzaca.

Specyfika nowych kanatéw wykorzystywanych w komunikowaniu politycznym
jest mozliwo$¢ moéwienia o polityce z przymruzeniem oka. Marcin Kosman w arty-
kule Strategie dyskursywne Konfederacji — na przykladzie utworow nagranych w ramach
akcji Hot16Challenge przeanalizowal rapowane utwory muzyczne nagrane przez
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politykow partii Konfederacja w ramach akcji Hot16Challenge (10-29 maja
2020 roku). Przedmiotem analizy byly trzy strategie: referenciji i orzekania, argumen-
tacji oraz intensyfikacji i tonowania. Pierwsza z nich prezentuje wizerunki ,,swoich”
i ,obcych”. Okazuje si¢, ze autorzy analizowanych tekstdw, kreujacy si¢ na obroficow
wartoSci oraz kompetentnych w wielu dziedzinach fachowcéw, znacznie wigkszy
nacisk ktadg na konstruowanie obrazu ,,obcych”. Do grupy tej zaliczeni zostali nie
tylko polityczni przeciwnicy — okreslani tradycyjnie jako ,lewacy”, ,,szuje”, ,rzezi-
mieszki”, ,ktamcy” czy ,dranie” — lecz takze Unia Europejska. W ramach strategii
argumentacji analizie poddane zostaly toposy strachu i zagrozenia oraz korzysci
lub uzytecznoS$ci. Najczesciej intensyfikowang czg¢Scig mowy byly rzeczowniki,
czasowniki i przymiotniki, wSrod ktérych nie zabrakio wulgaryzmow i inwektyw.
Okazuje sig, ze strategie dyskursywne prezentowanej partii nie odbiegaja zbytnio
od strategii wspodtczesnych europejskich skrajnie prawicowych partii politycznych.

W artykule Macieja Grzenkowicza Polityczne przechodzi w Smieszne. Polskie
i czeskie memy z poczqtku pandemii jako lustrzane odbicie politycznych dyskursow
epidemiologicznych obu krajow mozna przeczyta¢ o wplywie dowcipu na obnize-
nie temperatury dyskursu politycznego. Analiza poréwnawcza polskich i czeskich
memow posSwieconych koronawirusowi (z pierwszych trzech miesiecy 2020 roku)
jest dla autora punktem odniesienia w poszukiwaniu odpowiedzi na pytanie, w jaki
sposdb wydarzenia zwigzane z pandemia znajduja wyraz w kulturze popularnej
internautéw. Kryteriami porOéwnania staly si¢ tematy, takie jak: politycy, kraje,
epidemia, towary czy kultura. Autor zwraca uwag¢ na uksztattowanie si¢ nowych
schematéw gatunkowych typowych dla obserwowanych krajow. Stwierdza, ze
memosfera powotuje do zycia ludowy dyskurs polityczny, ktéry pomaga szerokiej
grupie odbiorcéw w przystepny sposob przyswajaé trudne z réznych powodow
informacje oraz buduje jej wspolnotg.

Jezyk jest nieodtaczng czgscig polityki. Odpowiednio dobrane i wypowiedziane
stowa stanowig istotne narz¢dzie w walce politycznej na kazdym jej etapie. By wy-
kreowa¢ w umystach odbiorcow pozgdane obrazy badz aktywowac okreSlone
schematy myslowe, wystarczy czasem jeden wyraz, odpowiednia nazwa. Istotnym
procesem wzbogacajacym leksyke jezyka polityki jest apelatywizacja. W artykule
Misiewicze, pisiewicze, mateuszki. Eponimy w polityce — nie tylko od nazwisk Anna
Piliniska, opierajac si¢ na bogatym materiale (290 jednostek wyekscerpowanych
z prasy i Zrodet internetowych na przetomie lat 2020 i 2021), analizuje sposoby
tworzenia eponimOow w jezyku polskim oraz petnione przez nie funkcje. Z przed-
stawionych ustalen wynika, ze Zrodlami badanych jednostek sa nie tylko, jak
dotychczas, nazwiska (np.: ,adamocyrk”, ,dudaizm”, ,trzaskolog”), lecz takze
imiona (np.: ,,adrianowiec”, ,klaudymy”, , mateuszki”), skrotowce (np.: ,,pisiewi-
cze”, ,platfusy”, ,solidaruchy”) czy nazwy miast (np.: ,krakoéwek”, ,radomek”,
»smolefiszczaki”). Ich atrakcyjno$¢ polega na wyjatkowo bogatym wachlarzu
mozliwoSci postrzegania zjawisk prezentowanych przez aktordw politycznych oraz
na r6znych sposobach wartoSciowania. Stajq si¢ one bowiem no$nikami zaréwno
negatywnych, jak i pozytywnych skojarzefi.
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Werbalizacja r6znego typu dewaluacyjnych sposobéw zachowania w jezyku
czeskiej polityki jest tematem artykulu Romana Madeckiego Teorie labellingu
a principy eristické dialektiky pri vyzkumu verejného a politického diskursu v souca-
sné lingvistice. Jak dowodzi autor, ich najczestszy typ, czyli stygmatyzujace badz
oSmieszajace przeciwnika etykietki, moze mieC w jezyku czeskim charakter przezwisk
(np.: ,Bures”, ,Venezuela”, ,Luftjarda”), zyska¢ form¢ derywatdéw odproprial-
nych (np.: ,havloid”, ,klausista”, ,zemanovec”) czy odapelatywnych (np.: ,pra-
vdolaskai”, ,slunickat”, ,prazska kavarna”). Analizowane zachowanie jezykowe
zostaje rowniez zinterpretowane jako przykiad specyficznej strategii dyskursywnej,
majacej swoje zrodta w dialektyce erystycznej. Autor zauwaza, ze elementy typowe
dla teorii etykietowania pojawiajq si¢ w dwoch powigzanych wzajemnie sposobach
argumentacji: argumentum ad personam i argumentum ad populum. Z kolei spojrze-
nie przez pryzmat regut konwersacyjnych wskazuje na naruszanie maksym jakosci,
liczby, sposobu i relewancji oraz zignorowanie zasad grzecznoSci w komunikacji.

Artykut Kamili Adamcovej Srovndni ceského a polského politického jazyka.
Pojmenovdvdni v jazyce politikiit porownuje warstwe leksykalna jezyka polskiej
i czeskiej polityki. Analiza materialéw pochodzacych z serwiséw spotecznoscio-
wych Facebook i Twitter, opublikowanych w okresie od stycznia 2019 do grudnia
2020 roku przez wybranych czeskich (szeSciu) i polskich (szeSciu) politykow repre-
zentujacych cate spektrum sceny politycznej, wskazuje na podobiefistwa i roznice
w mechanizmach tworzenia nowych jednostek. Badany materiat podzielony zostat
na piec grup, wsrod ktorych znalazty sie: przezwiska okreSlajace politykdw i osoby
publiczne (np.: ,,Bolek”, ,naczelnik”, ,,Bures”, ,zlodédek™), eponimy faczace si¢ z ich
przynaleznoscia partyjna (np.: ,,PiSmeni”, ,platformiarze”, ,topaci”, ,ANOnisti”),
okreslenia zwigzane z Unig Europejska (np.: ,eurokotchoz”, ,eurofobia”, ,,euro-
svazaci”, ,euroblb”), mediami (np.: ,,rzgdowa TVP”,  Kurwizja”, , TV Zumpa”,
slZitelevize”) oraz kategorig ,,my-oni”. Ostatnia z grup reprezentowana jest w wigk-
szym stopniu przez okreslenia zwigzane z wrogiem, ktérym — oprocz przeciwnikow
politycznych — stajg si¢ przyktadowo emigranci, zwolennicy LGBT czy globalizacji
(np.: ,,multikulti”, ., feminazistki”, ,pravdolaskat”, ,ilegalové”). Analiza poréwnaw-
cza wykorzystywanych przez oba je¢zyki schematow stowotworczych wskazuje na
znacznie wigcej podobiefistw niz réznic. Wida¢ réwniez wyrazng tendencje do
ekonomii w jezyku, jego kolokwializacj¢ oraz nasilajacg si¢ wulgaryzacje.

Ostatnia czgS¢ tomu poSwiecona jest kwestiom wizerunkowym w dyskursach
politycznych obu krajow. WizerunkowoS¢ to zjawisko, ktore trafito do refleks;ji
naukowej pod wptywem praktyk instytucjonalnych bedacych w ostatnim trzydzie-
stoleciu udziatem specjalistow, ktdrzy oferujg ustugi kreowania reputacji podmiotéw
reprezentujgcych gtownie sfery biznesu i polityki. W artykule Od PZPR do SLD.
Przemiany wizerunku partii postkomunistycznej w latach 1989-1993 — jezyk kampanii
wyborczych Magdalena Kukulak wzi¢ta na warsztat podmiot polityczny, ktorego
wizerunek w poczatkach transformacji byt bardzo nadszarpnigty. Praca nad jego
poprawg stanowita wowczas duze wyzwanie, takze z uwagi na brak tradycji nowo-
czesnej reklamy politycznej. Owczesna monopolistka, czyli Polska Zjednoczona



12 0 zawartosci tomu

Partia Robotnicza, a pdZniej takze jej spadkobierca, taczacy pomniejsze postko-
munistyczne i nowo powstale lewicowe partie — Sojusz Lewicy Demokratycznej,
podejmowaly starania, aby zaistnie¢ na demokratyzujacym si¢ rynku politycznym.
W artykule opisano, jak ksztattowat si¢ dyskurs przedwyborczy postkomunistow —
od nowomowy rodem z PRL az do wspdiczesnego jezyka marketingu politycznego.

Wizerunkowos$¢ moze by¢ rozpatrywana jako intencjonalne dziatanie obliczone
na osiggniecie okreSlonego efektu (wizerunek Swiadomie kreowany) lub jako dzia-
tanie nieintencjonalne wywotujace okreSlony efekt. W artykule Wizerunek premiera
Andreja Babisa i premiera Mateusza Morawieckiego w mediach czeskich na przyktadzie
portalu iDnes i rp.pl w kontekscie zarzqdzania sytuacjq kryzysowg w 2020 roku Joanny
Gajdy i Katarzyny Gierelo-Klimaszewskiej pokazano paralelnie wizerunek pol-
skiego premiera Mateusza Morawieckiego w czeskich mediach i czeskiego premiera
Andreja Babisa w polskich. Polskie media reprezentuje dziennik ,,Rzeczpospolita”
(rp.pD, czeskie za$ portal iDnes (iDnes.cz). Okres badania obejmowatl sytuacje
kryzysowa zwigzang z rozwojem pandemii COVID-19 (od marca do pazdzier-
nika 2020 roku). Odpowiedziano na pytanie, czy Czesi interesowali si¢ dziata-
niami polskiego rzadu w podobnej mierze, co Polacy dziataniami rzadu czeskiego.

Symbolicznym domknigciem prezentowanych wariantéw dyskursoéw politycz-
nych, ktore rozpoczynat tekst o Walesie i Havlu, jest przedstawienie analiz doty-
czacych wizerunkow obecnych prezydentdow obu krajow: Andrzeja Dudy i Milosa
Zemana. W artykule Prezydent ,,znovu”, czyli walka o reelekcje w warunkach zwyk-
lych i niezwyklych Renata Rusin Dybalska dokonata poréwnania wybranych
elementow strategii komunikowania si¢ z wyborcami i budowania wizerunku obu
politykdw. Analiza obejmuje dwie zwycigskie kampanie wyborcze: MiloSa Zemana
z roku 2018 oraz Andrzeja Dudy z roku 2020, w ktérych obaj prezydenci walczyli
o reelekcje. Artykut przynosi odpowiedzi na pytania: czy byly to strategie do siebie
podobne i czy byly podobne do pierwszych kampanii wyborczych obu kandydatow.

Publikacja powstata w ramach mi¢dzynarodowego projektu Przemiany dyskur-
sow przedwyborczych w Polsce i Czechach po 1989 roku. gatunki polityczne, strate-
gie komunikacyjne, wizerunki medialne realizowanego w latach 2019-2021 przez
Pracowni¢ Retoryki Stosowanej w Instytucie Polonistyki Stosowanej na Wydziale
Polonistyki Uniwersytetu Warszawskiego i Katedre Studiow Srodkowoeuropejskich
Uniwersytetu Karola w Pradze (NAWA: PPN/BIL/2018/1/00028/U/00001- MSMT:
8JPL19067). Na jej ostateczny ksztait mialy takze wptyw uwagi i spostrzezenia
Recenzentéw, ktérym w tym miejscu serdecznie dzigkujemy.
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Watesa i Havel w Kongresie USA -
wielkie mowy poczatkéw transformacjit

Walesa and Havel in the US Congress — Great Speeches from the Times
of Transformation

Abstract: The subject of the rhetorical analysis are two speeches delivered by Lech Walgsa and
Vaclav Havel to the joint chambers of the US Congress. The analysis used the classic rhetorical
method enriched by a genological and problematological aspect. The comparison of the two
speeches gives the opportunity to look at the texts of politicians — two leaders of freedom move-
ments — as representing two national discourses and different visions of cooperation with the
USA. The result of the analysis is also an assessment of the oratory qualities of both speeches.

Keywords: great speeches, Lech Walesa, Vaclav Havel, Joint Session addresses before Congress
by Foreign Leaders

Przedmiotem analizy retorycznej sa dwie mowy — Lecha Walesy i Vaclava Havla — wygloszone
przed pofaczonymi izbami Kongresu USA. Do analizy wykorzystano klasyczng metod¢ retoryczng
wzbogacong o aspekt genologiczny i problematologiczny. Poréwnanie obydwu przeméwien daje
mozliwo$¢ spojrzenia na teksty politykéw jako reprezentujace dwa dyskursy narodowe, dwoch
przywodcow ruchow wolnosciowych i odmienne wizje przyszlej sytuacji obu panstw wobec nowych
wyzwaf polityczno-spotecznych, a takze wspdtpracy z USA. Efektem analizy jest rowniez ocena
wiasciwosci oratorskich obu przemoéwien.

Stowa kluczowe: wiclkie mowy, Lech Walgsa, Vaclav Havel, mowa zagranicznego przywddcy
przed potaczonymi izbami Kongresu USA

1. Wprowadzenie

Dyskursy polityczne w Polsce i w Czechach po 1989 roku taczy podobiefistwo
spotecznie odczuwanego i strategicznie rozgrywanego przez pOzniejsze rzady
i publicystow zjawiska przetomu. W tym okresie (Jablofski, Antoszewski [red.]

! Tekst powstal w ramach miedzynarodowego projektu Przemiany dyskursow przedwyborczych
w Polsce i Czechach po 1989 roku: gatunki polityczne, strategie komunikacyjne, wizerunki medialne
realizowanego od stycznia 2019 roku przez Pracowni¢ Retoryki Stosowanej Uniwersytetu Warszaw-
skiego i Katedre Studiéw Srodkowoeuropejskich Uniwersytetu Karola w Pradze (NAWA: PPN/
BIL/2018/1/00028/U/00001- MSMT: 8JPL19067).
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1990; Zielifiski [red.] 1996) do glosu doszty w zZyciu publicznym nowe posta-
cie, ktore — co oczywiste — wyrosty w poprzednich systemach politycznych, ale
manifestowaly potrzeb¢ nowego porzadku i ufozenia na nowo relacji politycz-
nych i spotecznych. Na agendzie politycznych dyskusji i dziatah pojawily si¢
idee demokracji. Podejmujac kwestie¢ dyskursow w polityce polskiej i czeskiej
w ostatnim trzydziestoleciu, nalezy takze zapyta¢ o role wielkich wydarzen,
ktore wystapily paralelnie w obu miodych demokracjach na poczatku transfor-
macji. Za takie znaczace wydarzenia dyplomatyczne o istotnej spotecznej wadze
uznano tu mowy politykdw obydwu krajow wygtoszone przed potgczonymi izbami
Kongresu USA.

Dwaj przywodcy demokratycznych ruchéw antykomunistycznych: Lech Walgsa
i Vaclav Havel, wyglosili wowczas przemowienia, ktore zapisaty si¢ w historii obu
narodéw (Wielkie mowy historii 2014; Havel 1998) jako donioste dla polityk krajo-
wych. Nalezy dodac, ze o ile z punktu widzenia politologa istotne dla zrozumienia
strategii dziatah na arenie mi¢dzynarodowej sg przede wszystkim wizyty dyplo-
matyczne obydwu politykdw i ich konsekwencje dla dalszego rozwoju stosunkdéw
miedzy pafistwami, o tyle dla badacza retoryki waznym artefaktem w tym kon-
tekScie sg wygloszone podczas wizyt mowy, widziane na tle dziatan dyplomatycz-
nych. Analiza przeméwien majacych potencjat tzw. wielkich méw (Glover 2011)
dostarczy danych do interpretacji przebiegu proceséw politycznych i dyskurséw
formujacych si¢ miodych demokracji.

W dziejach pafistw i narodéw, podobnie jak i w indywidualnych biografiach
przywodcow, wielkie mowy sa tym, czym wielkie dzieta literackie w historii kul-
tury, spofeczefistw czy w dorobku artystycznym pisarzy (Wichelns 1995). Sa tez
dokumentami historycznymi, zapisami politycznych ambicji, interesow, idei, ktore
byly zywe w okresie ich powstawania, wptywaly na myslenie ludzi (Wrage 1947).
Swiadczy o tym fakt, ze obydwa wystapienia w Kongresie byly entuzjastycznie
opisywane w mediach krajowych: polskich i czechostowackich, zostaty tez odno-
towane w prasie amerykafiskiej.

Z uwagi na analogiczne okolicznoSci wygloszenia obu mow ich poréwnanie
jest dobra okazja do zwrOcenia uwagi na podobiefistwa i r6znice indywidualnych
przekazéw przywddcow ruchow wolnosciowych osadzonych w réznych dyskur-
sach politycznych kierowanych do dwoch odmiennych audytoriow: do odbiorcow
w USA i do rodakow obu politykow.

2. Sytuacja retoryczna, czyli dlaczego Watesa i Havel
wystapili w Kongresie USA

Sytuacja polityczna, ktéra doprowadzita obu przyw6dcow ruchow demokratycznych
na méwnice Kongresu Stanéw Zjednoczonych, jest podobna. Obaj odwiedzili USA,
majac w programie takze inne spotkania o charakterze biznesowym i dyploma-
tycznym. Obie wizyty odbyly si¢ w nieodlegtym od siebie czasie. Walgsa wyglosit
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przemowienie 15 listopada 1989 roku, a Havel 21 lutego 1990 roku. Nalezy pod-
kresli¢, ze Lech Walesa nie wystgpowal wowczas jako przedstawiciel rzgdu. Byta
to sytuacja wyjatkowa, gdyz przemawianie przed potaczonymi izbami Kongresu
jest przywilejem wysokich dygnitarzy panstwowych. Zabratl glos jako przywddca
»dolidarnosci” i laureat Pokojowej Nagrody Nobla. Przypomnijmy, ze w wyniku
czeSciowo wolnych wyborow z 4 czerwca 1989 roku prezydentem zostat byly pierw-
szy sekretarz KC PZPR Wojciech Jaruzelski, a premierem opozycjonista Tadeusz
Mazowiecki, ktory reprezentowat ,,Solidarnos$¢”. Zwyciestwo ruchu demokratycz-
nego nad rezimem partyjnym nie byto petne. Komunisci zgodzili si¢ przekazac
wladze w drodze negocjacji przy Okragtym Stole, jednoczesnie zapewniajac sobie
przywileje w powstajacym demokratycznym panstwie.

W tym czasie polska gospodarka, podobnie jak i wiekszo$¢ gospodarek krajow
postsowieckich, byta skrajnie niewydolna. Istniafa pilna potrzeba jej przeorganizo-
wania i zdecentralizowania, podobnie jak administracji i instytucji pafistwowych,
wprowadzenia demokratycznych procedur w poszczegdlnych sektorach zarzadzania
panstwem, sprywatyzowania przedsi¢gbiorstw itp. W tej sytuacji Walesa przyleciat
do USA nie tylko po to, zeby podzigkowa¢ Amerykanom (politykom, dyplomatom,
przedsiebiorcom i tamtejszej Polonii) za wsparcie, jakiego udzielili Polsce w okresie
rezimu komunistycznego, lecz takze by zachecic ich do wspotpracy gospodarczej
i prosi¢ o pomoc w trudnym okresie transformacji.

Sytuacja Vaclava Havla jako polityka reprezentujacego swoj kraj byta podobna
w tej mierze, w jakiej podobna bylfa sytuacja krajéw wychodzgcych ze wspolnej
strefy wptywow Zwiazku Radzieckiego. Roznifa si¢ jednak zasadniczo od sytuacji
Walesy. Przede wszystkim Havel zostal prezydentem 29 grudnia 1989 roku i wygto-
sit przemowienie w Kongresie jako prezydent Czechostowacji. Przejecie wtadzy
przez sily demokratyczne odbylo si¢ tam inaczej niz w Polsce. Po wybuchu aksa-
mitnej rewolucji (17 listopada 1989 roku) i pod wplywem upadku innych rzadow
panstw Uktadu Warszawskiego, a takze wobec narastajacych protestow ulicznych
Komunistyczna Partia Czechostowacji 28 listopada 1989 roku zrzekia si¢ wiadzy.
Dwa dni pozniej parlament federalny formalnie skreslit w konstytucji zapis doty-
czacy uprzywilejowanej pozycji partii komunistycznej w kraju. 10 grudnia prezydent
Gustav Husak powotat pierwszy od 1948 roku w duzej mierze niekomunistyczny
rzad w Czechostowacji i ztozyl rezygnacje. 28 grudnia 1989 roku Alexander Dubcek
zostal wybrany na przewodniczgcego parlamentu federalnego, a 29 grudnia Vaclav
Havel na prezydenta Czechostowacji (Wolchik 1991).

Podstawowe r6znice miedzy obydwoma moéwcami, wystgpujacymi w imieniu
swoich rodakéw w Kongresie USA, wydaja si¢ dos¢ znaczne (Sztafel 2005): Havel
przemawiat juz jako prezydent, Walesa jako niepiastujgcy zadnych urzedow nobli-
sta. Havel byt intelektualistg, dramatopisarzem wywodzacym si¢ ze znanej praskiej
rodziny przedsi¢biorcow (Kaczorowski 2014), Walegsa — robotnikiem pochodza-
cym z wielodzietnej wiejskiej rodziny. Réznice dotyczyly tez osobowosci: Havel
postrzegany byt raczej jako cztowiek nieSmialy i skromny, nielubigcy publicznych
wystapiefi, Wal¢sa — odwazny, z temperamentem rewolucjonisty.
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Mimo zasadniczych réznic w biografiach osobistych i politycznych obu moéwcow,
ich sytuacje retoryczng (na ktorg skiadajg si¢ trzy kategorie: tzw. sprawa aktualnej
wagi, audytorium i ograniczenia, zob. Bitzer 1968) mozna rozpatrywac jako ana-
logiczna: jeden i drugi dazyt do radykalnej zmiany polityki krajowej, otwarcia na
Swiat, wypracowania nowych relacji z pafistwami Zachodu. Obaj byli dysydentami,
symbolami walki o demokracje w swoich krajach, represjonowani, wielokrotnie
aresztowani i inwigilowani, obaj cieszyli si¢ w owym czasie duzym autorytetem
spotecznym i — wazny fakt — zaden z nich nie byt wcze$niej politykiem.

W obu przypadkach sprawa aktualnej wagi (exigence) byta potrzeba nawiazania
bliskich relacji ze Stanami Zjednoczonymi, sojusznikiem, ktory wspierat przez lata
dazenia wolnoSciowe w panstwach bloku wschodniego i byt gtbwnym antagonistg
Zwiazku Radzieckiego. Zarowno Polska, jak i Czechostowacja, pozbawione przed
laty wsparcia plynacego z Planu Marshalla, mogly ten nowy tad gospodarczy
wprowadza¢ miedzy innymi przy pomocy USA.

Sytuacja w obydwu krajach ksztattowata si¢ odmiennie. Uruchomienie kana-
tow dyplomatycznych poskutkowato zaproszeniem do Kongresu najpierw Waiesy,
a pOzniej Havla. Audytoria (audience) moéw byty w ogblnych ramach podobne:
Kongres i spofeczenistwo amerykafskie — za granica, rodacy — w krajach.

Kolejny element sytuacji retorycznej to ograniczenia (constraints). Rekonstruujac
zbidr mozliwych ograniczen, nalezy uwzgledni¢ te dotyczace samego mowcy.
Zardwno jego osobiste atuty, jak i braki potencjatu retorycznego majg znaczenie
dla efektu przemowienia. Ograniczeniem (problemem intelektualnym i emocjonal-
nym) byt dla obu mowcoéw sam gatunek (mowa w Kongresie), z ktorym zaden
z nich wczesniej si¢ nie zetknal, nie bedac ani politykiem, ani nawet obywatelem
demokratycznego spoteczefistwa obeznanym z dyskursem parlamentarnym.

Warto odnotowac, ze zarowno Walgsa, jak i Havel podkreslali wyjgtkowoS¢
sytuacji, w jakich si¢ znaleZli, i bezprecedensowo$¢ przyjecia. Odbiorcy krajowi
mogli wigc mie€ poczucie szczegdlnej waznosci tych wystapien i sukcesu politycz-
nego na arenie mi¢dzynarodowej reprezentujacych ich politykow. Lech Walesa tak
przedstawit to w swojej autobiografii:

Kiedy wszedlem do sali posiedzen, zgotowano mi kilkuminutowg owacje w stylu westerno-
wym, czyli z pohukiwaniem, popiskiwaniem i aprobujacym pogwizdywaniem. Sytuacja ta
zamiast mnie podbudowac, wywolata lekkie drzenie kolan. Stat przy mnie Jacek Kalabiriski,
niezapomniany dziennikarz radiowy i prasowy, moéj ttumacz na t¢ okazje, majacy swoj udziat
w przygotowaniu przemodwienia. Zaczatem: ,My Nardd” (,We The People”). Nastapita
diugotrwata salwa oklaskow. Przemdwienie byto zreszta wielokrotnie przerywane brawami.
Policzono, ze az 25 razy. Nie bylo to jednak najwazniejsze, lecz tezy zawarte w tym wysta-
pieniu (Watgsa 2008: 308).

Tak za$§ wspominatl to Vaclav Havel:

Moje przeméwienie na wspOlnym posiedzeniu izb Kongresu odniosto ogromny sukces,
wspominaja je w Stanach do dzi$ i niektorzy mowia nawet, ze bylo to najlepsze przemo-
wienie, jakie w Kongresie styszeli. Przyjmuj¢ te pochwaly z rezerwa. Wiem doskonale, ze
wigkszg zastuge niz ja i moje pisanie mialo w tym co§ catkiem innego: absolutnie wyjatkowa
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sytuacja, w jakiej sie¢ znalaztem. Bylem przeciez pierwszym najwyzszym przedstawicielem
kraju z bloku komunistycznego, ktory przywiozt do Kongresu jednoznaczna wiadomosc, ze
komunizm upadt, ze zerwana zostata ,zelazna kurtyna”, ze to koniec zimnej wojny i dwu-
biegunowego podziatu $wiata i ze teraz trzeba budowac na tej planecie zupetnie nowy tad
polityczny. Stad wlasnie wzieto si¢ to nawet dla mnie samego niezrozumiale owacyjne przy-
jecie [...] (Havel 2007: 151).

Przedstawione Swiadectwa sugeruja, ze byly to mowy o donioslym znaczeniu,
a celebrowanie tego wydarzenia po latach? (Palous, Kramer 2020) dowodzi, ze
zapisaly si¢ w historii obydwu krajow i stosunkow dyplomatycznych ze Stanami
Zjednoczonymi. W wypowiedziach komentatorow znajdujg si¢ sygnaly o szcze-
gblnym zaszczycie, jakiego dostgpit Walgsa, bedac pierwszym, ktory przemawiat
w tym miejscu jako niepiastujacy wysokich urzgdow?. Nalezy podkreslic, ze na
wyjatkowos¢ odbioru obu moéw wplyneta sytuacja, w jakiej zostaty wygloszone.
Dlatego tez potrzebne byloby szersze spojrzenie na podobne praktyki oratorskie,
aby zrozumie¢ fenomen przemawiania przed potaczonymi izbami Kongresu USA.

3. Joint Session addresses before Congress by Foreign Leaders -
perspektywa genologiczna

Rekonstrukcja podstawowych zatozen genologicznych tych szczegolnych przemo-
wiefi opiera si¢ na danych z archiwum Kongresu USA. Warto odnotowac, ze od
1874 do 2019 roku wygtoszono 121 takich przemowien. Jest to wiec rzadki przy-
ktad gatunku tatwego do identyfikacji i tatwo policzalnego*.

Wybratam z tej listy pi¢tnascie przemowien, aby moc okresli¢ specyfike gatunku,
czyli wskazac elementy powtarzalne, charakterystyczne dla badanej reprezentacji
artefaktow zarowno w wymiarze tekstowym, jak i rytualnym oraz politycznym.
Reprezentacja gatunkowa w postaci przemowiefi pictnastu politykow (Winston
Churchill, Margaret Thatcher, Corazon C. Aquino, Robert Hawke, Benazir
Bhutto, Nelson Mandela, Angela Merkel, Julia Gillard, Binjamin Netanjahu, Petro
Poroszenko, Ahmadzaj Aszraf Ghani, Shinzo Abe, papiez Franciszek, Narendra
Modi, Emmanuel Macron)® pozwala stworzy¢ dos¢ wyrazne ramy sytuacyjno-
-tekstowe mowy przed potaczonymi izbami Kongresu USA. Wyodrebnig cztery
wymiary gatunku (Budzynska-Daca 2017, 2019), w ktorych wskaze cechy wspolne,

2 Przyktadowe tytuty w czeskich mediach elektronicznych: Havliiv velky americky triumf. Pred 30 lety
mu Kongres aplaudoval vestoje (Wielki amerykanski triumf Havla. Trzydziesci lat temu Kongres oklaskiwat
20 na stojaco); Nejinspirativnéjsi projev v historii. Kongresman vzpomind na Havla v USA (Najbardziej inspi-
rujace przemowienie w historii. Kongresman wspomina Havla w USA); Have We Learned Any Lessons?
(Czy wyciagnelismy jakies lekcje?). Przyktadowe tytuty w polskich mediach elektronicznych: ,,My, narod”
Lecha Walesy w Kongresie. 30 lat poZniej; ,My, naréd”. Mija 30 lat od slynnego przemowienia Lecha Walgsy
w Kongresie USA.

3 Joint session of the United States Congress — Wikipedia.

4 https://history.house.gov/Institution/Foreign-Leaders/Joint-Sessions (dostep: 2.08.2021).

> Wybrane mowy — zob. bibliografia.


https://www.the-american-interest.com/2020/02/22/have-we-learned-any-lessons/
https://en.wikipedia.org/wiki/Joint_session_of_the_United_States_Congress

20 Agnieszka Budzynska-Daca

typowe dla wielu przekazow zebranych pod jedng nazwa: wystapienia obcokra-
jowcow przed potaczonymi izbami Kongresu USA.

3.1. Wymiar komunikacyjno-teleologiczny, czyli kto jest uczestnikiem
gatunku i jakie cele realizuje

Mowa zagranicznego przywodcy przed poltaczonymi izbami Kongresu amery-
kafiskiego jest znaczacym wydarzeniem dyplomatyczno-politycznym. Wigze si¢
z wizytami o waznej randze dla stosunkow miedzy dwoma krajami: USA i tym,
z ktérego pochodzi zaproszony dygnitarz panstwowy. Celem wspdlnego spotkania
jest zwykle uhonorowanie zagranicznego polityka, a wyrazem tego — wystucha-
nie jego przemoéwienia. Praktyka ta stata si¢ standardowg czgScig wizyt politykow
w Stanach Zjednoczonych po 1945 roku. Congressional Research Service podaje:

Kiedy zagraniczny przywodca formalnie odwiedza Stany Zjednoczone, czasami jest zapra-
szany do zabrania glosu w Kongresie. Decyzja o zaproszeniu zagranicznego polityka do
wygloszenia przemowienia w Kongresie byta historycznie podejmowana przez przywddcow
Kongresu, czgsto w porozumieniu i we wspotpracy z wiadza wykonawcza. Zadna formalna
procedura dotyczaca tego, kiedy i jak wydawac zaproszenia, nie jest skodyfikowana w pra-
wie ani w regulaminie Izby czy Senatu. Ponadto nie wszyscy zagraniczni przywodcy, ktorzy
odwiedzaja Stany Zjednoczone, sa zaproszeni do wystapienia w Kongresie.

Kiedy zagraniczny przywodca jest zapraszany do wygloszenia przeméwienia w Kongresie,
zaproszenie jest formalnie rozszerzane przez Spikera Izby w imieniu kierownictwa Izby
i Senatu®.

Celem mdwcy jest zaprezentowanie dazefi politycznych, ktdre jego kraj chciatby
realizowaé we wspolipracy ze Stanami Zjednoczonymi. Istotny jest juz sam fakt
zaproszenia do Kongresu jako wyraz aprobaty dla danej osoby i jej politycznej
aktywnosci. Celem zgromadzonych jest t¢ aprobate wyraziC. Z kolei mowca, wyrdz-
niony poprzez samo zaproszenie, wyraza wdzigcznos¢ za goscinnosc, jednoczesnie
przedstawiajac interesy istotne dla wiasnego kraju na arenie mig¢dzynarodowe;.
Tak okreslone cele w klasycznym genologicznym podziale méw miescityby si¢
zarOwno w genus demonstrativum (wzajemna adoracja), jak i w genus deliberativum
(racje polityczne). Oscylowanie migdzy dwoma rodzajami wymowy ma wplyw na
topike, argumentacje i stylistyke przemowien.

3.2. Wymiar kompozycyjno-stylistyczny, czyli porzadek dziatania

i méwienia
Analiza wybranych przemowiefi dowiodta, ze ich przebieg ma SciSle okreSlony
porzadek. Wystgpienie zaproszonego polityka jest gtownym elementem wickszego

ceremoniatu. Zebrani na sali posiedzen kongresmeni oczekujg na pojawienie si¢
goscia. Jego przejsciu od drzwi wejsciowych do mdéwnicy towarzyszg owacje na

¢ Foreign Leaders Addressing Congress (fas.org.).
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stojgco, nastepnie polityk wita si¢ ze Spikerem i towarzyszacymi mu osobami
(wiceprezydentem) i zajmuje miejsce przy mownicy. Spiker przedstawia go i oddaje
mu gtos. Ponownie rozlegaja si¢ owacje. Polityk przemawia. Do rytuatu nalezy
tez przerywanie mowy brawami, ktore niekiedy przechodza w owacje na stojaco.
Takze po zakoficzeniu przemowienia kongresmeni dzigkuja za wystgpienie, wiwa-
tujac na stojgco az do opuszczenia przez polityka sali posiedzen.

Na scenariusz politycznego theatrum wpltyw ma wieloletnia tradycja. Dotyczy
to takze tekstu przemoéwienia. Wyrazne ramy kompozycyjno-stylistyczne i zestaw
toposOw stanowig siatke statych elementéw, na ktoérych opiera si¢ argumentacja
mowcow.

Do toposéw kompozycyjnych (Gorzkowski 2001) nalezg elementy powitalne
inicjujace interakcj¢ oraz formy adresatywne o charakterze apostroficznym z zacho-
waniem hierarchii waznosci adresatow. Omawiany gatunek jest pod tym wzgledem
silnie skonwencjonalizowany, nieskory do hybrydycznych przeksztaicen — zarbwno
z powodu rytuatu instytucji, jak i rangi mowcow, wysokich urzednikdéw panstwo-
wych. Zatem typowe dla tego rytuatu sg okreSlone elementy wstepu (Lausberg
2002; Gorzkowski 2001), przede wszystkim za$§ benevolum parare, ktora realizo-
wana jest poprzez zestaw toposOw wiaSciwych tej cz¢sSci mowy: modestas (w tym
podzickowania za zaproszenie), proverbium vel sententia (cz¢sto powszechnie
rozpoznawalny cytat wazny dla amerykanskiej kultury) i causa scribendi (przed-
stawienie celu wizyty).

Tzw. toposy tematyczne (Emrich 1977), czyli powtarzajace si¢ odwolania do
sensOW rozpoznawalnych przez amerykanskich odbiorcow, pojawiajg sie w tych
mowach do$¢ regularnie. Po wstgpnym przeczytaniu wybranych pigtnastu méw
wyodrebniono list¢ powtarzajacych si¢ ,miejsc wspdlnych”. Nastepnie, w drugim
czytaniu tego materiatu, zaznaczono, ktore z tych ,miejsc” wystapity w kazdej
z mOw. Pozwala to potwierdziC istnienie statego repertuaru toposoOw treSciowych
w tym gatunku.

Naleza do nich:

1. Wezwania do demokracji (pochwata demokracji amerykanskiej, ,,kolebka
demokracji”).
2. Pochwata wartosci amerykanskich (tradycja, wolnos¢, demokracja).
3. Pochwata narodu amerykanskiego (wolnos¢, otwartos¢, pomoc dla stab-
szych).
4. Pochwata Kongresu (Swigtynia demokracji, sanktuarium demokracji)
1 podzigkowanie za zaproszenie.
5. Amerykanskie symbole (konstytucja, Deklaracja niepodlegtosci, Statua
Wolnosci).
6. Elementy wspolnej historii z krajem/narodem moéwcy (wspolna walka,
wspOlne cechy narodowe, wspdlne doSwiadczenia kulturowe).
7. Szanse i zagrozenia, przed jakimi stoi kraj, ktory méwca reprezentuje.
. Wspoétpraca, partnerstwo mi¢dzy krajami.
9. Zotnierze amerykafscy / §wiete miejsca.

oo
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10. Autorytety Ameryki (ojcowie zatozyciele, stynni prezydenci) / stynni Ame-
rykanie (Martin Luther King, Theodore Roosevelt, Thomas Jefferson,
Abraham Lincoln).

11. Stynne dla amerykafiskiej kultury cytaty.

12. Wdzigcznos¢ za dotychczasowe wsparcie ze strony Stanow Zjednoczonych.

13. Wiara i zaufanie w/do amerykanskie/go przywodztwo/a.

14. Przyjazfi mi¢dzy narodami.

15. Wspdlni wrogowie.

16. Element osobisty zyciorysu mowcy.

17. Element humorystyczny.

Tabela 1. Topika w mowach zagranicznych politykéw przemawiajacych w Kongresie USA. Ini-
cjaly méwcow — zob. Aneks.

WCH |MT |[CCA ([RH |[BB |NM |AM (JG (BN |PP |AAG [SA [F |NM |EM
1 X X X X X X X X X
2 X X X X X X X X X X X X
3 X X X X X X X X X X X X
4 X X X X X X X X X X X X X
5 X X X X X X X X X
6 X X X X X X X X X X X X
7 X X X X X X X X X X X X X X
8 X X X X X X X X X X X X X X
9 X X X X X X X X X X X
10 X X X X X X X X X X
11 X X X X X X X X X X X X
12 X X X X X X X X X X X X
13 X X X X X X X X X X X
14 X X X X X X X X X X X
15 X X X X X X X X X X X X
16 X X X X X X X X X X
17 X X X X X X X X

Zrodlo: opracowanie wiasne.

3.3. Wymiar dyskursywno-podmiotowy, czyli oczekiwania

wobec gatunku

Analizujac specyfike gatunku w tym wymiarze, nalezy postawic pytanie o spoteczne
wyobrazenia i oczekiwania wobec jego uczestnikow. W przypadku wystapienia
zagranicznego polityka w Kongresie USA od mowcey oczekuje sie zademonstro-
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wania przyjaznych relacji miedzy panstwami (tym, ktore reprezentuje, i gospoda-
rzem wizyty), a od zebranego na sali audytorium — serdecznego przyjecia goscia.
Cechg charakterystyczna tych przemowien jest owacyjne przyjmowanie mowcow —
wchodza na sale obrad witani dtugotrwalymi oklaskami. Rytuatem powitalnym
jest podawanie rak wchodzgcemu prelegentowi (wyjatek wsrdd badanych stanowi
Benazir Bhutto), co znacznie wydtuza dotarcie do mOwnicy i rozpoczecie prze-
mowienia. Publiczno$¢ jest tez wyczulona na wszelkie gesty (stowa) wznioste,
ktore ptyna z mOwnicy, i reaguje brawami, a takze czesto owacjami na stojaco.
Rekordzista przeméwieni w Kongresie, Binjamin Natanjahu, wystapit tam az trzy-
krotnie, a ostatnie jego przemowienie bylo przerywane 22 owacjami na stojgco!’
Dla poréwnania: w przemdwieniu Walesy odnotowano cztery przypadki tego typu
aplauzu zgromadzonych®. Wzajemne relacje mowcy i stuchaczy okreslaja regula-
min Kongresu i protokoét dyplomatyczny, poza tym atmosfer¢ buduje wyjatkowosé
tego spotkania, poczucie goscinnosci gospodarzy oraz wdzi¢gcznosci za zaszcezyt
zaproszenia. Wszystko tworzy aur¢ wyjatkowej celebracji. Warto dodac, ze prze-
mowienie jest zwykle odczytywane, a kongresmeni maja tekst w wersji papierowe;.
Daje to wyobrazenie o przygotowaniu do odbioru przekazu.

3.4. Wymiar czasowo-przestrzenny, czyli fizyczne ramy artefaktu

Przestrzen realizacji tego gatunku jest SciSle wyznaczona: mOwnica na sali zgro-
madzeni Kongresu USA. Dtugos¢ przemoéwienia zalezy od liczby i dtugosci owa-
cji, Srednio trwa 40 min. (przyktadowo: Thatcher — 33 min., Macron — 50 min.,
Netanjahu — 45 min., Narenda Modi - 46 min., Hawke — 33 min., Gillard — 30 min.).
Ceremonial obejmuje uroczyste anonsowanie mowcy, jego wejscie, rytuaty powi-
talne, samg mowe i rytualne pozegnania.

Tempo wygloszenia przemowienia jest wolne, a niektorzy méwcy po emocjo-
nalnych fragmentach stosuja pauzy (Netanjahu, Macron), zostawiajac czas na
reakcje sali w postaci braw i owacji.

Wstepna rekonstrukcja elementdw powtarzalnych gatunku ma charakter ramy
interpretacyjnej dla aktualnej analizy. Utatwi spojrzenie na obie mowy przez pryz-
mat konwencji retorycznej, a wigc takze pozwoli lepiej zrozumie¢ wybory argu-
mentacyjne i sposdéb budowania ethosu mowcow.

4. Postscriptum, czyli dwa stowa o sukcesie oratorskim

Do refleksji nad wymiarem genologicznym tego szczegdlnego typu przemowie-
nia dodam jeszcze uwage odnoszaca si¢ do czynnikdw wplywajacych na sukces

T Benjamin Netanyahu vs. President Obama on the most important measure of all: Standing ovations,
,»The Washington Post” (dostgp: 16.08.2021).

8 Walesa Makes Historic Speech to Congress [News] The Harvard Crimson (thecrimson.com)
(dostgp: 16.08.2021).


https://www.washingtonpost.com/news/the-fix/wp/2015/03/03/benjamin-netanyahu-vs-president-obama-on-the-most-important-measure-of-all-standing-ovations/
https://www.washingtonpost.com/news/the-fix/wp/2015/03/03/benjamin-netanyahu-vs-president-obama-on-the-most-important-measure-of-all-standing-ovations/
https://www.thecrimson.com/article/1989/11/16/walesa-makes-historic-speech-to-congress/
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wystapienia w przestrzeni publicznej. Proponuje wzia¢ pod uwage cztery czynniki,
ktore wplywaja na performatywnoS¢ mowy:

1. Kairos - bycie w odpowiednim czasie i miejscu sytuacji retorycznej, uchwy-
cenie momentu, ktory si¢ nadarza (kairos zewngtrzny), ale tez stworzenie
w mowie wlaSciwego poczucia tego momentu — udane przeniesienie wyjat-
kowosci chwili na odbiorcow (kairos implikowany).

2. Pakt argumentacyjny z audytorium. Przemowienie na specjalng okazje czgsto
jest zamawiane i pisane przez doradcdw czy speechwriterow. Rola mowcey jest
tak dostroic tekst, aby nada¢ mowie wiarygodnosc, czyli stworzy¢ taki rodzaj
zaangazowania audytorium w przekaz nie przez siebie uczyniony, aby nie
budzit watpliwosci co do jego autorstwa.

3. Koherencja res—verba—actio, czyli dodanie do klasycznej diady res—verba
elementow audiowizualnych, ktore — jak pokazuja badania nad wizualnoScia
i multimodalnoScig — decyduja o odbiorze przekazu. Dopiero kongruencja
na tych trzech poziomach daje szans¢ na wysoka ocen¢ przemdwienia.

4. Reakcja i recepcja. Wielkie mowy nie tylko oddziatujg na audytorium tu
i teraz, lecz zyja w pamigci spolecznej, wchodzg do zasobdw topicznych
kolejnych grup odbiorcow, ktdrzy nie byli odbiorcami prymarnymi wow-
czas. Zasadne jest wicc pytanie, jak mowa zostata odebrana i czy ciagle
w pamigci spolecznej mozna odnalez¢ jej Slady (Budzyfiska-Daca 2011).

5. Logos, czyli o co chodzi w tych mowach.
Perspektywa problematologiczna

Klasyczne retoryczne spojrzenie na mowy wymaga rozpoznania trzech sfer per-
swazji: logosu, ethosu i pathosu. Pierwsza z nich dotyczy analizy problemu, ktory
jest istota przekazu perswazyjnego. Druga odnosi si¢ do uwiarygodnienia tego
przekazu przez moéwcg, a trzecia — do budowania relacji i wi¢zi z audytorium.
Logos jest wi¢c sferg problemu do rozwigzania i argumentacji dotyczacej sprawy
aktualnej wagi (exigence) (Bitzer 1968).

Interpretacja klasycznych kategorii przez pryzmat wspoiczesnej filozofii reto-
ryki Meyera daje mozliwos¢ glebszego wniknigcia w system retorycznych powigzan
i zaleznoSci. Problematologia (Meyer 2010), czyli negocjowanie dystansu miedzy
jednostkami w danej kwestii, nadaje retorycznym dziataniom i ich interpretacjom
specyficzng teleologie. MoOwca to ten, ktOry mierzy si¢ z problemem i przystepuje
do negocjacji w sferze wzajemnych postaw i zachowan wobec kwestii, ktora dzieli
strony. Pojecie dystansu obejmuje opinie na temat pytania (logos), reakcje emo-
cjonalne (pathos) na osady drugiej strony oraz wartoSci wyrazane przez mowce
(ethos) (Turnbull 2017). Mowa (przekaz kierowany do audytorium) powstaje po
to, aby zmniejszy¢ réznice zdan w danej kwestii i odpowiedzie¢ na pytania zwig-
zane z problemem, ktore pojawiaja si¢ w sferze komunikowania, zblizy¢ si¢ wza-
jemnie w myS$leniu o nim.
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Krytyka retoryczna polega na dociekaniu, jakie to sg problemy, jak sg formuto-
wane, jaki sposOb osiggni¢cia porozumienia proponujg obaj europejscy przywodcy
ruchow wolnoSciowych wystepujacy w amerykanskim Kongresie. Co ich rozni?
W jaki sposdb obaj politycy problemy te zgtaszali, jakich odpowiedzi (impliko-
wanych w tekScie) si¢ spodziewali, jak te problemy formufowali: czy jako takie,
ktore chcg rozwiazac wspdlnie z audytorium, przed ktorym je prezentuja, czy tez
jako stojace tylko przed nimi, a jesli tak, to czego oczekuja od Kongresu? Gdzie
sa odpowiedzi, jak ich szukac, jak postrzegaja dystans mi¢dzy sobg a zgromadzo-
nymi w sali, czy jest to odleglo$¢ znaczna, czy niewielkie oddalenie? Czy emocje
i wartoSci wyrazane przez mowce (ethos) sg wspdtodczuwane (pathos), czy tych
emocji trzeba szuka¢, probowaé wzbudzi¢, czy sa tozsame po obu stronach?

W ogdlnym, geopolitycznym mozna rzec, sensie obaj mowcy — poczatkujacy
politycy — mieli podobne oczekiwania — nawigzanie bliskich relacji ich krajow ze
Stanami Zjednoczonymi. I ten cel mozna wskaza¢ na podstawie kalkulacji poza-
tekstowych jako efekt analizy sytuacji retorycznej opartej na znajomoSci uwarun-
kowan politycznych i specyfiki gatunku.

Krytyczng refleksj¢ zaczne¢ od rekonstrukcji Sciezki problematyzacji przekazu
obydwu politykoéw, przedstawiajgc krok po kroku ich ujawnianie w mowach.
W tabeli 2 umieScitam w chronologicznym zestawieniu te punkty, ktoére wyzna-
czaja kierunek myslenia na Sciezkach problematyzacji mow.

PrzesSledzenie tych dwoch Sciezek problematyzacji przekazu pozwala uchwy-
ci¢ roznic¢ migdzy nimi w obszarze logosu. Idgc Sciezkg Walesy, od poczatku do
konca mowy widzimy powigzane ze sobg punkty, ktore wprowadzaja odbiorcow
w taki oto ciag argumentacji: Amerykanie sa narodem znanym w Polsce z cnot
obywatelskich. Sg idealistami i pragmatykami. Polacy sg takze pragmatyczni i idea-
listyczni. Cnét obywatelskich beda mogli si¢ nauczy¢, zyjac w demokratycznym
panstwie. Wazne jest zaufanie w ich pragmatyzm, skutecznoS¢, pracowitos¢ i kon-
sekwentne dazenie do celu, czyli wartosci wysoko oceniane przez nardd amery-
kanski, amerykanskich politykow i biznesmendw. Konkret, tzw. sprawa aktualnej
wagi, pomoc dla zrujnowanego gospodarczo przez komunistyczne rzady i ideolo-
gi¢ kraju, jest potrzebna i przez Polakow oczekiwana. Argumenty wzmacniajace,
okalajace niejako gtéwng Sciezke, to przestanki historyczne o samotnej walce
Polakow w czasie drugiej wojny Swiatowej, o braku wolnoSci i samostanowienia
w latach sowieckiej dominacji i wytrwatej walce Polakow o demokracje. Kluczem
do powigzania argumentacji gtownej z towarzyszaca jest przekonanie o tozsamo-
Sci wartoSci amerykanskich i polskich.

Sciezka problematyzacji, ktora przedstawia Havel, nie jest tak prosta jak
u Walgsy. Jest to przede wszystkim spojrzenie na wicle probleméw z gory i proba
ich zespolenia autorytetem mowcy. Havel takze mowi o Czechach w kontekscie
dziejowych przemian, ktérym podlegat jego kraj. Wierzy, ze jego rodacy moga
cos da¢ Europie. Ufa w odnowe swojego narodu. Jego propozycje maja charak-
ter doradczy. Przedstawia je w oSmiu punktach. PodkreSla, ze chciatby, aby czer-
pano z jego przemySlefi oraz doSwiadczen i w kontekScie utozenia nowego tadu
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geopolitycznego, i w zakresie filozofii politycznej. Mowi o tych dwoch rolach,
w jakich wystepuje: polityka, ktorym si¢ stal niejako przez przypadek, i filozofa,
z ktorg si¢ bardziej utozsamia. Widzi zagrozenia globalne wspoiczesnego Swiata
i deklaruje, ze jego kraj bedzie bardziej aktywny, aby im przeciwdzialac. Wierzy
w Swiat, ktOry bedzie rodzing wszystkich ludzi, i w polityke oparta na moralnosci.

Tabela 2. Dwie Sciezki problematyzacji przekazu: Walgsa—Havel

Walesa

Havel

Afirmatywny obraz Stanéw Zjednoczonych
wsrdd Polakow.

Zmiany w Czechoslowacji obrazem zmian
w cafej Europie Srodkowo-Wschodnie;.

Ideaty ,,Solidarnosci” tozsame z ideatami ame-
rykanskiej konstytucji.

Polityczny i filozoficzny punkt widzenia — dwie
wojny, ktore wstrzasnety Europa 1 w ktorych
Amerykanie uczestniczyli.

Amerykanie to idealiSci i pragmatycy.

Wsparcie Ameryki dla powstania Czechostowacji
w 1918 roku.

Zwycigstwo Ruchu ,,Solidarnos¢” — pokojowego
i efektywnego.

Pochwata narodu amerykafiskiego.
Dwubiegunowy podziat §wiata: USA i ZSRR
z Europa w srodku jako strefa Scierania si¢
wplywow tych dwoch mocarstw.

Wydarzenia z roku 1980 — metafora skoku przez
ptot jako odzyskania wolnosci.

Zwiazek Radziecki jest drugim supermocar-
stwem — jest niebezpieczny, nie wiadomo, kiedy
moze zaatakowac.

Osamotnienie Polakéw i przed druga wojng
Swiatowa, i w ostatnich latach.

Stany Zjednoczone pomogly trzeci raz pan-
stwom europejskim — system totalitarny si¢
rozpadt.

Trudna historia powojenna Polski.

Nadzieje pokiadane w pieriestrojce i polityce
Gorbaczowa.

Wspolne dziatanie wielu krajow postkomuni-
stycznych wyzwalajacych si¢ spod sowieckich
wplywow.

Europa potrzebuje nowej tozsamosci.

Przemiany w Europie Srodkowo-Wschodniej -
efekt uporu i dziataii Polakéw.

Przysztos¢ Europy bez amerykafiskich zonierzy.

Polityka Gorbaczowa nadzieja dla dobrych
relacji Polski ze Zwigzkiem Radzieckim.

Nowa era dla Europy — kreowanie the family of
man (koncepcja Lincolna).

Diagnoza/wizja nowego tadu politycznego
(osiem punktow).

Pokojowe pragnienia Polakow.

Konflikty Swiatowe zaczynaly si¢ na terytorium
Czechostowacji — serce Europy.
Koniecznos¢ wycofania wojsk sowieckich
z Europy.

Osamotnienie Polski we wrzesniu 1939 roku.

Paradoksalnie: pomoc dla Czechostowaciji to
pomoc dla Zwigzku Radzieckiego na drodze
do osiagniecia pluralizmu.

,Miliony, ktore wlozycie na Wschodzie teraz,
wrdca w miliardach zysku do was”.
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Walesa

Havel

Polska po drugiej wojnie Swiatowej pod okupacja
sowiecka — bez dostepu do Planu Marshalla.

Dementuje, ze nie chce rozwigzania NATO,
chce, aby amerykafscy chtopcy wrocili do swo-
ich matek.

Powro6t Polski do rodziny demokratycznych
krajow, ze zrujnowang gospodarka.

Poktada nadzieje w zapowiadanej Konferencji
Helsinki II na stworzenie wizji zjednoczonej
Europy.

Nieprawda, ze Polacy nie cenig pracy. Musieli
wyjezdzac za granice, zeby pracowac.

Wycofanie sowietow z Czech — rozmowy o roz-
brojeniu w Wiedniu.

Prosba o partnerskie i przyjacielskie relacje,
a nie o filantropie. Wspdtpraca moze przynies¢
obopolne korzysci.

Powr6t Czechostowacji do Europy.

Podzigkowania za decyzje o pomocy i zapew-
nienie, Ze nie bedzie to zta decyzja.

Poczucie winy z powodu wczeSniejszej pasywno-
$ci Czechostowacji wobec przemian w Europie.

Podzigkowania dla Amerykanow i amerykanskiej
Polonii, Ze moze z tego miejsca méwic do cafego
Swiata, ze stowo ,solidarno$¢” przekroczyto

granice.

Gotowos¢ do wspolpracy z Amerykanami na
drodze do osiagniecia family of man.

Przypomnienie gestu George’a Busha przema-
wiajacego w Polsce przy bramie Stoczni i przy
grobie zamordowanego ksiedza Popietuszki.

Amerykanie nie mieli systemu totalitarnego.
Czechostowacja miata demokracje tylko przez
dwadzieScia lat miedzy dwiema wojnami.

Stowa Jana Pawta II: ;Wolnos¢ nie jest dana,
trzeba o nig walczyc”.

Istota totalitaryzmu.

Za Polska idg inne narody. Runat mur.

Musimy si¢ wiele od was nauczy¢.

My takze mozemy wam co$ dac od siebie: nasze
doSwiadczenie i wiedze.

Wyzwania wspoiczesnego Swiata: ekologiczny,
spofeczny, demograficzny upadek wspotczesnej
cywilizacji jest nieunikniony.

Ciagle jesteSmy daleko od family of man — ciag-
le nie wiemy, jak przedktada¢ moralnos$¢ nad
polityke.

Moralnos¢ jest najwazniejsza — to jest cigzar
politycznej odpowiedzialnoSci.

Wy, Amerykanie, powinniScie to zrozumiec,
macie Deklaracj¢ niepodlegtosci — to wielka
inspiracja dla Ameryki, ale takze dla innych
przez dwiescie lat.

Zakoficzenie wygtasza w jezyku angielskim.
Cytat z Jeffersona (governments are instituted
among men, deriving their just powers from the
consent of the governed). Deklaruje, ze za sto-
wami pdjda czyny.

Zrodlo: opracowanie wiasne.
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Przemo6wienie Walesy nawigzuje do trudnej historii Polski, do walki o niepod-
legtos¢, do charakteru narodowego Polakow. Gtownym celem tego wystapienia jest
przekonanie Amerykandw, ze warto inwestowa¢ w Polske 1 w Polsce. Dlatego tak
wiele miejsca zajmujg sprawy odbudowania wizerunku narodowego. Natomiast Havel
przyjechat do Kongresu z recepta na nowy tad w Europie Srodkowo-Wschodnie;j.

Problematycznos¢ obydwu przekazow jest zanurzona w dyskursach, z ktorych
te dwa przemoOwienia wyrosty, a wigc w innych Swiatach materialnych i duchowych
(Eisenhart, Johnstone 2008), ale potaczonych podobna ideologia.

Sposobem na potwierdzenie tego zanurzenia w Swiecie, jezyku i dyskursie jest
spojrzenie na obydwa teksty z perspektywy iloSciowej — na najczesciej uzywane
pojecia jako reprezentacje przedmiotow odniesien w kazdej z mow. Aby zachowac
obiektywizm pordwnania, przeanalizowatam obydwa teksty w ich angielskich, ory-
ginalnych z punktu widzenia bezpoSredniego odbiorcy wersjach. Tabela 3 zawiera
najczesciej wystepujace w mowach rzeczowniki.

Tabela 3. Frekwencja rzeczownikoéw w mowach Walesy i Havla

Walesa Havel

Poland 33 world 32
people 26 Europe 25
country 18 time 16
nation 17 country 15
world 16 Soviet 13
freedom 13 president 12
right 11 way 11
Poles 10 democracy 11
Europe 10 union 10
word 9 year 10
year 9 people 9
peace 9 responsibility 8
today 8 war 8
time 8 life 8
solidarity 8 nation 8
movement 8 something 8
democracy 7 part 7
war 7 Czechoslovakia 7
government 7

economy 7

system 7

Zrodio: opracowanie wiasne.
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Spostrzezenia poczynione w wyniku analizy krytyczno-retorycznej potwier-
dza ujecie frekwencyjne najczesSciej wystepujacych rzeczownikow. Na uwage
zastuguje duza roznica iloSciowa miedzy stowem najczeSciej uzywanym a kolej-
nym na liScie frekwencyjnej u obydwu moéwcow. Liczba najczeSciej uzywanych
rzeczownikéw jest poréwnywalna 33 (Poland) u Watgsy i 32 (world) u Havla.
Zestawienie frekwencyjne pozwala hierarchicznie spojrze¢ na problematycznos¢
przekazu. Walesa w sferze logosu, a wi¢c stowa, problemu, kwestii do rozwig-
zania, stawia sprawe Polski (stowa ,Polacy” i ,polski” sa rOwniez czesto uzy-
wane). Potwierdzaja to kolejne rzeczowniki na liScie, a mianowicie: ,,people”,
Lhation” 1 ,country”.

W przeméwieniu Havla w centrum refleksji jest ,world” i jego polityczny
ksztait. Sprawy Europy i kraju zdaja si¢ by¢ rownowazne (stowa ,,Europe” drugie
na liscie). To, co jeszcze warto odnotowac, zwlaszcza w zestawieniu z 0sig pro-
blematyzacji u Walesy, to dalekie od centrum sprawy Czechostowacji i Czechow.
Znacznie czeSciej pojawia si¢ w tej mowie stowo ,,Soviet” (13).

Sfera logosu w obu przemowieniach zostata uksztattowana wokot innej grupy
probleméw. W obrazie opartym na danych frekwencyjnych wida¢ symboliczne
centra tych dwoch przekazow: u Walesy — Polska, u Havla — Swiat. Roznice te
wynikajg zapewne z innych tendencji dyskursywnych budzacych si¢ do zycia dwoch
europejskich demokracji. Narracje narodowocentryczne (Wasilewski 2012), cha-
rakterystyczne dla zjawiska ,,dyskursu polskiego”, widoczne sg w mowie Walgsy.
Gdyby szukac paralelnego opisu dystynkcji u czeskiego polityka i jego sposobu
prezentowania wiasnych cech, to bytaby zakorzeniona w XIX wieku idea pansla-
wizmu (Szczepanska 2015). Tendencje te, rozpoznane w obu mowach, nie maja
oczywiScie ani u Walesy, ani u Havla charakteru deklaratywnego. Wydaje si¢
jednak, ze tkwig glteboko w tkance obu dyskursow, na co wskazuje czgstotliwos¢
wystepowania stow tworzgcych kregi semantyczne wokot wspomnianych tematow.
Roéznice te wynikaja takze z ethosow obu méwcow, ktorzy inaczej definiowali whas-
ng sprawczo$¢ jako reprezentantow swoich pafstw.

Jesli spojrzy si¢ w szerszym kontekScie na cechy oratorstwa Havla, widac
w nich — jakkolwiek patetycznie by to brzmiato — typowe dla tego dyskursu poczucie
odpowiedzialnoSci za §wiat (Stich 1992; Hornik 1998). Stich (1992), ktory stwo-
rzyt analiz¢ korpusowa stownictwa Havla, wykazatl, ze jego przemodwienia doty-
kaja wymiaru transcendentalnego — wprowadzit on do czeskiej retoryki politycznej
tematy i stowa, ktorych nie byto w poprzednich dekadach. Obejmowaly one wyrazy
odnoszace si¢ do moralnoSci (sumienie, cnoty, wina, zemsta), ludzkich emocji
(empatia, duma, zal) i obywatelskiej odpowiedzialnoSci (dobro wspodlne). Sam
Havel wyznawal, ze pisanie przemdwien jest kontynuacja praktyk eseistycznych.
Odkad wszedt do polityki jako odpowiedzialny za jej tworzenie, zmienit gatunek
wypowiedzi, ale to, co chciatby przekazac jako polityk, niefatwo byto przeksztatcic
retorycznie w forme¢ powszechnie przyswajalng. Stad charakterystyczna dla jego
wypowiedzi komplementarnos$¢ stylu (Damborsky 1996: 33).
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Wsrod krytykow jezyka Havla sa tez gtosy (Stencl 1995), ze prezydent jest
oderwany od codziennych spraw, ze zdradzit jezyk, ktory stat si¢ zbyt abstrakcyjny
i hermetyczny dla wspotobywateli.

Jesli spojrze¢ na problem z perspektywy genologicznej, wydaje si¢, Ze zmiana
gatunku byta brzemienna w skutki, bo tworzac przemdwienia publiczne, Havel
dostrajat je do sytuacji wygloszenia, pozostajac jednoczeSnie wierny wzorcom
eseistycznej materii filozoficznej. Swoiste dla jego tworczosci przekraczanie gatun-
kow stanowi kluczowy watek tkanki mySlenia w sferze artystycznej, filozoficznej
i politycznej (Danaher 2015: 17-73; Klicperova-Baker 2015).

Podobne uogdlnienia dotyczace jezyka Walgsy bylyby nieuprawnione. Mowa
w Kongresie napisana przez grono doradcow, wsrod ktorych byli Kazimierz
Dziewanowski, Jacek Kalabinski, Jan Karski (te nazwiska pojawiaja si¢ w relacjach
Swiadkow wydarzeni i samego Lecha Walesy), byla stylizowana na jezyk bohatera
narodowego, bardzo stosowna i udana, stanowigca odzwierciedlenie dazef wol-
nosciowych pokolenia, ktore na ten gios na amerykanskiej agorze czekato cate
powojenne lata. Prawdziwy jezyk Walesy, logos w wymiarze zarowno stowa, jak
i umystu, rézni si¢ od formy wygtoszonego w Kongresie przemowienia. W bada-
niach jezyka Walesy (Bralczyk 1990; Czyzewski, Kowalski 1990; fukasik-Turecka
2000; Grzegorzewski 2009; Lipiniski 2011) i w poSwigconej temu publicystyce
powszechne jest podkreSlanie specyficznej figuratywnosci wypowiedzi, ktora cha-
rakteryzuje paradoksalnos¢, niespdjnosé, sprzecznosci. Cech tych nie znajdziemy
w stylistyce mowy kongresowej.

6. Ethos, czyli obraz méwcy w tekscie

Ethos, jako ta warstwa senséw, w ktorej méwca modeluje wiarygodnosS¢ swojej
wypowiedzi poprzez zwigzanie jej z tym, co osobiste, przynalezne jemu samemu,
z jego wiasnym charakterem, osobowoscia, poczuciem sprawstwa, sagdami o Swiecie
wynikajacymi z doSwiadczen, przezyC, madrosci zyciowej, wreszcie z jego wiasnym
poczuciem troski o drugiego cziowieka, zyczliwoscia, ktora inspiruje do podejmo-
wania dziatan, deklaracji, zobowiazan, jest zapisany w tekscie (Arystoteles 1356a).
Ale juz odpowiedZ na pytanie o roznice miedzy ethosami obu politykow wyplywaja
z sytuacji retorycznej i pozycji mowcy wobec tej sytuacji. Jak juz wspomniatam,
rOznice mi¢dzy nimi na ptaszczyZnie pozatekstowej sa wyraziste. Podstawowe
podobienistwo jest takie, ze obydwaj byli liderami ruchow wolnoSciowych i oby-
dwaj jako tacy zostali zaproszeni do Kongresu USA.

Ethos retoryczny jest obrazem mdéwcy zawartym w samej mowie, kreacjg reto-
ryczna na potrzeby uwiarygodnienia przekazu. W tym sensie rozni si¢ od wize-
runku publicznego méwcey. Obydwaj ,mtodzi” politycy (kategoria mtodosci dotyczy
doswiadczenia, nie wieku) byli postrzegani przez audytorium amerykafskie jako
bohaterowie, przywddcy pokojowych rewolucji obalajacych systemy komunistyczne
w swoich krajach, obronicy wartoSci demokratycznych i wolnoSci obywatelskich.
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Mieli wigc ogromny kredyt zaufania, jaki przystuguje wielkim moéwcom (w podob-
nej roli wystepowali w Kongresie np. Bhutto, Mandela).

Entuzjastyczne przyjecie obydwu politykow w Kongresie wigze si¢ — co juz
zostalo pokazane — z prawidlami gatunku, ale tez, co trzeba podkreslic, .,skorzy-
sta¢” z tego mogg jedynie nieliczni, a wi¢c ich fetowanie jest powszechnie ocze-
kiwane. Atmosfera towarzyszgca obu wystgpieniom jednoznacznie wskazuje, ze
ich okolicznosci byly ze wszech miar sprzyjajace méwcom. Obydwa przemowienia
zostaly wygltoszone w tzw. najlepszym czasie (kairos), co juz samo w sobie wplywa
w znacznej mierze na poczucie sukcesu oratorskiego wystgpienia (Budzyfiska-
-Daca 2011).

Poréwnanie elementow ethosowych w obydwu mowach polega na wybraniu
z tekstow tych fragmentdw, ktore odnosza si¢ do uwiarygodnienia przekazu przez
moéwcee. Korzystam z tradycyjnego rozroznienia Arystotelesa na trzy elementy ksztat-
tujace ethos: arete (A), phronesis (P) i eunoia (E), co interpretuj¢ jako charakter
(cnoty osobiste), kompetencje (wiedza i doSwiadczenie) i identyfikacje z audyto-
rium (zyczliwos¢) (Arystoteles 1356a; Budzynska-Daca 2015). Kazda wypowiedz
o charakterze ethosowym oceniam jako reprezentujacg wybrane aspekty tegoz
ethosu. Zaktadam, ze kazdy z moéwcOw w swoisty sposob postrzega swoja rolg
jako przywddcy, reprezentanta narodu i jako przysziego polityka, ktory dziata na
rzecz swojego kraju na arenie mi¢dzynarodowej. Ponizsze zestawienie zawiera
najwazniejsze elementy ethosu méwcy w porzadku chronologii mowy (czytajac od
pierwszego do ostatniego akapitu), gdzie A to charakter (arete), P to kompetencje
(phronesis), E to identyfikacja z audytorium (eunoia).

Tabela 4. Elementy sktadowe ethosu mowcy: Walgsa—Havel

Walesa Havel
Przedstawia si¢ jako elektryk, robotnik — P Przedstawia si¢ jako dramatopisarz — P
Zaproszony jako trzeci w historii cudzozie- Nie zabiegajac o to, zostal prezydentem — A

miec niepiastujacy zadnych urzedéw — A, P

Nalezne miejsce: ,mam prawo” do demokra- | Niezwyklo$¢ sytuacji, w ktdrej si¢ znalazt — E
cji—A
Poczucie ogromnej doniostosci tej chwili — E | Chce objasni¢ audytorium sytuacje

niezwyklych epokowych przemian — P

»Polacy odptacaja sercem za serce” - E Sugeruje rozwigzania polityczne, jakie
powinny przyja¢ USA, ale zaznacza, ze nie
wypada, aby dawat szczegbtowe rady — A, P

»,Nie kocham si¢ w przemowieniach, wole »,Robimy, co w naszej mocy, aby Europa

fakty i prace, ceni¢ skutecznos$¢” — A byta w stanie ponownie przyja¢ nas, swoje
krnabrne dzieci” - E

O martyrologii narodu polskiego pod »Wraz ze wspotobywatelami poczuwam sig¢

sowieckim jarzmem: ,,Wtracano nas do wig- do winy za nasza wczesniejszg naganng

ziefi...” — (o ruchu ,,Solidarnos¢”) — A bierno$¢” - E
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Walesa Havel
O swojej historii, o poczatkach ruchu ,,Soli- »Nie uczeszczalem do zadnej szkoty dla
darnos$¢”. O tym, ze wyrzucony z pracy, wro- | prezydentow. Moja jedyna szkotg bylo samo
cit do kolegow, zeby strajkowac z nimi — A zycie” — A
Moéwiono: ,,Czego si¢ tym Polakom »,Musimy si¢ od was wiele nauczy¢, ale my
zachciewa, [...] powinni by¢ cicho i nikogo takze mozemy was czego$ nauczy¢” — P, E

nie denerwowac”. Tak samo bylo przed
druga wojna Swiatowa, kiedy Polska nie
zgodzita si¢ na zadania Hitlera i walczyta
samotnie z najezdZzca — A

Polacy toruja droge historycznym przemia- Kieruje nim odpowiedzialno$¢ nie tylko za
nom w Europie - A swoj kraj, lecz takze za sprawy Europy,
globalnej ekologii, cho¢ czuje typowa dla
intelektualistow nieche¢ do polityki — P, E

Moéwi o tysigcach Polakéw, ktérzy walczyli Cytat z Jeffersona, ze zamierza wypelnic te
na wszystkich frontach w drugiej wojnie mysli czynami - E
Swiatowej — A

wJako robotnik [...] powiem, ze podaz stow
na $wiecie jest wielka, ale popyt na nie
maleje” — A

,Przyrzekam, ze nigdy nie zapomnimy o tej
pomocy” — E

Zrodlo: opracowanie wiasne.

Poroéwnanie wybranych przejawdw uwiarygodnienia przekazu odsfania roznice
w strategiach ethosowych obu politykow. Przez strategi¢ ethosowg rozumiem sto-
sowang w mowie hierarchi¢ elementdéw tworzacych poczucie sprawczoSci mowcy
w celu skrocenia dystansu migdzy nim a audytorium w danej kwestii. W obu wypo-
wiedziach wtasciwoSci méwcy sa silnie eksponowane. W mowie Walesy uwyraznia
si¢ poczucie tozsamosci narodowej, wspolnoty ze swoim narodem, w ktorego imie-
niu przemawia do reprezentantéw innego narodu. Elementy biograficzne (,jako
elektryk z Gdanska”, ,,jako robotnik”, ,,przeskoczytem ptot i wrdcitem do stoczni”)
sa przejawem romantycznego i pragmatycznego charakteru polskiego dyskursu
(Ktosifiska 2012). Watesa jest tylko jego reprezentantem, ale tak naprawde mowi
caly nardd. Apostrofa: ,,My, nardd” taczy audytorium amerykanskie i polskie.
Od samego poczatku, od pierwszej apostrofy, Walgsa bardzo szeroko zakresla
wspolnotowe horyzonty. P6Zniej wprowadza podziatl na ,,Wy”, czyli Amerykanie,
sJa” — Walesa (,ja, cztowiek konkretnej pracy”, ,,dzigkuje wam bardzo gorgco”,
»przyrzekam wam”) i My — ,Solidarno$¢”, narod polski (,,wtracano nas do wigzien,
wyrzucano z pracy, my nigdy nikogo nie uderzyliSmy”, ,,byliSmy uparci”, ,,zdolni
do ofiar”, ,wiedzieliSmy, czego chcemy”).

W mowie Havla wiecej jest watkow narracyjnych eksponujacych obszar phro-
nesis (skad si¢ wziatem i dlaczego mowi¢ to, co mowie¢). W bardzo dtugim wstepie
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przedstawia osobistg sytuacje wejscia do polityki. Jest to rodzaj uwiarygodnienia,
samookreslenia, ale tez chyba i usprawiedliwienia: nie ja zabiegalem o urzad, zosta-
tem na nim osadzony przez nardd. Postrzega te sytuacje w kategoriach paradoksu
i ta kategoria stata si¢ kluczowa dla problematyzacji jego wypowiedzi (pomozecie
nam, jeSli pomozecie Rosjanom). W wypowiedziach Havla wybrzmiewajq akcenty
samokrytyczne (,,robimy, co w naszej mocy, aby Europa byfa w stanie ponownie
przyja¢ nas, swoje krngbrne dzieci”; ,,Wraz z wspolobywatelami mam poczucie
winy za nasza wczeSniejszg naganng biernos¢ i zwyczajnie diug wdzigcznosci”).
Elementy samooceny rozszerzonej (ja i moi wspotobywatele) sg biegunowo rdzne
w obu mowach. Walesa z poczuciem dumy moéwi o swoich rodakach, podczas
gdy Havel wyraza potrzebe usprawiedliwienia wspotobywateli.

Jak zauwaza Martin C. Putna, charakter wypowiedzi Havla, szczegdlnie w dru-
giej potowie lat 90., uksztattowat si¢ w taki sposob, ze jego ,tradycyjne” przemo-
wienia z pozytywng wizja i o wymiarze duchowym byly zazwyczaj prezentowane
za granicg, podczas gdy ,,negatywne”, spofecznie krytyczne — najczgsciej kierowat
do publicznosci krajowej (Putna 2011: 304). Mowa w Kongresie z racji podwdj-
nych audytoriow taczy elementy afirmatywne z krytycznymi.

Interpretujac obydwie mowy pod katem wiarygodnosci przekazu, jaki daje
ethos mowcy, widac, ze Walgsa ethos ten buduje w Scistym zespoleniu z narodem,
ktory reprezentuje (co potwierdza frekwencja rzeczownikOw uzytych w tekscie),
natomiast Havel swdj ethos buduje osobno, bardziej jako obserwator, doradca,
filozof patrzacy na bieg dziejow.

Jiti Kraus zwrocit uwagg, ze na retoryke wypowiedzi Havla wyraznie wptywaja
prawidia dwoch gatunkéw: kompozycja tekstu zdradza powigzania z dramatem,
przy jednoczesnym eseistycznym wypetnieniu tekstu treScig filozoficzng i szerszymi
kontekstami znaczen (1992: 6). Ethos Havla to mysliciel, ktéremu zdarzyfo si¢
zosta¢ politykiem. Ethos Wal¢sy to robotnik, ktory ceni prace fizyczna, bo daje
ona rzeczywiste poczucie sprawstwa. Obydwaj zakotwiczyli swoja mysl w toposie
»czyny, nie stowa”, ktory jednocze$nie nawigzuje do cytatu z Jeffersona (odwotanie
do amerykanskich autorytetow), jakby dystansujac si¢ od miejsca i czynnosci, ktore
wbrew wiasnej naturze 1 przyzwyczajeniom muszg podejmowac, stojac tu przed
tak szacownym gronem i mowiac politycznie. Walesa zaapelowat do Amerykandw,
aby za deklaracjami pomocy poszly konkretne dziatania (let deeds follow words
now), a Havel, przeciwnie, zapewnil Amerykanow, ze za jego stowami pdjda czyny.

Wydaje si¢, ze to jedna z giéwnych roznic migdzy osobowoSciami mowcow.
W dos$¢ duzym uproszczeniu mozna podsumowac, ze na ksztatt ethosow retorycznych
w przekazie mowy wplyw miaty cechy osobiste: skromnos¢ Havla i brawura Walesy.

7. Pathos, czyli blisko audytorium

Spojrzmy na ostatni element retorycznej triady, czyli na emocjonalng wi¢z z audy-
torium (pathos). Pierwiastki emocjonalne byly elementem struktury ethosowej
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(eunoia) i w pewnej mierze problem zostal juz przedstawiony. Teraz natomiast
proponuj¢ spojrzeC na przejawy perswazji w sferze pathosu od strony strategii
pozyskania roznych odbiorcoéw. Z pewnoScig wspolnym elementem dla obu mow-
cow jest dwoistoS¢ audytoridow.
e W obydwu przypadkach audytorium tworzg amerykanscy kongresmeni,
Amerykanie, tzw. opinia publiczna w USA.

e W obydwu przypadkach odbiorcami sg rodacy politykow, ktorzy, jak
wynika z przemoéwienl, maja poczucie dumy z bycia reprezentowanymi
w Kongresie najwickszego mocarstwa Swiatowego wspierajacego dazenia
wolnoSciowe.

Wspolnote audytoriow wida¢ w specyficznych toposach, ktore obaj mowcey
przyjeli jako podstawe swojej argumentacji: wielka pochwata narodu amerykai-
skiego, a takze amerykanskich przywodcow. W obydwu mowach sg odwotania do
Lincolna, do Deklaracji niepodlegtosci i amerykanskiej konstytucji. Wystgpienie
Walesy opiera si¢ na budowaniu rusztowania z tych toposow, od spektakular-
nego poczatku: ,,We the people”, po kolejne cytaty: ,,Government of the people,
by the people for the people”, nawigzania do amerykafnskiego charakteru naro-
dowego. W tej mierze wiernie powtarza on topike méw kongresowych zagranicz-
nych politykdw (te same cytaty wystepuja w przemowieniach Bhutto, Hawke’a,
Mandeli). U Havla, ktérego mowa jest dluzsza i bardziej eksponujaca potrzebe
wigczenia si¢ Czechostowacji w odbudowe nowego tadu europejskiego, odwota-
nia dotyczg np. amerykafskich zotnierzy, ktdrzy musieli walczy¢ na europejskich
frontach za nie swoja wolnosé. Havel zapowiada, ze wkrotce Europa Srodkowa
zrezygnuje z pomocy wojsk amerykafiskich. Optymizm ten, jak si¢ okazalo, byt
zdecydowanie przedwczesny.

Wspolnym watkiem jest tez odniesienie do polityki Gorbaczowa i sytuacji
ZSRR. Zarowno Walgsa, jak i Havel poktadaja nadzieje w rozwoju demokratycz-
nych przemian w Zwiazku Radzieckim. Czechostowacki prezydent idzie znacznie
dalej, gdy mowi do amerykanskich politykdw: pomozecie nam, jesli pomozecie Rosji.

I often hear the question: How can the United States of America help us today? My reply
is paradoxical as the whole of my life has been. You can help us most of all if you help the
Soviet Union on its irreversible but immensely complicated road to democracy’.

Wezwanie o pomoc nie dla siebie, ale dla bylego okupanta, mogto by¢ dla
stuchaczy, zwtaszcza amerykafskich, zaskakujace (Zagacki 1996). Powodéw zasto-
sowania takiego konceptu mozna upatrywac zarowno w osobistych cechach cha-
rakteru mowcy, jak i w spotecznych racjach giebiej zakorzenionych w czeskim pan-
slawizmie czy wreszcie w trzezwej kalkulacji politycznej — wsparcie jest potrzebne,
aby rozpoczynajace si¢ zmiany w polityce Gorbaczowa mogly by¢ kontynuowane.
Bez nich niemozliwe bedzie utrzymanie nowo powstatego tadu geopolitycznego.
Wydaje sie, ze tak sformutowana przez przywodce Czechostowacji propozycja nie

9 Text of Havel’s speech to Congress, ,,The Washington Post” (dostgp: 16.08. 2021).
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mogtaby pas¢ w dwczesnym tzw. polskim dyskursie, i to nie z uwagi na polityczne
kalkulacje, ale gieboko odczuwana nieche¢ do dotychczasowej polityki Kremla
wsrod przedstawicieli rodzacej si¢ demokracii.

Szczegodlnie ciekawym retorycznie zagadnieniem sg podwojne audytoria tych
mow i dwujezycznosé wystapieni (do kogo mowi polityk? co moéwi? reakeje i recep-
cje). Audytorium amerykanskie jest wspolne dla obu méwcow. Oprocz tego kazdy
z nich ma wilasne audytoria krajowe i1 wlasne, inne audytoria mi¢dzynarodowe
(grupy interesOw, rzady panstw, grupy spoteczne, odbiorcy indywidualni).

Odnoszac si¢ do trzeciej warstwy perswazyjnych sensow, ktorej podtozem jest
wspodlnota z audytorium, rysuje si¢ ona bardzo cickawie. Ow gatunkowy topos
pochwaly Ameryki, ktoéry u mowcow wystepujacych goscinnie przed potaczonymi
izbami Kongresu realizowany jest czgsto z uwzglednieniem osobistych doswiadczen
polityka (Churchill, Abe, Netanjahu, Merkel), u tych dwoch europejskich gosci
wyglada odmiennie. Wal¢sa poczatek swojej mowy poswigca na laudacj¢ Kongresu,
Ameryki i Amerykanow. Przywotuje Statu¢ Wolnosci, pomnik Lincolna, Deklaracje
niepodlegtosci, amerykafnskg konstytucje, wymienia cechy Amerykandw, ktore
Polacy szczeg6lnie cenig i ktore powoduja, ze nar6d amerykanski jest tak wspa-
nialy. Przede wszystkim Walesa wprost deklaruje: ,Mowi¢ do Ameryki w imieniu
mojego narodu”. Jest w tej wypowiedzi wyrazny kierunek nadania i zarazem obiet-
nica przestania znaczacej treSci. Walgsa zdaje si¢ méwic¢ — my kochamy Ameryke.
Nie wszyscy ja kochaja, ale my bardzo. ByliSmy przez lata traktowani jako nar6d
gorszej kategorii i nie mogliSmy korzysta¢ z pomocy Amerykanow, tak jak kraje
w Europie Zachodniej. Oczekuj¢ pomocy na miarg wielkoSci narodu amerykan-
skiego. Ten dos¢ Smialy — wydawac by si¢ mogto — zabieg ad reverentiam w ora-
torstwie amerykafiskim wykorzystat przed laty Martin Luther King w najbardziej
znanym przemowieniu I have a dream, mowiac: ,,nie wierze, ze ten wielki nardd
mogt wyczerpac zasoby wspanialomySlnosci”. Ameryka ma swoje problemy, my to
wiemy. Nie prosimy o filantropie, ale o partnerstwo, o wspolne dziatanie, a korzy-
Sci bedg obustronne. Istotne dla wymowy tego tekstu sg pragmatyzm i idealizm —
chwytac za serce i prosi¢ o konkretng pomoc.

Havel wystapit w Kongresie, aby powiedzie¢ Amerykanom, jak naprawic Swiat
i ze mogg w tej naprawie odegrac wielka role. Dwukrotnie ratowali Swiat przed
katastrofg w czasie pierwszej i drugiej wojny Swiatowej. Groby amerykanskich zot-
nierzy sa w catej Europie, w tym i w Czechostowacji. A teraz takze moga uratowac
Europe, pomagajac Zwigzkowi Radzieckiemu pozosta¢ na drodze do demokracji.
Ostatni akapit jest wypetnieniem normy gatunkowej, czyli odwotaniem do kluczo-
wych dla amerykanskiej demokracji tekstow prawnych i ich inspiracji dla czecho-
stowackich dazefi wolnoSciowych.

Relacja z audytorium w mowie Walesy jest bardziej emocjonalna, otwarta,
oparta na potrzebie zblizenia i wspolnego dziatania; u Havla to intelektualny
koncept, gra paradoksem, zaproszenie do dzielenia wizji filozofa, dramatopisarza,
ktory wehodzi do polityki. Watgsa wypowiada si¢ jak postaniec swojego narodu,
prosi o pomoc, natomiast Havel jak maz stanu, zatroskany o Europe i nowy tad
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po przezwyci¢zeniu diugotrwatego kryzysu, oferuje intelektualne know how, ktore
pomoze Amerykanom pomodc Europie, a wigc i Swiatu.

Dwujezycznos¢ podczas wygtaszania nadaje tym mowom charakter przekazu
wielowektorowego. Sami mowcy odczytuja teksty wystapiefi w ojczystych jezykach.
W §lad za nimi podazaja tltumacze symultaniczni, ktorzy ksztattujg przekaz odpo-
wiedni dla odbiorcy amerykafiskiego, przede wszystkim dla zebranych w Kongresie
politykéw i innych uczestnikow spotkania.

Osoby czytajace przemowienia w jezyku angielskim nie byly przypadkowymi
tlumaczami. Walgsie towarzyszyt Jacek Kalabinski, ktérego sposodb czytania, into-
nacja i akcent sprawily, ze mowa nabrala podniostego charakteru'?. Przemowienie
Havla przektadat Michael Zantovsky, jego 6wczesny sekretarz i rzecznik prasowy,
ktory jedynie odczytywal przettumaczone fragmenty tekstu bez wyraznych préb
jego interpretacji gtosowej. R6znica migdzy tymi dwoma wystgpieniami w zakre-
sie korelacji ethosow mowigcych politykow i ttumaczy jest fundamentalna. Watgsa
odczytywat polski tekst bez starannosci intonacyjnej albo nasladowat intonacj¢
sekretarzy partyjnych jako powszechnie wystepujaca wowczas w przestrzeni publicz-
nej, co dla amerykanskiego odbiorcy nieznajacego jezyka polskiego mogto by¢ bez
znaczenia. Sens przekazu znakomicie wydobyt ttumacz. Zwtaszcza poczatkowy
fragment mowy (,,We the People”), wygloszony w sposob poruszajacy, wywotat
entuzjastyczne reakcje zebranych. W przypadku mowy Havla ethos méwcey niepo-
dzielnie nalezy do niego samego. Ttumacz nie wzmacnia go retorycznie.

Podsumowujac, mozna by skonstatowac, ze owacyjne przyjecie obydwu polity-
kow, o ktérym wspominajg oni sami, ale tez komentatorzy ich wystapien, jest dowo-
dem, ze udato im si¢ ten dystans miedzy nimi i audytorium skrocic, ze wzbudzili
pozytywne emocje amerykanskich kongresmendw i zostali ciepto przyjeci. Z drugiej
strony Swiadomos¢ istnienia ram gatunkowych kaze sadzi€, ze owacyjnos¢, na ktora,
nie bez chetpliwosci, zwracali uwage, jest cechg genologiczng i wystepuje zwycza-
jowo w przemodwieniach obcokrajowcow przed potaczonymi izbami Kongresu USA.

8. Postscriptum, czyli dwa stowa o sukcesie oratorskim
dwoch mowcow

Na koniec zwr6&my uwage na postawione na poczgtku pytanie o sukces oratorski
mowcow 1 wyodrebnione kategorie: 1) kairos, 2) pakt argumentacyjny, 3) koheren-
cja res—verba—actio, 4) reakcja i recepcja. W obszarze kairos — obydwa przemowie-
nia mialy swdj czas sytuacyjny odpowiednio zrealizowany. Kairos w tekscie, czyli
perswazja ukierunkowana na podj¢cie aktualnie istotnych dziataf, zrealizowana
byta w mowie Walgsy bardziej intensywnie. Formutowat zach¢ty do konkretnych
dziatan, Havel za$ przedstawiat plan, ktory, bedac przywddca kraju europejskiego,

10 Stanistaw Celinski o jego sposobie czytania pisal: ,,On fantastycznie, na granicy histerii, ale
nigdy jej nie przekraczajac, thumaczyt” (Walgsa 2008: 309).
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chciatby wnies¢ jako wiano do polityki Swiatowej. Kierowat sie ku przysztosci,
poddawat pod rozwagg, wiccej oferowal, niz pragnat dostac.

Wiarygodno$¢ mowcow na ptaszczyznie ethosu ukierunkowanego na charak-
ter i cnoty osobiste byta wowczas — jak nalezy sadzi¢ — powszechnie odczuwana
przez spofeczno$¢ migdzynarodows. Jesli zas chodzi o identyfikacje mowcy jako
autora tekstu odpowiedzialnego za argumentacje, jaka kieruje do audytorium,
wydaje si¢, ze w przypadku Walesy problem ten zostat zawieszony zaréwno
z uwagi na range samej mowy, ktora zwykle przygotowuja eksperci, jak i osobi-
stych kompetencji, a raczej ich braku u przywddcy ,,Solidarnosci”. W przypadku
Havla autorstwo prawdopodobnie nie byto w zaden sposéb podskornie kwestio-
nowane. Byl znany takze jako autor tekstow o charakterze politycznym. Sami
politycy odstaniajg kulisy autorstwa tekstu. Havel wyznaje, ze nie wyobraza sobie,
aby mogt odczytywac tekst, ktéry napisat ktos inny, jako witasny. Bedac prezyden-
tem, napisal ok. 300 przemoéwieni (Matynia [red.] 2017; Ash 1999: 62; Danaher
2015). Walesa wyznaje zas, ze tekst napisat zespot doradcow. Dla amerykanskich
odbiorcow mogto to nie mie¢ znaczenia ze wzgledu na powszechno$¢ praktyk
speechwriterskich. Ocena audytoriéw krajowych z pewnoScig byta inna, lecz takze
bardzo aprobatywna. Walesa podczas odczytywania wielokrotnie si¢ mylit, prze-
jezyczat, widaC bylo, ze jego emocje sg bardziej skoncentrowane na warsztacie
moéwienia niz na przestaniu, ktére mowa niosta. Jego braki w sztuce oratorskiej
z nawigzka kompensowatl w wersji angielskiej tltumacz. Zresztg emocje spofeczne
w zwigzku z wizytg przywodcy ,,Solidarnosci” w Kongresie wsrod zaangazowanej
publicznosci byly tak duze, ze przystaniaty pewien dyskomfort polskojezycznych
odbiorcow zwigzany ze sposobem prezentacji tekstu. Zatem brak koherencji na
linii res—verba—actio zadecydowal, ze wystgpieniec Walgsy nie mogloby uzyskac
wysokich ocen w miedzynarodowym rankingu wielkich méw, gdyby taki istniat.
Wydaje si¢, ze podobna ocena dotyczy mowy Havla, ktorej koherentnos¢ nie byta
jej wielkim atutem. Rozpatrujac czwarty czynnik, czyli reakcje na obie mowy i ich
recepcje, nalezy podkresli¢ znaczenie dla obydwu wystapiefi politycznych przemian
okresu transformacji, ale takze ich zycie w pamieci krajowych audytoriow. W tym
aspekcie byly to wielkie i wazne wydarzenia, kanoniczne dla polskiego i czeskiego
odbiorcy. W nastepnych trzydziestu paru latach trwania naszych demokracji nie
bylo polskiego ani czeskiego polityka, ktory miatby okazje raz jeszcze zmierzy€ si¢
z tym szczegOlnym gatunkiem.
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ANEKS
Mowy w Kongresie

Winston Churchill (WCh), Margaret Thatcher (MT), Corazon C. Aquino (CCA),
Robert Hawke (RH), Benazir Bhutto (BB), Nelson Mandela (NM), Angela Merkel
(AM), Julia Gillard (JG), Binjamin Netanjahu (BN), Petro Poroszenko (PP),
Ahmadzaj Aszraf Ghani (AAG), Shinzo Abe (SA), papiez Franciszek (F), Narendra
Modi (NM), Emmanuel Macron (EM).

26 grudnia 1941 | Premier Wielkiej Brytanii Winston Churchill przemawial na wspdlnym
posiedzeniu obu izb Kongresu.

Winston Churchill — Masters of Our Fate Speech to US Congress — Online
Speech Bank (americanrhetoric.com).

20 lutego 1985 Premier Wielkiej Brytanii Margaret Thatcher przemawiata na wspolnym
posiedzeniu Kongresu.

Margaret Thatcher — Joint Session of Congress Speech — Online Speech Bank
(americanrhetoric.com).

18 wrzesnia 1986 | Prezydent Filipin Corazon C. Aquino przemawiata na wspélnym posiedzeniu
Kongresu.

Corazon Aquino — Speech to a Joint Session of the U.S. Congress — Online
Speech Bank (americanrhetoric.com).




40

Agnieszka Budzynska-Daca

23 lipca 1988

Premier Australii Robert Hawke przemawial na wspolnym posiedzeniu
Kongresu.
Transcript 7343 | PM Transcripts (pmc.gov.au).

7 czerwca 1989

Premier Pakistanu Benazir Bhutto wyglosita przeméwienie na wspolnym
posiedzeniu Kongresu.

Benazir Bhutto Speech to the U.S. Congress (transcript-audio-video) (ameri-
canrhetoric.com).

6 pazdziernika
1994

Prezydent RPA Nelson Mandela przemawiat na wspdlnym posiedzeniu
Kongresu.

Nelson Mandela — First US Congress Speech — Online Speech Bank (ameri-
canrhetoric.com).

3 listopada 2009

Kanclerz Republiki Federalnej Niemiec Angela Merkel przemawiata na
wspolnym posiedzeniu Kongresu.

Angela Merkel’s 2009 Speech to the US Congress | The German Way & More
(german-way.com).

9 marca 2011

Premier Australii Julia Gillard przemawiata na wsp6lnym posiedzeniu
Kongresu.

Julia Gillard — Speech to a Joint Session of Congress — Online Speech Bank
(transcript-audio-video, americanrhetoric.com).

24 maja 2011

Binjamin Netanjahu, premier Izraela, przemawial na wspdlnym posiedzeniu
Kongresu.

Benjamin Netanyahu — Joint Session of Congress 2011 Speech (american-
rhetoric.com)

18 wrzeSnia 2014

Prezydent Ukrainy Petro Poroszenko przemawial na wspdolnym posiedzeniu
Kongresu.

Full text of Poroshenko’s speech to joint session of US Congress — Sep. 19,
2014, KyivPost/KyivPost — Ukraine’s Global Voice.

25 marca 2015

Prezydent Islamskiej Republiki Afganistanu Ahmadzaj Aszraf Ghani prze-
mawial na wspolnym posiedzeniu Kongresu.
Ashraf Ghani — Address to the US Congress (americanrhetoric.com).

29 kwietnia 2015

Premier Japonii Shinzo Abe przemawial na wspolnym posiedzeniu Kongresu.
, Toward an Alliance of Hope” — Address to a Joint Meeting of the U.S. Congress
by Prime Minister Shinzo Abe (Speeches and Statements by the Prime Minister),
Prime Minister of Japan and His Cabinet (kantei.go.jp).

24 wrzesnia 2015

Jego Swiatobliwosé Papiez Franciszek przemawiat na wspolnym posiedzeniu
Kongresu.

Pope Francis — Address Before a Joint Meeting of the U.S. Congress (ameri-
canrhetoric.com).

8 czerwca 2016

Premier Indii Narendra Modi przemawiat na wspolnym posiedzeniu Kongresu.
Narendra Modi — Address to a Joint Meeting of the US Congress (american-
rhetoric.com).

25 kwietnia 2018

Prezydent Francji Emmanuel Macron przemawial na wspélnym posiedzeniu
Kongresu.

Emmanuel Macron — Speech to a Joint Meeting of the US Congress (ameri-
canrhetoric.com).
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O wystapieniu Walesy:

Walesa makes historic speech to Congress, ,The Harvard Crimson” (thecrimson.com).

Five-Min. Ovation for Walesa: Congress Hears plea for Funds, ,,Los Angeles Times” (latimes.com).

Clamor in the East: Gratitude and a Request; In Talk to Congress, Walesa Urges A Marshall Plan
to Revive Poland, ,The New York Times” (nytimes.com).

M. Palous, The American Interest (the-american-interest.com).

O wystapieniu Havla:

M. Palous, The American Interest (the-american-interest.com).

History of Foreign Dignitaries Appearing Before Congress — Congressional Institute,
Fast Facts/US House of Representatives: History, Art & Archives.


https://www.congressionalinstitute.org/2014/09/25/history-of-foreign-dignitaries-appearing-before-congress/
https://history.house.gov/Institution/Foreign-Leaders/Fast-Facts/
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Topoi in the Slogans of Winning Candidates in Presidential Elections
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Abstract: The topic of this article are the slogans used in seven presidential elections in Poland
between 1990 and 2020. 143 slogans were collected, sixteen of which promoted winning candidates.
The analysis was focused on the topoi used by the candidates who won the election. The most
popular was: Poland (Polska), community (wspolnota), future (przysztosc), president (prezydent),
strength/power (sita). Three of them (Poland, community, president) are also the most popular
topoi in the whole sample. They were analysed and compared with the list of Polish ,banner
words”. As shown in the slogans of the winning candidates, the president in Poland is the icon
of national community, the person who unites the nation and promises a better future for the
Poles, rather than a leader or manager, as quite often in American presidential elections (where
words like leader and leadership are popular in slogans).

Keywords: topos, slogan, presidential election, political marketing

Tematem artykutu sg slogany uzywane podczas siedmiu elekcji prezydenckich w Polsce w latach
1990-2020. Badana proba obejmuje 143 slogany, wsrdd nich szesnascie uzywanych przez kan-
dydatéw, ktorzy wygrali wybory. Najbardziej popularnymi toposami w sloganach zwycigskich
kandydatow byty Polska, wspolnota, przyszlosc, prezydent i sila. Trzy z nich (Polska, wspdlnota,
prezydent) byly jednocze$nie najbardziej popularne w calej probie. Toposy najczgsciej obecne
w sloganach zwyciezcOw byly analizowane i zestawiane z lista polskich ,,stéw sztandarowych”.
Patrzac z perspektywy sloganéw zwycigskich kandydatéw, prezydent jawi si¢ nie tyle jako przy-
wodca czy menedzer (jak w USA, gdzie stosunkowo czgsto uzywa si¢ w tym kontekscie stow
przywodca i przywodztwo — leader i leadership), lecz raczej jako ikona narodowej wspdlnoty,
ktos, kto scala zbiorowos$¢ i niesie Polakom nadzieje na lepszg przysziosc.

Stowa kluczowe: topos, slogan, wybory prezydenckie, marketing polityczny

Stowo slogan wywodzi si¢ od celtyckiego slaugh-ghairm (wojsko-wotanie), ozna-
czajacego wezwanie do broni, okrzyk bojowy (Kochan 2002: 16). By¢ moze ta
pierwotna funkcja zawotan, okrzykow, stuzacych skupieniu walczacych wokot stow-
-sztandar6éw, wywotaniu w nich emocji, zmobilizowaniu do walki i zwycigstwa, nie
jest catkiem bez znaczenia dla rozumienia roli wspoiczesnych sloganow politycznych
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(cho¢ juz niekoniecznie reklamowych). Wspoiczesna polityka jest przeciez polem
bitwy, gdzie Scierajq si¢ rozmaite partie i kandydaci, ktorym zalezy na skupieniu
wokot siebie swoich stronnikow i wzmocnieniu w nich ducha walki. Zgietk or¢za
w zmediatyzowanym S$wiecie zastapil dzi§ szum informacyjny — nadmiar komuni-
katow, zakiocenia techniczne czy semantyczne — tak samo wazne jest przebicie si¢
ze swoim komunikatem do uszu oraz serc odbiorcow i skupienie ich wokof siebie.
Slogany, nie tylko te wiecowe, jak dawne okrzyki wojenne powinny by¢ fatwe do
wymowienia czy wykrzyczenia, proste, charakterystyczne, pobudzajgce do czynu.

Jest to sprawa zaréwno formy, jak i tresci — pytanie, jakie stowa czy idee naj-
mocniej przemdwia do stuchaczy, porusza w nich wiasciwa strune, najskuteczniej
zmobilizuja do glosowania na dang parti¢ czy kandydata. Czy chodzi o jakie$
uniwersalne stowa-klucze, czy tez kazda epoka lub spoteczno$¢ ma swoje wyrazne
preferencje w tym zakresie?

Jak podaje Marek Mazur (2002: 89-90), w Stanach Zjednoczonych takimi
stowami sa zmiana, przyszlos¢, doswiadczenie, przywodziwo, Ameryka, prezydent.
W latach 1952-1988, w czasie dziesieciu kolejnych elekcji prezydenckich, w kto-
rych uzyto 22 slogany, az siedem z nich zawieralo stowo prgywddztwo (leadership),
w tym az pi¢c razy uzyt tego stowa w swoim sloganie zwycieski kandydat. W kolej-
nych wyborach byto podobnie: w 1992 roku uzyt go George Bush (przywodziwo
oparte na doswiadczeniu), w roku 2000 zas George W. Bush wykorzystat stowo
lider (troskliwy, konserwatywny lider).

W Polsce w latach 1990-2020 odbyto si¢ siedem elekcji prezydenckich (pomi-
jajac pierwsze rozpisane, lecz nieprzeprowadzone wybory z wiosny 2020 roku),
w ktorych wybrano pieciu prezydentéw. Walczylo w nich ogdétem 75 kandydatdw,
liczac tylko tych, na ktérych glosowano (z pominigciem niezarejestrowanych — tych,
ktorzy nie zebrali odpowiedniej liczby podpisow, wycofali si¢ przed glosowaniem
lub zrezygnowali na rzecz innego kandydata). Dokfadniej — byto to 57 oséb (jedna
osoba startowala pi¢€ razy, jedna cztery, jedna trzy, a dziewie€ — dwa razy), w tym
54 mezezyzn i trzy kobiety. Uzywali oni tacznie stu kilkudziesieciu sloganow — wsrod
nich byto kilkanaScie sloganow wykorzystanych przez kandydatow zwycigskich.

Wydaje sie, ze taka proba jest wystarczajgca do analizy toposOw popularnych
w polskiej polityce i pozwala na wycigganie miarodajnych wnioskdw odnos$nie
do ich typowosci, przynajmniej jeSli chodzi o wybory prezydenckie — najbardziej
spersonalizowane i takie, w ktorych do wygranej potrzebna jest ponad potowa
waznych glosow (wybory parlamentarne majg inng specyfike: partie kierujg swoj
przekaz do wezszych, skonkretyzowanych grup odbiorcow i tym samym slogany
moga by¢ bardziej zroznicowane — nie muszg, a nawet nie powinny podobac si¢
wszystkim). Nawet jesli taka analiza nie pozwala przesadzi¢, czy uzycie akurat tych
toposOw byto czynnikiem decydujacym o zwycigstwie konkretnych kandydatow
(o czym szerzej w dalszej czesci tekstu), to z pewnoScia moze by¢ przyczynkiem do
analizy skutecznosci przekazéw wyborczych politykdéw aspirujagcych do prezyden-
tury — trendy zauwazalne na przestrzeni 30 lat mogg mie¢ swoje odzwierciedlenie
takze w kolejnych elekcjach.
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Przez topos rozumiem ide¢, argument, ktore mogg by¢ uzywane w réznych
przekazach w roznej formie. Jak pisat Jerzy Ziomek:

W tej antycznej budowli, jaka jest retoryka, topika petni role sktadu zapaséw. Znajdowano
tam mysli typu najbardziej ogblnego: takie, ktérych mozna bylo uzywaé we wszelkich
mowach i pismach (1990: 290).

1. Co to jest slogan

Jesli chodzi o definicje sloganu, to jedna z najbardziej znanych pochodzi z kla-
sycznej pracy Oliviera Reboula, ktory okresla go jako:

[...] zwiezla celng formule, fatwa do powtdrzenia, polemiczng i najczesciej anonimowa, ktora
ma skloni¢ masy do jakiegos dziatania i dokonuje tego zaréwno za pomocg stylu, jak i ele-
mentu samouzasadnienia, emocjonalnego badZ rozumowego, w niej zawartego; poniewaz
w sloganie jego zdolno$¢ do pobudzania reakcji wyrasta ponad jego bezposrednie znaczenie,
termin ten jest mniej lub bardziej pejoratywny (Reboul 1980: 329-330).

Autor ktadzie tu nacisk na element samouzasadnienia i polemicznoS¢. Ta ostat-
nia moze mie¢ duze znaczenie w odniesieniu do sloganéw z wybordw prezydenc-
kich, ktére majg stuzy¢ odroznieniu si¢ od innych kandydatdéw i mogg by¢ czgsto
odbierane jako ukryte zarzuty. Skoro jeden kandydat mowi: Zgoda buduje, moze
sugerowac, ze jego rywal wywotuje niezgode, ktora rujnuje; gdy jeden mowi: Polska
Jjest najwazniejsza, moze zwraca¢ uwage, iz dla kontrkandydata akurat Polska naj-
wazniejsza nie jest.

W tej definicji, jak i w wielu innych, ktére omOwitem w pracy sprzed kilkuna-
stu lat, powtarza si¢ aspekt formalny (lapidarnosc, efektowna i charakterystyczna
forma), tresciowy (podsumowuje, przekazuje w skrocie bardziej ztozone komuni-
katy) i perswazyjny — slogan jest forma dziatania na odbiorcoéw i ma wywotywac
okreSlone dziatania (Kochan 2002: 16-20). Przekazywanie w skrotowej wersji
treSci programu jest elementem z pewnoScig waznym (Klepka 2016), lecz chyba
jednak nie najwazniejszym — istotniejsza wydaje si¢ funkcja perswazyjna. Mazur
zwraca ponadto uwage na funkcj¢ memoryzacyjna: ,,fatwe do zapamigtania hasto,
czesto powtarzane we wszystkich Srodkach komunikowania; utwierdza przesta-
nie i przypomina wyborcom, co stanowi programowg tres¢ kampanii” (Mazur
2002: 88). Reboul, omawiajac funkcje sloganu, wskazuje tez na wytwarzanie wi¢zi
(Reboul 1980: 300).

Szukajac dzi§ glebszego znaczenia w pochodzeniu stowa, okreslitbym slo-
gan wyborczy (hasto wyborcze) jako krotki komunikat perswazyjny, zawierajacy
gtéwne przestanie kampanii, kreujacy poprzez apel do rozumu lub emocji wspdl-
not¢ z nadawca, odrdézniajacy go od innych nadawcow i mobilizujacy do dziata-
nia na jego rzecz.

Nie ma w tej definicji mowy o atrakcyjnej i charakterystycznej formie, a to
dlatego, ze analiza duzego zbioru sloganéw z wyboréw prezydenckich pokazata,
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ze tylko nieliczne wyrdzniajg si¢ formalng atrakcyjnoscia, a do tego czgsto uzywaja
ich kandydaci uzyskujacy w wyborach niewielkie poparcie. Wiele sloganow tych
kandydatow, ktorzy zdobywaja w wyborach duze poparcie, brzmi z tej perspektywy
dos¢ banalnie i — jak sie wydaje — jest obliczone raczej na oddziatywanie przez
uzycie odpowiednich toposow, a wi¢c na poziomie tresci. O ile tylko poruszg
w wyborcach odpowiednig strung, o tyle mogg by¢ skuteczne, mimo iz brak im
formalnej atrakcyjnosci, tak jak slogany Aleksandra Kwasniewskiego z 1995 roku:
Wybierzmy przyszios¢ czy Wspdlna Polska.

2. Slogan a wygrana w wyborach prezydenckich

OczywiScie byloby naiwnoscia sadzi€, ze to slogan decyduje o wygranej w wybo-
rach (prezydenckich czy jakichkolwiek innych). Wsrdd czynnikow wptywajacych
na sukces mozna wymieni¢ takze program, wyglad kandydata, jego wizerunek,
rozpoznawalnoS¢, reklame¢, komunikacje w mediach spotecznoSciowych, spotkania
z wyborcami, przychylnos¢ medidw, instytucje i autorytety go wspierajace, budzet
kampanii, kryzysy, sposdb reagowania na nie, sytuacje w kraju, agende setting,
emocje spoteczne, skal¢ wyjSciowego poparcia, sprawnos$¢ machiny wyborczej par-
tii popierajacej kandydata, elektorat negatywny, debaty wyborcze, kontrkandyda-
toéw i ich kampanie, wizerunki i programy, a takze ,,wolnych jezdZzcéw” (wiodace
tematy kampanii, spolecznie atrakcyjne, podchwycone przez media) (Dzwonczyk
2002: 221).

Slogany sg istotnym elementem wizerunku kandydatdw i kampanii wyborczych
(Jabtoniski 2009: 74). Niektorzy badacze uwazaja nawet, ze to wlasnie slogan moze
odgrywac w kampanii prezydenckiej rol¢ pierwszoplanowg (Dzwoficzyk 2002: 215).
W istocie jednak nie sposob przesadzic, jakie jest jego faktyczne znaczenie i ktore
z wymienionych wyzej czynnikOw, w ktorych wyborach i w przypadku ktérego
kandydata okazaly si¢ decydujace — wystgpuja bowiem w polaczeniu i tak sg per-
cypowane przez wyborcoéw. Decyzja wyborcza zawsze jest wypadkowa oddziatywa-
nia wszystkich tych czynnikow. Slogany sa jednym z wielu elementow wizerunku
polityka, nalezy je odczytywaC w kontekscie pozostatych, badajac ich wzajemng
spdjnos¢ i zaleznosci (Stepiniska 2004; Robak, Wojtasik [red.] 2016).

Jesli chodzi o oddzialywanie samego sloganu, jego skuteczno$¢ moze wigc
zaleze¢ m.in. od:

1. Wizerunku kandydata: jego zgodnosSci ze sloganem lub jej braku, gdy np. to,
co kandydat mowi w sloganie, razaco nie pasuje do jego wizerunku, albo
przeciwnie — pasuje, lecz zarazem wzmacnia jego negatywne elementy, jak
Sita spokoju Tadeusza Mazowieckiego w wyborach z 1990 roku.

2. Programu: jego atrakcyjnosSci i zgodnoSci sloganu z programem (lub jej
braku).

3. Kampanii: sposobu ekspozycji sloganu (plakaty, reklamy, ksigzka, piosenka,
wiece), jego rozpowszechniania, zaleznego takze od budzetu kampanii.
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4. Kontekstu: sytuacji w kraju w czasie kampanii (slogan wpisuje si¢ w emocje

spoleczne lub nie); agenda setting; ,wolnych jezdZzcow”.

5. Elektoratu: preferencji i oczekiwan roznych grup wyborcow (wlasnych

i potencjalnych z réznych elektoratéw), tego, na ile slogan trafia do tych,
do ktorych miat trafiac.

6. AtrakcyjnoSci tresci i formy sloganu.

Interesujacym studium skutecznosci slogandw prezydenckich byt sondaz Centrum
Badania Opinii Spofecznej przeprowadzony jesienig 1995 roku (CBOS 1995).

W badaniach pytano o rézne zagadnienia zwigzane z percepcjg sloganow,
m.in. o ich spontaniczng znajomoS¢ i prawidiowe taczenie ich z nazwiskami kan-
dydatow. WigkszoS¢ badanych nie potrafita poda¢ z pamieci zadnego sloganu,
najlepszy wynik uzyskat za$§ Aleksander Kwasniewski. Jego Wybierzmy przysziosc
prawidiowo z nazwiskiem kandydata potaczyto 16% badanych (+3% niedoktadnie
np. ,,Wybierajmy przyszio$¢”), na drugim miejscu, ze znacznie gorszym wynikiem,
znalazta si¢ Hanna Gronkiewicz-Waltz — 5% (Zaopiekujmy si¢ Polskq), na trzecim
Jacek Kuron — 4,4% (Kandyduje, bo zmiany sq konieczne) plus 2% niedoktadnie,
natomiast slogan Lecha Walgsy potrafito z pamigci wymienié tylko 2% badanych.
Inni kandydaci uzyskali wskazania rzedu 1%. Pytano tez o subiektywng oceng slo-
gandw, tj. o to, ktory si¢ najbardziej podobat (preferencje tych, ktdrzy pamigtali co
najmniej dwa slogany). Tu znéw wygrat Aleksander Kwasniewski z wynikiem 29%.
Kolejne pytanie dotyczyto tzw. znajomoSci wspomaganej, tj. taczenia podanych
respondentom slogandw z nazwiskami kandydatow. Najlepszy wynik uzyskat
ponownie Aleksander Kwasniewski: ponad polowa (52%) badanych prawidtowo
skojarzyta jego slogan z nazwiskiem, dalej byli Tadeusz Zielifiski — 47% (Rzecznik
Twoich praw Twoim Prezydentem), Jan Pietrzak — 41% (Zeby Polska byta Polskq),
Jacek Kurofi — 23%, Hanna Gronkiewicz-Waltz — 23%, Lech Walgsa — 10%.
Wysokie wyniki Tadeusza Zielifiskiego i Jana Pietrzaka mogty by¢ zwigzane z tym,
ze slogany tych kandydatow bezposrednio nawigzywaly do ich wizerunku: jeden
byt znany jako rzecznik praw obywatelskich, a drugi jako autor piosenki, z kto-
rej zaczerpni¢to stowa do sloganu. Znaczacy jednak wydaje si¢ niski wynik w tej
kategorii Lecha Watfesy, na ktorego gtosowata przeciez niemal potowa wyborcow
(48,28%) — tylko mata cze$¢ z nich potrafita prawidiowo powiazac¢ jego slogan
z kandydatem, niektérzy przypisywali mu slogany rywali (np. 8% slogan Jacka
Kuronia, 4,7% — Jana Pietrzaka, 3,4% — Hanny Gronkiewicz-Waltz; az 4% przy-
pisato mu fikcyjny slogan ,,Bedzie lepiej”, nieuzywany przez zadnego z kandyda-
tow). Moze to SwiadczyC o tym, ze urzedujacy wowczas prezydent nie trafit w tej
kampanii ze swoim najwazniejszym przestaniem do wigkszosci gtosujacych. A na
pewno poradzit sobie z tym znacznie gorzej niz jego gtowny rywal.

Wyniki tych badafi mozna podsumowac nast¢pujaco: slogan kandydata, ktory
wygral wybory, wypadt tez najlepiej we wszystkich kategoriach badania. Nie zna-
czy to oczywiscie, ze Aleksander KwasSniewski zwyciezyt tylko dlatego, ze miat
najlepsze hasto wyborcze (by¢ moze — odwrotnie — pozytywna ocena sloganu
mogta wynika¢ m.in. z preferowania przez wigkszo$¢ wyborcow tego kandydata).
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Z pewnoScig jednak taki wynik nie byl przypadkowy i istnieje zwiazek pomiedzy
atrakcyjnym sloganem a wygrang w wyborach.

Najwazniejsze pytania badawcze niniejszej analizy brzmig wigc tak: czym cha-
rakteryzuja si¢ slogany zwyciezcow, do jakich toposow si¢ odwotuja, czym wyrdz-
niaja sie na tle haset innych kandydatow?

Dobor materiatu badawczego pozwalajacego szuka¢ odpowiedzi na te pytania
wymagat podjecia kilku decyzji. Po pierwsze, nalezato okresli¢ cechy haset wybor-
czych, ktore zostang wiaczone do zbioru. Wsrod tych, ktére byly uzywane podczas
siedmiu prezydenckich elekcji, znalazty si¢ zarowno slogany mdéwione, wiecowe,
jak i te oficjalne, umieszczane w materiatach wyborczych: na plakatach, ulotkach,
w klipach radiowych i telewizyjnych. Do zbioru zostaty wtaczone tylko oficjalne
slogany, pomini¢to natomiast te, ktdre byly bardzo znane, chocby przez wielokrotne
powtarzanie ich na wiecach czy w wywiadach (np. ,,100 milionéw dla kazdego”
Lecha Walesy z 1990 roku czy ,,Eaczyc, a nie dzieli¢c” Aleksandra Kwasniewskiego
z 2000 roku), lecz nie trafity do autoryzowanych materiatow wyborczych. Po drugie,
nalezato rozstrzygna¢, czy wiacza¢ do zbioru jeden gtéwny slogan reprezentujacy
kandydata w danej kampanii, czy tez kilka, uzywanych réwnolegle. Wydaje sig,
7e za tym drugim rozwigzaniem przemawia nie tylko fakt, iz niekiedy jedyne czy
tez ,,gléwne” hasto zmienialo si¢ pomigdzy pierwsza tura wyboréw a druga (jak
to si¢ stato w 1995 roku ze sloganem Aleksandra Kwas$niewskiego, ktory zamienit
Wybierzmy przysztos¢ na Wspolng Polske), lecz takze z uwagi na trudno$¢ w roz-
strzygnieciu, ktore z nich mozna uznac za gtéwne. Faktem bezspornym jest, ze
w kilku kampaniach zwyci¢scy kandydaci uzywali rownocze$nie kilku sloganow
(np. Lech Kaczynski w 2005 roku czy Andrzej Duda w 2015 roku), a trudno
przesadzic¢, wedtug jakich kryteriow miatby by¢ wybierany jeden giéwny. Po trze-
cie wreszcie, jesli ttem do badania slogandéw zwycigskich kandydatéw majg byc
te, ktorych uzywali inni kandydaci, czyje slogany maja by¢ wigczane do zbioru:
czy wszystkich kandydatoéw zgloszonych badz deklarujacych udziat w wyborach,
czy tylko tych, ktorzy zebrali odpowiednia liczbe¢ podpiséw pod swoja kandyda-
turg i zostali zarejestrowani, czy tez tylko tych, na ktorych naprawde gtosowano
(niektorzy zarejestrowani kandydaci rezygnowali przed glosowaniem, przekazujac
swoje poparcie innym). Do zbioru wtaczono tylko slogany kandydatéw, ktorzy
zostali zgloszeni, zarejestrowani i nie wycofali si¢ do dnia elekcji — oddawano na
nich gtosy podczas wyborow. Wreszcie pozostaje pytanie, czy wigcza¢ do zbioru
wszystkie slogany kandydatow spetniajacych te kryteria, czy tez pomijac te wpraw-
dzie uzywane, lecz uniwersalne, trudne do analizy pod katem zawartych w nich
toposow (np. ,,Glosuj na X” — z nazwiskiem kandydata, , X tak”, ,M@j Prezydent”).
Takie hasta pomini¢to, nie zostaty wigczone do zbioru.

Wedtug takich kryteridw, na podstawie analizy literatury przedmiotu zaréwno
tekstow politologicznych, jak i jezykoznawczych (Dudek 2016; Dziemidok 2001;
Dzwoficzyk 2002; Giryn 2016; Kamifiska-Szmaj 2001; Klepka 2016; Mazur
2002; Piasecki 2012; Pienias 2018; Robak, Wojtasik [red.] 2016; Stepifiska 2004;
Wojciuk 2018), a takze zrodet internetowych, w tym stron w Wikipedii poswigconych
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kandydatom i poszczegolnym elekcjom prezydenckim, wigczono do bazy ogotem
143 slogany, w tym 16 uzywanych przez zwyciezcow. Znalazly sie¢ w tym zbio-
rze hasta, ktore pojawily sie¢ wigcej niz raz w tym samym brzmieniu badz byty
poswiadczone w postaci wizualnej (plakat czy zdjecie plakatu lub innego materiatu
wyborczego zawierajacego dany slogan). Jesli wystepowaly réznice w brzmieniu
sloganu, do zbioru trafiata forma odnotowana czgsciej'. W dwoch przypadkach
na podstawie dostepnych zrodet nie udato si¢ ustalic, jaki byt slogan wyborczy
kandydata: dotyczy to Bogustawa Zietka (2010) i Stanistawa Zottka (2020).

Liste sloganéw przedstawiono w tabeli 5. W pierwszej kolumnie obok roku
wyboréw znajduje si¢ liczba kandydatéw, w drugiej slogany zwyci¢zey, w trze-
ciej — gléwnego rywala (drugie miejsce w drugiej turze lub drugi wynik w pierw-
szej turze, jak w przypadku Andrzeja Olechowskiego w 2000 roku), w czwartej:
pozostalych kandydatow.

Tabela 5. Slogany wyborcze w wyborach prezydenckich w latach 1990-2020

silg,

Jjestem maqdry
Waszq madroscig;
Wygrajmy wolng
Polske;

zgoda bedzie

i Ojczyzna nasza,
Wyjdzcie z szeregu;
Dla Ojczyzny
ratowania wrdcit sie

Rok Zwyciezca II miejsce Pozostali kandydaci
1990 |L. Walgsa: S. Tyminski: R. Bartoszcze: Pamietaj! Mazowiecki—-Walgsa
(6) Jestem silny Waszq | Haslem naszym to program Balcerowicza; Nie ufaj elitom, ufaj

programom;, I z Zachodem, i ze Wschodem,
glownie z wlasnym narodem; Roman Bartoszcze
kandydatem wsi; Jestem jednym z Was

W. Cimoszewicz: Miodos¢— Kompetencja—
Racjonalizm; Mamy te same ktopoty, pokonajmy

Wygrajmy przy- przez morze; Jje razem; Socjalne bezpieczeristwo, demokracja
szlos¢ Polski; Kandydat nieza- parlamentarna to Cimoszewicz; Zbyt dlugo bylo
Teraz! lezny na lewo, zbyt ostro chce by¢ w prawo; Rozsqdek

nad emocjami

T. Mazowiecki: Sifa spokoju;

Nasz premier. Nasz prezydent; Uparcie do
przodu; Godnie reprezentowac¢ Rzeczpospolitq
L. Moczulski: Przywrdcic godnosc i szacunek
Rzeczypospolitej; Reprezentowac Rzeczpospolitq

! Nie sposob przytoczy¢ wszystkich rdznic, ale np. jako giéwny slogan Jana Olszewskiego z roku
1995 niektorzy podaja Paristwo rownych szans dla Polakow (Dziemidok 2001: 77; Mazur 2002: 225),
podczas gdy inni autorzy — Polska rownych szans (Piasecki 2012: 93; Kamifska-Szmaj 2001: 158),
podobnie w cytowanych badaniach CBOS z grudnia 1995 roku. Pojawia si¢ tez w kontekscie tego
kandydata inne hasto (Prezydent o czystych rekach, co przed komung nie kleka, powstrzyma napor moskiew-
ski, nazywa sie Jan Olszewski), jako jedno z kilku uzywanych (Piasecki 2012: 93) lub jedyne (Pienias
2018: 69; Stepifiska 2004: 267). Kamifiska-Szmaj podaje tez inne hasta tego kandydata z wyboréw
w 1995 roku: Czy znasz twarz sumienia; Panie Janie, niech pan wstanie, bo rozkradng wszystko dranie;
Jan Olszewski — tak!; Polsko! Zbudz si¢ (2001: 159-164), ktorych jednak nie potwierdzaja inne Zrddia.
Do zbioru zostaly wigczone dwa wymienione na poczatku slogany, pierwszy w brzmieniu Polska
rownych szans.
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Rok

Zwycigzca

II miejsce

Pozostali kandydaci

1995
13)

A. Kwasniewski:
Wybierzmy przy-
szlosé (1 tura)
Wspolna Polska
I tura)

L. Walgsa:
Kandydatow jest
wielu — Lech
Walesa tylko jeden;
Walese zna caly
Swiat;,

Solidarnie

z Walesq; Zawsze
dla Polski; Polska
musi byc silna;
Jestem dla Polski,
a nie dla kolesiow

L. Bubel: Poza ukiadami; Nie spij, bo Cie
przeglosujq

H. Gronkiewicz-Waltz: Zaopiekujmy si¢
Polskq

J. Korwin-Mikke: Spdjrz prawdzie w oczy;
Swinie sie zmieniajg, ale trzeba zlikwidowac
koryto

T. Kozluk: Dobrobyt=KoZluk, Bezpieczeristwo=
KoZluk; Wiedza i doswiadczenie

J. Kuron: Kandyduje, bo zmiany sq konieczne
A. Lepper: Andrzej Lepper rozumie potrzeby
ludzi; Andrzej Lepper — kandydat ludu

J. Olszewski: Prezydent o czystych rekach,

co przed komung nie kleka, powstrzyma napor
moskiewski, nazywa si¢ Jan Olszewski; Polska
rownych szans

W. Pawlak: Prawda zamiast hasel; Waldemar
Pawlak jedynym kandydatem wsi

J. Pietrzak: Zeby Polska byla Polskq; Dobry
znajomy — prezydent

K. Piotrowicz: Kazimierz Piotrowicz =
rozsqdek, sprawiedliwosc, zdrowie

T. Zielinski: Rzecznik Twoich praw Twoim
prezydentem; Po pierwsze, sprawiedliwosc;
Praca — prawo — sprawiedliwosc

2000
(12)

A. Kwasniewski:
Dom wszystkich
Polska

A. Olechowski:
Przejdimy do kon-
kretow

D. Grabowski: Przede wszystkim czlowiek
P. Ikonowicz: Pracy i chleba

J. Kalinowski: Czas na zmiany;

Jedng mamy Polske — bgdimy razem

J. Korwin-Mikke: Bgdicie ze mng!

M. Krzaklewski: Krzak Tak; Bezpieczna
przyszlosc — rodzina na swoim

A. Lepper: Kandydat zwyklych ludzi. .. takze
Twoj

J. Lopuszaniski: Polska — prosty wybor

B. Pawlowski: Prezydent z Narodu, nie

z partii; Polska dla Polakow

L. Walesa: Czarne jest czarne, biale jest biate
T. Wilecki: Silny czlowiek na trudne czasy;
Kandydatow jest wielu, General jeden

2005
12

L. Kaczynski:
Silny prezydent,
uczciwa Polska;
Lech Kaczyriski:
Prezydent 1V Rzecz-
pospolitej

Odwaga i wiary-
godnosc

D. Tusk:
Prezydent Tusk —
czlowiek z zasa-
dami;

Bedziemy dumni
z Polski

H. Bochniarz: Wybieram konkrety; Da¢
ludziom szanse; Polska do przodu, nie wstecz

M. Borowski: Zdrowa rownowaga; Wierny
wyborcom — nie uktadom; Prawy cziowiek

lewicy; M jak Milosc¢, B jak Borowski; Polska
rownych szans

L. Bubel: Nie lewica. Nie prawica. Tylko Polska
L. Ilasz: Razem wygramy Polske; Ponad poli-
tycznym ukladem
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Rok

Zwycigzca

II miejsce

Pozostali kandydaci

J. Kalinowski: Skuteczny dla Polski

J. Korwin-Mikke: Jak Ty mam tego

dosc!l; Donald?... Kaczor?... Wybierz Janusza
A. Lepper: Czlowiek 7 charakterem

J. Pyszko: Razem 7 Polonig; Z Polonig

w lepszq przyszlosc

A. Stomka: Polska dla Polakow

S. Tyminski: Zeby Polska byla naszq matkg,
a nie okrutng macochg

2010
10

B. Komorowski:
Zgoda buduje

J. Kaczynski:
Polska jest najwaz-
niejsza

M. Jurek: Najwazniejsza jest wiarygodnos¢
J. Korwin-Mikke: Wolnosc i praworzqdnosc
A. Lepper: Prezydent zwykiych ludzi; Jestem

Jednym z was; Praca, przedsigbiorczosc, ludzie

K. Morawiecki: Razem. Polacy dla Polski
G. Napieralski: Razem zmienimy Polske
A. Olechowski: Wybierz wiasny dobrobyt
W. Pawlak: Dialog i porozumienie

B. Zietek?

2015
an

A. Duda:
Przyszlos¢ ma na
imie Polska;
Godne Zycie w bez-
piecznej Polsce;
Dobra zmiana

B. Komorowski:
Wybierz zgode

i bezpieczeristwo;
Komorowski —
prezydent naszej
wolnosci

G. Braun: Aby Polska nie zginela;

Wiara, rodzina, wilasnos¢; Kosciol, szkola, strzel-
nica; Wolnos¢, godnosé, tradycja;

Moze(sz) zmienic wszystko!

A. Jarubas: Wybieramy przyszlosc;

Adam Jarubas — Glos rozsqdku

J. Korwin-Mikke: Dumna i bogata Polska
M. Kowalski: Silny czlowiek na trudne czasy;
Czyny, nie stowa!

P. Kukiz: Potrafisz Polsko!

M. Ogoérek: Polska od nowa

J. Palikot: Aktywny prezydent — to jest moZliwe;
Wszystko jest mozliwe; Zrobie z nimi porzqdek!
P. Tanajno: Co zrobisz, jak wygrasz? Mozesz
J. Wilk: Powaznie o Polsce

2020
an

A. Duda:
Prezydent polskich
spraw;

Niech Zyje Polska!

R. Trzaskowski:
Silny Prezydent,
wspolna Polska

R. Biedron: Nic o was bez was;

Bezpieczna Polska w Zjednoczonej Europie

K. Bosak: Naprzod Polsko!

S. Holownia: Glowg i sercem; Pokolenie,

nie kadencja; Prezydent roznych Polakow;
Koscidt i wladza na swoje miejsce

M. Jakubiak: Ojczyzna, dla ktorej chcemy
Zy¢ i pracowac (JesteSmy rdzni, pochodzimy
z r0znych stron Polski, mamy r6zne zainte-
resowania, ale taczy nas jeden cel. Cel ten to
Ojczyzna, dla ktorej chcemy zy¢ i pracowad —
R. Dmowski); Polski nie naprawimy osobno,
musimy jg naprawic wspolnie

2 Na podstawie dostgpnych zrodel nie udato si¢ ustali¢ sloganu tego kandydata.
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Rok Zwycigzca IT miejsce Pozostali kandydaci

W. Kosiniak-Kamysz: Polska wspdina
sprawa; Nadzieja dla Polski

M. Piotrowski: Nowoczesny konserwa-
tyzm; Prezydent bezpiecznego jutra

P. Tanajno: Nowy prezydent; Wolnosc

W. Witkowski: Czlowiek wazniejszy od kapi-
tatu, Srodowisko wazniejsze od biznesu,

UE wazniejsza dla Polski od USA

S. Zéttek?

Zrodio: opracowanie wiasne.

3. Toposy tematyczne w sloganach zwyciezcow

Wsrod szesnastu slogandéw uzywanych przez zwyciezcow siedmiu kampanii pre-

zydenckich wigcej niz raz powtarzalo si¢ pi¢¢ toposow:

1. Polska: dziewig¢ slogandw, uzywato ich szesciu z siedmiu zwycigskich kandyda-
tow (Wygrajmy wolng Polske 1 Wygrajmy przyszios¢ Polski L. Walesy z 1990 roku;
Wspolna Polska A. Kwasniewskiego z 1995 roku; Dom wszystkich Polska tego
samego kandydata z roku 2000; Silny prezydent, uczciwa Polska L. Kaczyf-
skiego z 2005 roku; Przysztos¢ ma na imie Polska i Godne Zycie w bezpiecznej
Polsce A. Dudy z 2015 roku; Prezydent polskich spraw i Niech Zyje Polska! tego
samego kandydata z 2020 roku). Tak czeste odwotanie do tego toposu nie jest
zaskakujace: prezydent jest wybierany w wyborach powszechnych i kandydaci
chceg si¢ przedstawic jako ci, ktorzy majg propozycj¢ dla catego kraju, chca by¢
utozsamiani z wtasng ojczyzng. Mozna przypuszczac, ze takze w innych krajach
ten topos bedzie sie czgsto pojawial w sloganach zwyciezcow (np. Ameryka
w Ameryce itd.).

. Wspoélnota: pie¢ slogandw uzywanych przez trzech z siedmiu zwycigskich
kandydatow. Odwotanie do tego toposu wyrazato si¢ albo w uzyciu pierwszej
osoby liczby mnogiej, albo w stowach odnoszacych si¢ do czego$§ wspdlnego,
taczacego nadawce z odbiorcami, albo w leksemach, takich jak: razem, wspolny,
nasz, wszyscy (Wygrajmy wolng Polske 1 Wygrajmy przyszlos¢ Polski L. Walesy
z 1990 roku; Wybierzmy przyszios¢ 1 Wspolna Polska A. KwaSniewskiego z 1995
roku, Dom wszystkich Polska tego samego kandydata z 2000 roku). Taki wynik
nie jest oczywisty. Odwotywanie si¢ do domniemanej wspodlnoty, kreowanie jej
byto czeste w propagandzie komunistycznej (por. Bralczyk 2001: 132-152),
takze w sytuacji deficytu takiej wspolnoty (Bralczyk 2003: 15-16). Mozna wigc
przypuszczaé, ze po 1989 roku podobne dziatania byly traktowane z rezerwa.
Zarazem realny pluralizm polityczny, ujawnienie roznic i spolaryzowanie postaw,

3 Wedtug informacji uzyskanych bezposrednio od kandydata nie byto oficjalnego sloganu, w kam-
panii uzywano hasztagu z jego nazwiskiem.



Toposy tematyczne w sloganach zwycieskich kandydatéw wyboréw... 53

nasilenie konfliktéw i antagonizmoéw moze wytwarzac zapotrzebowanie na jej
istnienie — wbrew ujawnionym podziatlom i ponad podziatami. Prezydent moze
by¢ postrzegany jako ktos, kto bedzie wspolnote odtwarzat i pielegnowat — stad
by¢ moze potencjalna atrakcyjnos¢ takiej oferty w sloganach prezydenckich.

. Przyszlos¢: trzy slogany uzywane przez trzech zwycigskich kandydatow (Wygrajmy
przysztosc Polski L. Watesy z 1990 roku; Wybierzmy przyszios¢ A. Kwasniewskiego
z 1995 roku i Przyszios¢é ma na imie Polska A. Dudy z 2015 roku). Topos ten moze
by¢ odczytywany w dwoch wymiarach: politycznym i uniwersalnym. W pierw-
szym moze wpisywac kandydata w sie¢ opozycji typu postep-tradycjonalizm,
liberalizm-konserwatyzm, cz¢sto uzywanych w komunikacji politycznej. W dru-
gim, bardziej ogdélnym — mozna mowiC o obietnicy nowej jakoSci w polityce,
poprowadzenia kraju ku nowym, lepszym rozwiazaniom, o dziataniu zgodnym
z duchem czaséw, o byciu bardziej nowoczesnym. Uzywanie toposu przyszio-
Sci w sloganie moze sugerowac, ze to wyrodznik kandydata wobec rywala, ktory
ma tym samym uosabia przesztos¢, to, co nieaktualne, skoficzone. W dwoch
przypadkach do tego toposu odwotywali si¢ kandydaci miodsi od giéwnych
rywali, zarazem rywale urzedujacych prezydentéw (A. Kwasniewski wobec
L. Watesy w 1995 roku i A. Duda wobec B. Komorowskiego w 2015 roku).

. Prezydent: trzy slogany, uzywane przez dwoch z siedmiu kandydatow (Silny
prezydent, uczciwa Polska 1 Prezydent IV Rzeczypospolitej L. Kaczyfiskiego
z 2005 roku oraz Prezydent polskich spraw A. Dudy z 2020 roku). Uzycie tego
toposu w sloganach z kampanii prezydenckich jest zarazem oczywiste i wat-
pliwe. Z jednej strony kandydat chce zestawi€ nazwe stanowiska, do ktérego
aspiruje, ze swoim nazwiskiem, oswoi¢ z tym wyborcdw, pokazac, ze byloby
to dobre pofgczenie, albo przypomnie¢ im, Ze juz sprawuje t¢ lub podobng
funkcje (L. Kaczynski, ktory byt prezydentem Warszawy w trakcie wyborow
w 2005 roku, i A. Duda ubiegajacy si¢ w 2020 roku o reelekcje). Nazwanie
kogos w sloganie prezydentem moze by¢ odczytywane jako swoisty performa-
tyw, dziatanie magiczne, kreujace jaki$ stan (Jezifski 2008: 252), stwarzajace
postulowany status polityczny, co jednak moze, paradoksalnie, ujawniac nie-
oczywisto$¢ takiej sytuacji, chec zaklecia rzeczywistosci. Stad by¢ moze brak
tego toposu w sloganach dwoch urzedujacych prezydentdéw walczacych o reelek-
cje (L. Watesy w 1995 i A. Kwasniewskiego w 2000 roku). Zarazem kandydaci
zwycigscy, ktorzy odwotywali si¢ do tego toposu, faczyli go z innymi elementami
oferty polityczne;.

. Sila: dwa slogany uzywane przez dwoch sposrod zwycigskich kandydatow
(Jestem silny Waszq silg, jestem maqdry Waszq mqdroscig L. Walesy z 1990 roku
i Silny prezydent, uczciwa Polska L. Kaczyfiskiego z 2005 roku). Sifa jest jedng
z pi¢ciu cech sktadajacych si¢ na wizerunek przywodcy, obok kompetencji, sym-
patii, moralnoSci i opanowania (Leary 2002: 97-99). Zarazem nie jest to topos
uniwersalny w tym sensie, ze atrakcyjny dla wickszosci gtosujacych. Przeciwnie,
oczekiwanie, Ze przywddca bedzie cztowiekiem silnym, moze wyrdznia¢ wyborcow
o sktonnoSciach autorytarnych albo mie¢ wigksza nosnoS¢ w czasach chaosu
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czy anarchii (silny, a wi¢c taki, ktory zrobi porzadek). Nieprzypadkowo w obu
cytowanych wyzej sloganach sita pojawita si¢ w zmickczonej wersji (silny Waszg
sitq) albo w kontekScie korzysci, funkcjonalnosci w stuzbie innych wartoSci
(Silny prezydent, uczciwa Polska), tak by uczyniC ten topos bardziej atrakcyjnym
w oczach wigkszosci.

Poza wymienionymi wyzej piccioma gtownymi toposami w sloganach zwyci¢z-

cow wybordw prezydenckich pojawialo si¢ dziewie¢ innych:

Wolnosé: Wygrajmy wolnosc Polski (L. Walgsa 1990).

Odwaga: Odwaga i wiarygodnos¢ (L. Kaczyfiski 2005).
Wiarygodnos$¢: Odwaga i wiarygodnosé (L. Kaczyfiski 2005).
Uczciwos$é: Silny prezydent, uczciwa Polska (L. Kaczyniski 2005).
Zgoda: Zgoda buduje (B. Komorowski 2010).

Bezpieczenstwo: Godne Zycie w bezpiecznej Polsce (A. Duda 2015).
Godnosé: Godne Zycie w bezpiecznej Polsce (A. Duda 2015).
Zmiana: Dobra zmiana (A. Duda 2015).

Madrosé: Jestem silny Waszq silq, jestem madry Waszq magdroscig (L. Walgsa
1990).

Co istotne, wyodrebnione wyzej ,,gtowne” toposy nie wystepowaly w sloganach
samodzielnie, lecz z reguty w polfaczeniach z innymi. W jednym wypadku slogan
miescit odwotania do trzech toposow (Wygrajmy przysziosé Polski (wspdlnota, przy-
sztos¢, Polska), w siedmiu innych — do dwoch sposrod gtownych toposéw: Polski
i jednego z pozostatych: wspolnoty (Wygrajmy wolng Polske, Wspolna Polska, Dom
wszystkich Polska), prezydenta (Silny prezydent, uczciwa Polska, Prezydent polskich
spraw) lub przyszioSci (Przyszlos¢ ma na imie Polska); jeden slogan taczyt wspol-
note¢ i przysztos¢, bez odwotania do Polski (Wybierzmy przysztosc).

W innych wypadkach slogany zawieraly odwotania do jednego z pigciu gtow-
nych toposow i ktoregos z pozostatych dziewigciu (Jestem silny Waszq silg, jestem
madry Waszq mqdroscig) lub do dwoch sposrdd nich (Godne Zycie w bezpiecznej
Polsce: Polska oraz godnos¢ i bezpieczenstwo). Jeden sposrdd slogandw zwy-
ciezcow zawierat odwotania do dwoch toposdw spoza pieciu gtdwnych (Odwaga
i wiarygodnosc).

4. Slogany zwyciezcow na tle catego zbioru

Zestawienie popularnosci pieciu glownych toposdw uzywanych w sloganach zwy-
cigskich kandydatow z ich frekwencja w catym zbiorze przedstawia tabela 6.

Jak widac, trzy toposy z pigciu najcze¢Sciej uzywanych w sloganach zwyciez-
cow (Polska, wspolnota i prezydent) byty tez zdecydowanie najbardziej popularne
w calym zbiorze prezydenckich sloganow z lat 1990-2020. Zdecydowanie rzadziej
pojawiata si¢ wsrdd wszystkich sloganow przyszios¢ i sita.

Jesli przyjrzec si¢ liScie toposdéw uzytych raz w sloganach zwyci¢zcoOw w kon-
tekScie ich frekwencji w catym zbiorze, mozna zauwazyc¢, ze relatywnie najczesciej
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Tabela 6. Frekwencja najczgsciej uzywanych toposdw wsrdd zwyciezcow i wirdd wszystkich

kandydatow
Ilu zwycieskich Ile razy w sloga- Frekwencja
Topos ,gléwny” kandydatéw go nach zwyciezcéw w calym zbiorze
uzywalo (x/7) (x/16) (x/143)
Polska 6 9 41
Wspdlnota 3 5 23
Przysziosé 3 3 6
Prezydent 2 3 17
Sita 2 2 7

Zrodio: opracowanie wlasne.

pojawily si¢ trzy: bezpieczenistwo (siedem razy w catym zbiorze), zmiana (sze$¢
razy) i wolnos¢ (pig€ razy). GodnoS¢ pojawila si¢ cztery razy, zgoda — trzy, uczci-
wosC 1 wiarygodnos$¢ — po dwa razy. Dwa inne (madrosS¢ i odwaga) pojawily si¢
tylko raz u zwycigskich kandydatow (u L. Walesy i1 L. Kaczynskiego).

Analizujac toposy w sloganach kandydatow, ktdrzy nie wygrali wybordw, tatwo
zauwazyC ich rozproszenie. Relatywnie cz¢Sciej niz inne, cho¢ rzadko, pojawiaja si¢
odwolania do sprawiedliwosci spotecznej i ludu/zwyktych ludzi (kazdy w dziewig-
ciu sloganach), a takze topos kandydata (siedem slogandw). Dwa pierwsze mogg
by¢ bardziej mobilizujace dla elektoratu socjalnego, zarazem utrudniajac zdobycie
poparcia wsrod wszystkich wyborcow. Topos kandydata, inaczej niz prezydenta,
moze obnizac status pretendenta do fotela prezydenckiego, stygmatyzowac go jako
aspirujacego do funkcji, lecz nie catkiem do niej pasujacego. Tak jak np. w sloga-
nie Andrzeja Leppera (Kandydat zwyklych ludzi... takze Twaj), ktory przedstawia
si¢ jako wiarygodny reprezentant pewnej grupy, lecz niekoniecznie prezydent dla
wszystkich. Cho¢ oczywiscie uzycie w sloganie toposu prezydenta nie gwarantuje
wygranej (np. Prezydent Tusk. Czlowiek z zasadami).

Inne, nieco rzadziej powtarzajace si¢ w sloganach pretendentéw do prezy-
dentury toposy to rozsadek/racjonalizm, praca i trzecia droga (kazdy po cztery
razy), prawo/praworzadnos¢, dobrobyt/bogactwo, ruch do przodu, godnosc,
Rzeczpospolita (kazdy po trzy razy) oraz dwukrotnie rodzina.

5. Toposy sloganéw zwyciezcow a polskie
,stowa sztandarowe”

Potencjalna atrakcyjnos$¢ toposdéw zawartych w sloganach prezydenckich moze
by¢ zwigzana z preferencjami polskich wyborcow w zakresie wartosci czy tez stow
oznaczajacych wartoSci. Interesujgce wydaje si¢ zestawienie tych toposéw ze wska-
zywanymi przez Polakow w badaniach z 1999 roku ,stowami sztandarowymi”,
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tj. takimi, ktore oznaczajg ,,stowa najlepsze, najpigkniejsze, najwartoSciowsze”,
a wi¢c tzw. miranda (Pisarek 2002: 7), zarowno we wskazaniach bezwzgled-
nych, jak i o najwyzszym wyniku netto, tj. po odj¢ciu wskazan tych samych stow
jako oznaczajacych tresci ,,najgorsze, najbardziej nieprzyjemne i najszkodliwsze”
(tamze: 26-32).

Tabela 7. Toposy sloganéw zwycigzcOw vs stowa sztandarowe

Toposy slogan6w Stowa sztandarowe
) Slowa sztandarowe netto (minus te
zwyciezcow (wsrod (najle iekniei ok .
kandydatéw, zwycieskich j p.sze, naJqu niejsze, same. jako Tla‘]gOI'SZC,
sloganéw, w calej probie) najwarto$ciowsze) nleprzy].emne,
szkodliwe)
Polska 6/7, 9/16, 41/143 1. Mitos¢ 69,1 1. Mitos¢ 68,9
Wspdlnota 3/7, 5/16, 23/143 2. Rodzina 55,8 2. Rodzina 55,5
Przysztos¢ 3/7, 3/16, 6/143 3. Zgoda 50,4 3. Zgoda 49,9
Prezydent 2/7, 3/16, 17/143 4. Wolnosé 49,0 4. Wolnosé 48,8
Sita 2/7, 2/16, 7/143 5. Sprawiedliwos¢ 46,7 5. Sprawiedliwos¢ 46,2
Bezpieczefistwo 7/143 6. Tolerancja 43,4 6. Tolerancja 43,0
Zmiana 6/143 7. Zdrowie 43,1 7. Zdrowie 42,9
Wolnosé 5/143 8. Praca 43,1 8. Praca 40,8
Godnosc 4/143 9. Uczciwosc 40,8 9. Uczciwos¢ 40,6
Zgoda 3/143 10. Wiara 40,5 10. Wiara 39,3
Wiarygodnos¢ 2/143 11. Ojczyzna 36,7 11. Ojczyzna 36,6

Zrodlo: opracowanie wiasne.

Jak wida¢, najczeSciej uzywane w sloganach zwycigskich kandydatéw toposy
ogOlnie nie pokrywaja si¢ z listg stow sztandarowych. Pewng zalezno$¢ mozna
zauwazyC jedynie w przypadku wolnosci i zgody, ktore sg na trzecim i czwartym
miejscu wsrod stow sztandarowych, a w sloganach zwyciezcow kazde pojawito si¢
jeden raz, w calej probie za$ odpowiednio trzy i pi¢¢ razy. Jak wyjasnic taki wynik?
Jakkolwick Walery Pisarek okreslat ,,stowa sztandarowe” jako takie, ,.ktore z racji
swojej wartoSci denotacyjnej i konotacyjnej, a zwtaszcza emotywnej, nadajq si¢ na
sztandary i transparenty” (tamze: 7), badani najwyrazniej zinterpretowali pytanie
jako odnoszace si¢ do ich osobistych, poniekad prywatnych wartosci, nie za$ bez-
posrednio do zycia publicznego czy polityki. Tak wiasnie mozna rozumie¢ pytanie,
ktore stowa sg ,najlepsze, najpickniejsze, najwartoSciowsze” dla Pani/Pana jako
osoby badanej. Dwa stowa najwyzej notowane w tym rankingu — mitos¢ i rodzina —
najwyrazniej nie sg toposami uzywanymi w sloganach przez kandydatéw, ktdrzy
wygrywali w Polsce w latach 1990-2020 wybory prezydenckie. Hierarchie wartosci
prywatnych i publicznych maja punkty styczne, lecz nie pokrywaja si¢ ze soba.
Moze wigc ,,stowa sztandarowe” wcale si¢ na sztandary nie nadaja?
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6. Slogan: reklama kandydata czy programu;
forma a atrakcyjnos¢

Na prezydenckie slogany mozna spojrze takze przez pryzmat opozycji migdzy
reklamg kandydata (méwigc jezykiem marketingowym: ,produktu”) a jego pro-
gramu, a wi¢c potencjalnej ,.korzySci” dla wyborcy (,konsumenta”). Oczywiscie
jest to pewne uproszczenie, gdyz kazdy slogan informuje o kandydacie, chocby
posSrednio, przez wartosci, ktore przywotuje, czy gltoszone postulaty, kazda
informacja o kandydacie niesie za§ na podobnej zasadzie rowniez przestanie
programowe (co jest dla kandydata wazne, czym si¢ chce pochwali¢). Mozna
jednak mowi¢ o dominujacych cechach wypowiedzi i w ten sposob wyodrebnic
dwie grupy sloganéw: autoprezentacyjne, odnoszace si¢ bezposrednio do cech
samego kandydata (np. Walese zna caly swiat), oraz programowe, dotyczace
jego oferty politycznej (np. Pracy i chleba). Niektore slogany taczg oba elementy:
odnoszg si¢ zarazem do kandydata i programu, pokazujac jego cechy jako gwa-
rantujace realizacje okreSlonego programu politycznego (np. Silny prezydent,
wspdilna Polska).

Wsrod szesnastu sloganow zwycieskich kandydatéw zdecydowanie domino-
waly programowe: bylo ich jedenaScie, dwa mozna okreSli¢ jako autoprezentacyjne
(Jestem silny Waszq sitq, jestem mqdry Waszq madrosciq oraz Odwaga i wiarygod-
nosc), trzy — jako autoprezentacyjno-programowe — faczyly cechy kandydata z obie-
cywang korzyScig z jego prezydentury (Silny prezydent, uczciwa Polska, Prezydent
1V Rzeczypospolitej 1 Prezydent polskich spraw).

By¢ moze odzwierciedla to preferencje wyborcow, ktérzy wolg kandydatéw
przedstawiajacych si¢ poprzez swdj program, ofert¢ polityczng (np. Wspdlna Polska
czy Wybierzmy przysztosé) niz zachwalanie wiasnych cech (Odwaga i wiarygodnosc).
By¢ moze lepiej sprawdza si¢ reklama polityczna akcentujaca korzySci niz sam
oferowany produkt — kandydata na prezydenta.

Mozna tez na slogany zwycigskich kandydatow spojrze¢ od strony ich atrak-
cyjnoSci formalnej i poszukiwac jakichS powtarzalnych Srodkow stylistycznych czy
rozwigzah w zakresie struktury.

Sposrod kilkunastu powtarzalnych chwytéw stosowanych w sloganach rekla-
mowych i politycznych (Kochan 2002: 127-181) mozna w probie slogandw uzy-
wanych przez zwyciezcOw wyborow prezydenckich w Polsce odnalez¢ powtarzajacy
sie motyw dychotomii, zawartej w strukturze AX BX, AY BY (Jestem silny Waszq
silq, jestem madry Waszq mqdroscig), AX BY (Silny prezydent, uczciwa Polska; Godne
zZycie w bezpiecznej Polsce) lub XY (Odwaga i wiarygodnos¢). Kreowanie symbolicz-
nych opozycji, zderzajacych dobro i zto, przeszioS¢ i przysztos¢, swoj—obcy itp. jest
czeste w polityce (Jezifiski 2008: 255), jednak w tym wypadku nie chodzi o tworze-
nie tego rodzaju podziatow. Mozna je okresli¢ jako ,,opozycje komplementarne”,
odnosza si¢ bowiem do cech obiektow, ktore sg ze sobg zestawione na zasadzie
pozornego przeciwiefistwa, prowadzacego jednak do harmonii i petni opartych na
zwigzku wspoizaleznosci (,,silny wasza sita, madry wasza madroscia”), wynikania
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(,,jesli bedzie silny prezydent, to bedzie uczciwa Polska”) lub zaleznosci (,,bedzie
godne zycie, o ile Polska be¢dzie bezpieczna™).

Cztery sposrdd tych szesnastu slogandw sa oparte na trocheju, mozna wigc je
tatwo skandowac podczas wiecu czy konwencji wyborczej (Teraz!; Wspdlna Polska;
Dobra zmiana; Niech zyje Polska!).

Cztery postuguja si¢ patosem; nadawcy chcieli, zeby je wymawia¢ z emfazg
(Wspdlna Polska; Dom wszystkich Polska; Przyszlos¢ ma na imie Polska; Niech Zyje
Polska!).

7. Podsumowanie

Jesli slogany zwycigzcow siedmiu elekeji prezydenckich z lat 1990-2020 sg posrednio
odzwierciedleniem preferencji polskich wyborcow, to mozna powiedziec, ze wolg
oni hasta programowe, komunikujgce raczej obietnice wyborcze, korzySci z czy-
jejs prezydentury niz cechy kandydata. Najczesciej pojawiajg si¢ w nich odwota-
nia do Polski, wspolnoty i przysztosci, zwykle w potaczeniu. Prezydent jawic si¢
moze w $wietle tych slogandw jako nie tyle przywodca czy sprawny menedzer, ile
raczej uosobienie narodowej wspolnoty, ktos, kto zintegruje wokot siebie Polakow,
a zarazem da im nadziej¢ na lepsza przyszios¢. Doskonale wpisuja sie w ten model
dwa slogany Lecha Walesy (Wygrajmy wolng Polske, Wygrajmy przysztos¢ Polski
z 1990 roku), trzy slogany Aleksandra Kwasniewskiego (Wybierzmy przysziosc
i Wspdlna Polska z 1995 roku oraz Dom wszystkich Polska z roku 2000), a takze
jeden ze slogandw Andrzeja Dudy (Przyszios¢é ma na imie Polska z 2015 roku).
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Abstract: Contemporary political communication uses — not much more often, but more
intentionally — visual means of expression. Research into the construction of visual messages
and their meanings in electoral campaigns already has its tradition. Less frequently — albeit on
the occasion of the social manifestations of the two decades of the 215t century — the subject
of research becomes the counter-hegemonic construction of the symbolism of protest. As it is
the voice of the minority, the relevant theoretical framework for the analysis is constituted by
approaches situated in the critical paradigm. Artists designing logotypes for protesters, arranging
various events in the public space see their art also as critical art. The presented analysis con-
cerns the ways of demonstrating political contestation or opposition in Poland and the Czech
Republic. What is interesting from our point of view is the very use of the visual message, the
use of attractive symbolism involving the media to disseminate the message. The use of a gadget
(an object, a flower, an item of clothing, a monument, etc.), wall inscriptions or paintings, orga-
nised performances and more or less spontaneous demonstrations do not exhaust the forms of
contestation. They are very diverse in themselves. The authors aim to show the similarities and
differences between Polish and Czech visual messages.

Keywords: political contestation, demonstrations, visual culture, protests in Poland, protests
in the Czech Republic

We wspoiczesnej komunikacji politycznej nie tyle coraz czgsciej, ile bardziej intencjonalnie wykorzy-
stuje si¢ wizualne sposoby ekspresji postaw. Badania dotyczace konstrukcji przekazu wizualnego,
jego znaczen w kampaniach wyborczych maja juz swoja tradycje. Rzadziej na okolicznos$¢ wysta-
piefi spotecznych w dwoch dekadach XXI wieku przedmiotem badan staje si¢ kontrhegemoniczne
konstruowanie symboliki protestu. Jako ze jest to glos mniejszosci, wlasciwa rame teoretyczng
analizy tworza podejScia usytuowane w krytycznym paradygmacie. Artysci projektujacy logotypy
dla protestujacych, aranzujacy rézne wydarzenia w publiczne] przestrzeni tez postrzegaja swoja
sztuke jako krytyczng. Przedmiotem prezentowanej analizy sa sposoby demonstrowania politycz-
nej kontestacji lub sprzeciwu w Polsce i w Czechach. Z naszego punktu widzenia interesujace
jest samo stosowanie przekazu wizualnego, w tym atrakcyjnej symboliki angazujacej media do
rozpowszechniania przestania. Wykorzystanie gadzetu (przedmiot, kwiat, element stroju, pomnik
itp.), naScienne napisy lub obrazy, organizowane performanse oraz mniej lub bardziej sponta-
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niczne demonstracje nie wyczerpuja form kontestacji. Same w sobie sa bardzo zr6znicowane.
Celem autor6w jest pokazanie podobiefistw i rdéznic w polskim i czeskim przekazie wizualnym.

Stowa kluczowe: polityczna kontestacja, demonstracje, kultura wizualna, protesty w Polsce,
protesty w Czechach

1. Wprowadzenie

We wspoiczesnej komunikacji politycznej nie tyle czesciej, ile z wigkszg pomysio-
woscig i1 coraz bardziej intencjonalnie wykorzystuje si¢ wizualne sposoby ekspresji.
Najczesciej wzrok przyciaga reklama (Pratkanis, Aronson 2003: 11-13), wymogi
kampanii wyborczych sprawiaja z kolei, ze politycy, chcac akredytowaé swoje cele,
formacje i dziatania, preferujg sugestywnos¢ przekazu zaposredniczonego fotografia.
Ten rodzaj prezentacji (korzystny lub wrecz przeciwnie) angazuje rézne podmioty
konkurujace ze soba — specjalistow od efektywnego komunikowania, fotografow,
media (Mikotajczyk 2012: 128-141). Analizuje si¢ przekazy ksztaltujace postrzeganie
kandydatow do witadz: grafike wyborcza, plakaty, spoty, oktadki czasopism, fotogra-
fie, filmowane wypowiedzi lub sytuacje. Nasze zainteresowania sg ukierunkowane
nieco inaczej. Owszem, skupiamy uwage na wypowiedziach o wizualnym charakterze,
probujac dociec, czy aranzowanie dziatah majacych znaczenie kulturowe, spoteczne
i polityczne, ich przedstawianie w dwoch obserwowanych przypadkach — polskim
i czeskim — ma wigcej cech wspdlnych czy roztagcznych. Problematyczna jest sfera
manifestowanych postaw krytycznych, ktorych obiekty wigzg si¢ w najprostszym
uktadzie z podmiotami wiadzy (przywodztwem, rzadem, panstwem, politykg réz-
nych jego agend, propaganda), szerzej za§ — odnosza si¢ do norm i praktyk rzg-
dzenia w wymiarach skorelowanych z moralnoscia, ekonomig i politykg oraz uzy-
skiwania zgody na taki, a nie inny sposob urzadzenia — governmentality (Foucault
2000: 163-185). Przyjmujemy — idac tropem polskich prac temu poswigconych —
Ze kontestatorzy wyprowadzajacy ,,obrazy na ulice” ksztaltuja ,,strategie spotecz-
nego oporu wobec obrazéw dominujacych” (Zaremba 2018; Drozdowski 2009).

Chcielibysmy zatem opowiedzie¢ o tym, co jest pokazywane, w jaki sposob
korzysta si¢ z materii (dostepnego instrumentarium i przestrzeni), dawnych i wspot-
czesnych (kulturowych i popkulturowych) znaczen. Mnigj istotne jest to, kto poka-
zuje, kto dostarcza zawartosc, kto kreuje przekaz medialny, w tym o rzeczywisto-
sci kontestowanej i formach protestu. To temat odr¢bny, cho¢ w przypadku tych
badafi podjeto decyzje o przegladaniu wtasnie fotografii udostgpnianych w Google
grafika, w internetowych bankach zdj¢é (oraz wybranych portalach internetowych).
Poszukujac odpowiedzi na pytania dotyczace wykorzystania gadzetow, murow
i demonstracji dla pokazania postaw kontestatorskich czy wrecz buntu, zadajemy
tez pytanie o zasieg dziataf artystycznych, zaangazowanie i partycypacj¢ obywa-
telska, potencjalne kontrhegemoniczne znaczenie wizualnego dyskursu.

Z naszego punktu widzenia interesujace jest samo stosowanie kodu wizualnego,
taczenie obrazéw ze symplikowana, wyrazana werbalnie treScia, odwotania do
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minionych i waznych kulturowo znaczef oraz do wspotczesnych popkulturowych
skojarzen. Wykorzystanie gadzetu (przedmiot, kwiat, element stroju, pomnik itp.),
zostawianie Sladow na murach (graffiti, napisy) oraz spontaniczne lub organizo-
wane demonstracje sg tylko utamkiem mozliwej kontestacji. Ikonosfera ujawnia
stosunek spofeczefistwa do politycznych rezimoéw, daje szans¢ na ekspresj¢ nie-
zgody. Trudno nie dostrzec ztosci na to, ze ignorowane sg potrzeby zbiorowe (grup
mniejszoSciowych lub — przeciwnie — o uniwersalnym znaczeniu, np. ekologiczne),
na charakter rzadow, na redefiniowanie przez przywddcodw zasad demokracji, rela-
tywnie powtarzalne zjawiska przenikania si¢ kregdw elit biznesowych i politycznych,
powstawanie brudnych wspdlnot. Nie wnikamy natomiast w to, jak wzajemnie
postrzegaja swoje sktonnosci do buntu Polacy i Czesi, zdajac sobie sprawe z faktu,
Ze obserwacje obarczone moga by¢ stereotypem ,,0stroznego Czecha” i ,,Polaka
rebelianta” (Luczynski 2009; Rusin Dybalska 2011; Szczepaniska 2015).

2. Kontekst metodologiczny i teoretyczny badan

Metodologie badan wizualnych na gruncie nauk spotecznych i szeroko rozumiane;j
humanistyki konstruowane sg stosunkowo od niedawna, polskie ttumaczenia nie sg
w zauwazalny sposdb opdznione (Rose 2010; Bogunia-Borowska, Sztompka [red.]
2012; Burke 2012; Banks 2013). Koncentrujac si¢ na materialnosci przekazu, zwraca
si¢ uwage na formy wizualng (co ukazuje obraz), materialng (inng w przypadku
fotografii, inng — obiektu przez nig reprezentowanego) oraz prezentacji. Niezwykta
cechg wizualnych obiektow jest ich mobilnos¢ (szczegdlnie w odniesieniu do foto-
grafii) oraz bardziej dyskusyjne oddziatywanie spoteczne, performatywnos¢ (Rose
2010: 267-273). Bezsprzecznie narzedzia i praktyki przekazu wizualnego maja
potencjat ekspresyjny i mimetyczny. Artysta, aktywista i badacz sg uwarunkowani
podobnie - to technologia uruchamia mozliwos¢ takiego, a nie innego przekazu.

Perspektywa przyciagniecia uwagi, wywolania i eskalowania emocji inspiruja
w podobny sposdb obywateli kontestujacych realia spofeczne i polityczne, w tym
organizatorOw ruchow protestacyjnych. Przekaz wizualny jest zatem noSnikiem
informacji waznej z perspektywy politycznej — podobnie jak w dawnych czasach,
gdy obrazy lub freski byly alegoryczng lub realistyczng ilustracjg stosunkow spo-
tecznych, pokazywaty hierarchie i relacje rzadzacych i rzadzonych, pozwalaly prze-
nosi¢ idee, dzigki nim adorowano bohateroéw lub wyrazano protest (Burke 2012:
79-100). Utrwalaniu wizji historii pozadanej z punktu widzenia decydentow stuza
pomniki, galerie, muzea finansowane ze Srodkow publicznych. Paradoksalnie moga
petic t¢ funkcj¢ zamawiane kreacje steet artu, kojarzonego jednak czeSciej z kwe-
stionowaniem spolecznych i politycznych realiéw, z krytycyzmem i niezaleznoscia
(Moch 2016: 262). Kontestujacy polityczne realia uzywac beda podobnej materii.
Kusi jednak napisa¢, iz uzywaja jej prowokacyjnie, a rebours.

Wspoiczesni kontestatorzy w roznych czesciach swiata dla zademonstrowania
przekonaf, wyrazenia sprzeciwu, unaocznienia procesow zastugujacych na krytyke
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wykorzystujg wszystkie mozliwe przekazy wizualne. Stuzg temu logotypy (czasem
nawet typografie), obrazy, przedmioty, graffiti, instalacje, rzezby i pomniki. Zaliczymy
do nich takze inicjowanie i choreografi¢ akcji protestacyjnych. W kazdym przypadku
sa one organizowane tak, by przyciagna¢ wzrok i uwage, uwiecznic i pokazac je
dalej (McGarry i in. [red.] 2020). Pomysly i kreacje ,,drugie zycie” zawdzigczajq
fotografii i utrwalajacym ich istnienie mediom. Nowego rodzaju komunikatem sa
internetowe memy, rOwniez analizowane wspoiczesnie pod wzgledem kompozycji
obrazu i dopasowanej do niego tresci (Kaminska 2011; Sroka 2014; Gackowski,
Brylska, Patera [red.] 2017). W kampaniach wyborczych, w natr¢tnym reklamo-
waniu politykow pojawia si¢ zaklocajacy odbior subvertising. Ze wzgledu na koszt
1 mozliwo$¢ masowej reprodukcji popularnos¢ zyskuja wlepki.

Przekazy o charakterze wizualnym determinuja przestrzei w co najmniej trzech
jej znaczeniach. Sg wsrdd nich obrazy dostepne dla dowolnego przechodnia obser-
wujacego Sciany domoOw, ulice miasta, tereny parkow itp. Spoteczne wytwarzanie
materialnie zagospodarowanej przestrzeni w sensie urbanistycznym i architek-
tonicznym samo w sobie jest Swiadectwem ideologicznego uwikiania (Nawratek
2008; Mirzoeff 2016; Kurnicki 2018). W analizowanym przez nas przypadku chodzi
o obrazy aranzowane dla wyrazenia postawy buntu lub sprzeciwu. Interesuje nas
to, co przyciagneto wzrok, daje si¢ zapamietaC i przekazywac, co jest katalizato-
rem emocji i dyskursu dzigki treSciom udost¢gpnianym w mediach tradycyjnych
i spotecznosciowych nowych nowych mediach (Levinson 2010). Ze wzgledu na
charakter medidw czasem obraz jest wazniejszy niz wypowiedz stowna, w innym
przypadku stanowi tylko dobitne uzupetnienie treSci, ktorej percepcja wymaga
okreslonego czasu (a nomen omen znakiem czasu jest podawana potrzebna do tego
jego ilos¢). Prowadzone przez psychologdw eksperymenty potwierdzajg wysokg
efektywnoS¢ przekazéw medialnych, ktorych przedmiotem sa protesty uliczne,
obrazow zawierajacych symbolike kojarzong z celami demonstrantow. Odgrywaja
one niebagatelng role w stymulowaniu emocji i mobilizowaniu zainteresowania
na Instagramie, Facebooku czy Twitterze (Casas, Williams 2018). Bezsprzecznie
inaczej bada si¢ tego rodzaju przestrzen. Przedmiotem badafi w tym wypadku
sa wytwory kultury internetowej (Jemielniak 2019: 12). Najwazniejszym kanatem
przekazu, gdzie obraz zostaje zauwazony, jest Instagram (Kampka 2020: 88),
ale fotografie umieszczane na popularnych portalach czg¢sto sa powtdrzeniem,
kopig. Nie mozna poza tym nie docenia¢ oszcz¢dnoSciowych waloréw fotografii
czy innego typu znakow graficznych, pozwalajacych jednocze$nie na symplifikacje
i wieloznaczno$¢. Inna sprawa sa walory estetyczne i kreowanie takich wartosci,
ktére mogg w wymienionych obu przestrzeniach by¢ uzyte do celéw politycznych:
legitymizowania i delegitymizowania podmiotow lub dziatafi politycznych, utrwa-
lania istniejacych podzialéw (np. polaryzacji ideologicznej), stymulowania badz
wygaszania emocji, mobilizowania opozycji (Pierzchalski 2019: 12).

Odczytywane znaczenia roznego typu artefaktéw oraz ich dynamicznie zmienia-
jace si¢ interpretacje pozwalaja, przynajmniej wediug antropologdw, ustanawiac tra-
dycje i granice kulturowe wiasciwe wspolnotom w przesztosci i wspoiczesnie (Cohen
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2003: 198). W tym wypadku mniej wazna jest forma, a istotniejsze znaczenie. Jego
odczytywanie moze by¢ bardzo ro6zne, w kazdym jednak przypadku jest pochodna
zamierzen i interakcji roznych podmiotdw. ArtySci, aktywiSci, dofaczajacy krytyczni
obywatele, przypadkowi czy wrecz fleshmobowi akolici — stowem, réznego typu
zarzewia buntu — nie stanowig spdjnego Srodowiska, raczej amorficzne struktury.
Manuel Castells, sledzacy wybrane ruchy spoteczne mobilizowane do dziatan za
poSrednictwem internetu, trafnie dobiera termin je charakteryzujacy. Pisze o rizo-
matycznoSci wzbierajacych protestow, decentralizacji i dynamice, poruszeniu spo-
tecznych emocji i niebezpieczefistwie wiaczenia przemocy (Castells 2013: 115-150).

W tym Swietle przestrzei ma charakter geograficzny, kulturowo-komunika-
cyjny i spoleczny. Jej (wtaSciwie ich) ksztattowaniem i przeksztalcaniem zajmuja
si¢ podmioty publiczne oraz jednostki nieuwiktane w zadne formalne funkcje.
Przecigtny spacerowicz, turysta, przypadkowy obserwator moze nie moc odréznic,
co jest publiczne, a co prywatne, co peini funkcje komercyjne, a co nie. Moze, lecz
nie musi, dokonywac interpretacji dajacej si¢ postrzegaC politycznosci przekazu.
Rzeczy i sytuacje zyskuja politycznosé, gdy uwidacznia si¢ istniejaca asymetria,
sprzeczno$¢, niezgoda i konflikt, niemoznos$¢ pogodzenia. Sg to wigc przestrze-
nie umozliwiajace realizacj¢ celow zamierzonych i dzialafi o nieprzewidywalnych
skutkach, reprezentacj¢ aspiracji i sposoboOw myslenia (zarazem organizacji prze-
strzeni) wiasciwych z cywilizacyjnego, kulturowego, rasowego, etnicznego, religij-
nego, genderowego i innych jeszcze punktéw widzenia czy perspektyw.

Wspomniane przestrzenie pozostajg ze sobg w interakcji — tworzenie wyda-
rzenia, a nawet samo konstruowanie performansu, w ktorym udziat biorg rzeczy,
mury lub ludzie, czgsto jest projektem grupowym, odbywajacym si¢ lub utrwa-
lonym w Srodowisku naturalnym (najcze¢Sciej w mieScie, ale tez réznych innych
okolicznoSciach), fotografowanym i prezentowanym w mediach, replikowanym
przez kolejne medialne kanaty. Normy widocznoSci sg wielce ztozonym systemem,
w ktorym czasem w kakofonii obrazdéw dostrzeganych bezpoSrednio ukrywa si¢
struktura uprzywilejowania i podlegtosci legitymizowana tradycja, ideologia lub
innymi jeszcze, wrysowanymi w przekonania sposobami. Przekonujaco dowodza
tego Nicholas Mirzoeff (2016) czy z polskich autorow Magda Szczes$niak (2016).
W podobny, relacyjny sposdb rozumie przestrzefi Martina Low (2018).

Wazna kwestig, wartg tu wspomnienia, b¢dzie zaangazowanie przedstawicieli
organizacji i ruchOw miejskich oraz artystow, wyrastajacy z tego aktywizm i artywizm.
Ekspresja postawy nastawionej na spoteczne oraz polityczne rezultaty bedzie tez
udziatem internautdéw, zwykiych obywateli. Zadaniem potencjalnych kontestatorow
jest zaktocenie dobrego samopoczucia, spokojnej przeci¢tnosci, utrwalajacego zastany
stan rzeczy equilibrium. Chodzi nie tylko o samo zwrocenie uwagi, lecz bardziej o wywo-
tanie napigcia, reakcji, zaangazowania, mobilizacji do dziataf kontrhegemonicznych.

Kontestacje rozumiemy zatem jako sposob krytycznego obserwowania rzeczy-
wistosci z potencjalng mozliwoscig najpierw publicznego ogloszenia swojego nie-
zadowolenia (werbalnie, wizualnie, dziataniem, odmowg reakcji; w kazdym z tych
przypadkéw performatywnie), nastepnie inspirowania, animowania aktywnoSci
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opozycyjnych lub przynajmniej dotaczania do tych, ktorzy poczynania wyrazajace
sprzeciw aktywuja.

Ramg teoretyczng pozwalajacg oceni¢ komunikaty wizualne o kontestatorskim
przestaniu jako rodzaj wypowiedzi konstruujacych dyskurs polityczny sa podejscia
usytuowane w krytycznym paradygmacie. Przede wszystkim dlatego, ze najcze-
Sciej przekazy sg interwencjg na rzecz mniejszoSci, obnazajacg cos, co traktowane
jako oczywista oczywistoSC — wcale takie byC nie musi. Wiele dziatah wykorzy-
stujacych dla wyrazenia spotecznej dezaprobaty przedmioty, napisy (na murach,
transparentach), aranzowane zdarzenia, indywidualne bgdZ masowe demonstracje
mozna zaklasyfikowac jako apel o uznanie w znaczeniu nadawanym przez Axela
Honnetha. W przedstawionych wczesniej trzech przestrzeniach demonstrujacy
swoje postawy sprzeciwu wymagaja spofecznej inkluzji, zaakceptowania swojej
wartosci jako osoby, swoich racji, politycznego, prawnego lub ekonomicznego
uznania grupy (Honneth 2012: XLVI).

3. Kontestacja, protest polityczny i opér spoteczny w XXI wieku

Jak wspomniano wczesniej, analizy dotyczace konstrukcji przekazu wizualnego, jego
politycznosci, suponowanych znaczefi, nadawanych przyktadowo przez specjalistow
organizujacych kampanie wyborcze, maja relatywnie diuga tradycje. Rzadziej —
cho¢ w przypadku kolorowych rewolucji z pierwszej dekady XXI wieku jest to
zauwazalne — przedmiotem badan staje si¢ nie tylko przebieg wydarzen, lecz takze
rekonstruowanie symboliki buntu (Macata, Potocki, Janiak [red.] 2006). Fala pro-
testow, ktorg znaczyly takie wydarzenia, jak Arabska Wiosna, zamieszki na placu
Tabhir, Ocuppy Wall Street, ruch Indignados, przechodzita przez rdézne pafistwa,
wrecez kontynenty, z pafistw postradzieckich po arabskie, objawita si¢ poprzez demon-
stracje w Europie Zachodniej i USA, dotarta do Hongkongu, wywotata drgni¢cia
obserwowalne w latach 2020 i 2021 na Biatorusi i w Rosji. Kazde pafistwo ma
swojq histori¢ masowych wystgpiefi i mury miast znaczone hastami o politycznym
przestaniu. Zrywy w ostatniej dekadzie byly egzemplifikacja niepokojow o pod-
fozu ekonomicznym, aktywizowaly r6zne grupy zawodowe lub statusowe, miaty
charakter antyestablishmentowy lub wrecz antyrzadowy, ich adresatem stawaly sie
konkretne instytucje, katalizatorem — polityczne decyzje, incydenty wzbudzajgce
poczucie dyskryminacji lub niesprawiedliwosci. Obiektem sprzeciwu stawaly si¢
takze famane normy prawne lub sankcjonowane normy obyczajowe; spektakularne
bylo — przyktadowo — organizowanie kobiecych Marszéw Szmat jako niezgody na
usprawiedliwianie gwaitu wygladem kobiety. Niektore z wystapiefi miaty zdecy-
dowanie progresywny, emancypacyjny charakter, inne aktywowaly Srodki ekspresji
alternatywne niz uzywane w czasie zgromadzen lub pochodow oraz akcentowaty
kwestie ekologicznej samorefleks;ji i edukacji (np. Extinction Rebellion).

Protesty spoteczne w dwoch pierwszych dekadach trzeciego milenium z pew-
noscig mialy zroéznicowany przebieg i charakter, gdy porownywac je na catym
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Swiecie, cho¢ waznymi, pozwalajacymi je charakteryzowa¢ zmiennymi byto m.in.
wykorzystanie nowych mediow do komunikowania i informowania o przyczynach,
celach ruchu i zdarzeniach, brak wyrazistych liderow lub formalnych struktur opo-
zycyjnych inicjujacych wystgpienia (nie znaczy to, ze niedotaczajacych do nich),
prodemokratyczny, cz¢sto ponadklasowy charakter, dywersyfikacja miejsc protestu
(odbywaly sie takze poza stolicami panstw), zroznicowanie wystgpien (zgroma-
dzenia, pochody, przemarsze, blokady, mitingi) oraz wiasnie poszukiwanie i uzy-
cie symboliki taczacej ludzi r6znych kategorii, umozliwiajacej atrakcyjne wizualnie
przedstawienia. Nazwy rewolucji zwiazane z kolorami (np. pomaraficzowa, zielona)
i kwiatami (tulipanowa, migdalowa, szafranowa czy r6z) umozliwiaty odréznienie
zdarzenia od innych podobnych, a przez niebanalne ksztattowanie tozsamosci ruchu,
dawaly szans¢ na atrakcyjny wizualnie przekaz. Dla komentatoréw tych proceséw
okreslanie rewolucji kolorami lub nazwami kwiatéw byto ekwiwalentem ,,pokojo-
wych rewolucji”, bez wzgledu bowiem na to, czy wydarzenia wymknely si¢ spod
kontroli, wychodzacy na ulic¢ lub demonstrujacy w inny sposob starali si¢ wyko-
rzystywac techniki kojarzone z walkg bez uzycia przemocy.

Jak juz bylo powiedziane, kontestatorzy, a wtaSciwie inicjatorzy akcji, bun-
townicy mobilizujacy wyrazanie sprzeciwu, cz¢sto si¢gajg do repertuaru walki bez
uzycia przemocy oraz form obywatelskiego niepostuszenstwa. Niekiedy urucha-
miaja dziatania klasyfikowane jako akcja bezposrednia. Wyklucza to politykdw jako
promotordéw sprawy, mogg oni co najwyzej dotaczy¢ do niej. Nawiasem mowiac,
przedstawiciele nurtdw opozycyjnych robia to czgsto, nierzadko z przekonan, czasem
jednak oportunistycznie, dla wizerunkowych korzysci. W ruchach obywatelskich, na
rzecz praw czlowieka i ochrony demokracji, antyglobalistycznych, pacyfistycznych,
ekologicznych czy feministycznych oraz wszelkich niemajacych tego typu afiliacji
wystgpieniach kontestujacych zastany uktad rol i stosunkdw, porzadek normatywny,
tradycje i sposoby mySlenia, scenariusze wystapien opierajg si¢ na skatalogowa-
nym przez Gene Sharpa repertuarze. Wspomniany profesor nauk politycznych,
zatozyciel Instytutu Alberta Einsteina, byt znawcg wszelkich alternatywnych i nie-
przemocowych form walki, autorem licznych, ttumaczonych na wiele jezykdw prac
poswieconych non violence. Utworzony przez niego katalog takich form liczy 198
pozycji (Sharp 2013: 98-120). Niektore z tych dziatah maja bardziej spektakularny
i wizualny charakter, inne mniej. NajczeSciej te ,,wizualne” aktywnosci umozliwiaja
kontakt z masowym wyborcg lub sg symbolicznym dziataniem obywatelskim. Autor
wymienia m.in. hasta, karykatury, symbole, transparenty, plakaty, pisanie na nie-
bie i ziemi, wywieszanie flag, ubieranie si¢ w barwy narodowe, malowanie graffiti,
zapalanie Swiatel, rozbieranie si¢, obsceniczne gesty. WigkszoS¢ z nich jest potwier-
dzeniem szukania takich rozwigzan, aby przez skupienie uwagi i rozgitos uzyskac
mozliwie jak najwickszg recepcje symbolicznej wypowiedzi, przestania animatorow
wydarzenia. Zeby ten rodzaj zwiazkoéw zrozumieé, warto mie¢ w pamigci wypo-
wiedzi feministek z lat 60., ttumaczacych, ze — owszem — palily staniki, owszem,
bylo to glupie (niegospodarne i tworzace zagrozenie pozarowe), ale stanowito
efektywny sposob przyciagniecia mediow i poszerzenia spotecznego zakresu ruchu.
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Wymianie ulegta w ostatnich dwoch dekadach rekwizytornia masowych pro-
testow: stroje demonstrujacych, przedmioty pokazywane dla podkreslenia jakiejs
emocji, towarzyszace zamieszkom kwiaty. Francuzi wychodzacy na ulice w prote-
Scie przeciw ustawie o globalnym bezpieczenistwie w 2018 roku ubrali si¢ w z6ite
kamizelki. Amerykanskie kobiety, wyrazajace sprzeciw wobec mizoginii, legitymi-
zowanej na poziomie najwyzszego urzedu, wtozyly robione recznie rézowe czapki
z uszami kotka. W rosyjskich protestach z 2021 roku symbolem niezgody stata
si¢ szczotka toaletowa.

4. Wizualne formy kontestacji politycznej
i protestu politycznego w Polsce

Nie ma fotografii bez obiektu. To truizm. Podobnie jest z kontestacjg, buntem,
sprzeciwem — choC hipotetycznie istnieja dwie sytuacje, gdy nie ma przyktadow
spotecznego oporu. Pierwsza jest rzeczywistosciag systemu doskonale opresyjnego,
totalitarnego, druga — utopijnej sytuacji powszechnego szczgscia. Poczatek transfor-
macji politycznej i ustrojowej z 1989 roku kojarzono w Czechostowacji z aksamitng
rewolucja, polskie przejscie od autorytaryzmu do demokracji nie zyskato spektaku-
larnego epitetu, niemniej wystgpienia o masowym charakterze eskalowaty dopiero
w miarg, jak ujawniata si¢ trauma spofecznej zmiany (Sztompka 2000; Ekiert, Kubik
1999; Forys 2008). Kryzys finansowy z 2008 roku uruchomit poktady emocji i sta-
nowit asumpt do mobilizacji w rejonach innych niz Europa Srodkowa. Warto przy-
pomnieé, ze gdy Stéphane Hessel, dziewiecdziesi¢ciotrzyletni weteran francuskiego
Ruchu Oporu, w 2010 roku w krotkim manifescie oburzat si¢ na brak oburzenia we
Francji — szerzej, nawet w Europie! — autorzy polskiej rozprawy pod znamiennym
tytutem O kulturze protestu jako rdzeniu tradycji europejskiej konstatowali uSpienie
spoteczefistwa, biernos¢ w komunikacji z podmiotami wtadzy, atrofi¢ dynamiki
protestéw spolecznych (Zuk 2015: 113 i n.). Uwzgledniwszy protesty ewidentnie
zorientowane na artykulacj¢ intereséw zawodowych, strajki lub demonstracje grup
zawodowych (rolnikow, gornikow, kolejarzy, pielegniarek lub rezydentoéw medycz-
nych, nauczycieli), wiele wystapiefi mialo 6w charakterystyczny akcent, kreatyw-
nie wykorzystujacy przedmioty i przestrzenie, wigzacy si¢ z ekspresja pogladow
i tozsamosci®. Trzeba zauwazy¢, ze demonstracje publiczne w Polsce eskalowaty

! Apelowat o oburzanie si¢, wystepowanie w obronie europejskich wartosci i przeciw $rodkom
masowego przekazu propagujacym masowa konsumpcje, pogarde dla stabych, deprecjacje kultury,
utrat¢ zbiorowej pamigci oraz zgubne konkurowanie wszystkich ze wszystkimi (Hessel 2011: 27-28).
Nomen omen, zeby przestanie byto bardziej wyraziste, dofaczono do niego obraz, reprodukcj¢ dzieta
Paula Klee Angelus Novus interpretowanego pozZniej przez Waltera Benjamina w wojennych okolicz-
nosciach jako aniota odpychajacego burze, kojarzong z postepem.

2 Monitoring konfliktow spolecznych rokrocznie rejestruje kilkanascie duzych protestow spotecz-
nych organizowanych przez zwigzki zawodowe. Zob. http://www.dialog.gov.pl/monitoring-konfliktow-
spolecznych/ (dostep: 30.01.2021). Przekaz o tych wydarzeniach jest przedmiotem informacji medialnej
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dopiero po 2015 roku, co pozostaje nie bez zwigzku z podwojng wygrang i obsa-
dzeniem najwazniejszych panstwowych stanowisk przez ludzi wywodzacych si¢
z jednej formacji politycznej. Kontestacja i opdr polityczny majg jednak nie jed-
nego adresata. CzgSC wystapiei wyrasta z obywatelskiego zaangazowania i jest
motywowana prodemokratycznie. To protesty w obronie instytucji i kojarzonych
z nimi regut (np. niezawistos¢ sadow, wolnos¢ mediow) lub demonstracje prze-
ciwko ich destruowaniu prowadzonym przewrotnie pod szyldem reform. Inna jest
funkcja niepokojow o bardziej fundamentalnym charakterze, odnoszacych si¢ do
zagrozef ekologicznych, klimatycznych czy praw cziowieka.

Pierwszym z interesujacych z perspektywy badaf elementem kultury wizualnej
wykorzystywanym do podkreSlenia politycznych rol lub celdw jest gadzet, dowolny
przedmiot przyniesiony do telewizyjnego studia, wreczany lub eksponowany w trak-
cie jakich§ zdarzen, np. masowych protestow. Bezsprzeczne jest tu nastawienie
na uwage mediow, nast¢pnie za$ odbiorcow programu. Wykorzystywat to przed
laty z powodzeniem Janusz Palikot, ktdrego wrecez identyfikowano z tego rodzaju
spektakularnymi gestami, jak pojawienie si¢ w programie telewizyjnym ze swinskim
tbem lub w innym przypadku ze sztucznym penisem w jednej r¢ce, a pistoletem
w drugiej. Celem kazdej z takich akcji byto zmobilizowanie mediéw, a za ich przy-
czyng wlasciwych w sprawie instytucji. Takich posuniec jest wigcej. Poset Marek
Sawicki zjawit si¢ w telewizji z bafika mleka, gdy przegrat zakiad z dziennikarzem.
Przedmioty w tych spektakularnych funkcjach, podkreslajacych krytyczne nasta-
wienie ofiarodawcy, cz¢sto pojawiajg si¢ w sejmie. Przykladem moze by¢ poset
Patryk Jaki, ktory w 2013 roku, w trakcie dyskusji nad wotum nieufnosci dla mini-
stra odpowiedzialnego za koleje, zademonstrowal pudetko z pluskwg (a wiasciwie
karaczanem, co skutkowato cigta ripostg Stefana Niesiofowskiego, dotyczaca nie-
kompetencji prowokatora w zakresie klasyfikacji owadow), lub poset Piotr Kaleta
z pieluchg dla politycznego adwersarza. Paradoksem tego typu happeningow jest
to, ze odbiorcy, pamigtajac gadzet i dramaturgi¢ zdarzenia, niekoniecznie zapa-
mi¢tujg przestanie. Funkcje rekwizytow w komunikowaniu politycznym nie spro-
wadzajg si¢ tylko do prowokacji; znaczenie ma estetyka oraz szerzej rozumiana
teatralizacja dyskursu (Jakubowski 2012; Pawetczyk 2012).

Politycy obdarowuja si¢ prezentami. Wigkszos$¢ z nich to upominki wymie-
niane w trakcie dyplomatycznych spotkaf, rzadko ten rodzaj wymian ma kontro-
wersyjny charakter. Inne sg ich funkcje w kampaniach wyborczych, tu zwykle sg
»goracym kartoflem”, nie mozna ich nie przyjac, ale samo pokazanie odbiorcom,
co jest podarunkiem, ma dyskredytacyjna wymowe. W takiej roli obsadzone zostaly
mydto, gdy suponuje si¢ nieczyste rece (i sumienie) lub miotla (wreczona jednemu
z postow przez kobiety, gdy w haSle ,,nie sktadamy parasolek” dokonat ztoSliwej
podmiany). Andrzej Duda wreczal urzedujacemu jeszcze w 2015 roku prezydentowi

i nalezy wspomnie¢, ze w tych branzowych wystapieniach, podobnie jak w obywatelskich czy artystycz-
nych, réwniez korzysta si¢ z przyciagajacych wzrok rekwizytow. Spektakularnymi dziataniami wstawita si¢
Agrounia, wysypujac w stolicy lub na ulicach innych miast jabtka, kapuste, ziemniaki, jajka czy obornik.
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Bronistawowi Komorowskiego choragiewke z logo Platformy Obywatelskiej na znak
politycznego zaangazowania glowy pafstwa, ktora powinna by¢ neutralna. Sam
za$ w debacie, gdy juz starat si¢ o reelekcje, doSwiadczyt podobnego afrontu, kiedy
Wiadystaw Kosiniak-Kamysz demonstracyjnie pokazywat wielki dtugopis, niegdys
symbol oporu, w czasie minionej kadencji prezydenckiej znak podporzadkowania
decyzji partyjnym dyspozycjom. Prowokacyjny charakter i obliczony na reakcj¢
mediow majg upominki od uczestnikow politycznego spotkania. Niezwykig moc
przekazu maja robaki. Stoik z kornikami, obsadzonymi w roli giéwnych niszczycieli
laséw, wiaSciwie za$ z posypka czekoladowg, otrzymat Jan Szyszko.

W kreowaniu oryginalnych przekazéw wizualnych niebagatelng role odgrywa
artywizm i formy dziatafi proponowane przez profesjonalistow zajmujacych si¢
projektowaniem graficznym, artystow dziatajacych w wielu obszarach (malarstwo,
rzezba, muzyka, film, teatr i in.), performeréw. Powiazanie aktywizmu i politycznie
zaangazowanej sztuki procentuje innowacyjnoscig akcji oraz partycypacja publicz-
nosci, jest tez szczegdlnie obecne w polu sztuk wizualnych (Malzacher 2018: 17).
Wymagajace nowatorstwa interwencje spoleczne rowniez korzystaja z uruchamia-
jacych wyobraZnie¢ przyktadow. Aranzowanie okreSlonego typu sytuacji, specyficzne
stroje lub rekwizyty i miejsca wybrane stosownie do sprawy zwigkszaja widocznos¢
1 wyzwalajg wyrazistsze reakcje. Polskim przyktadem tego rodzaju batalii w lokal-
nej perspektywie sg dziatania interwencyjne Cecyli Malik: akcja wyrzucania mebli
z okna na pietrze jednej z krakowskich kamienic (przeciwko gentryfikacji Srodmie-
Scia), protest ludzi z biekitnymi skrzydtami motyla modraszka (przeciw zgodzie
wladz miejskich na deweloperskg zabudowe wokot picknego sztucznego jeziora
w Srodku miasta), performans zfoto odzianych ludzi ze ztotym cielcem w wozku
z supermarketu (przeciwko... chciwosci artykutujacej sic wyburzaniem zabytkowych
budynkow) czy akcje na rzecz ochrony Srodowiska naturalnego — Matki Polki na
Wyrebie (przeciw dewastacji lasow) lub Siostry Rzeki.

Umieszczenie jakiego$ gadzetu w polu widzenia moze by¢ intencjonalne, jest
prowokacja zamierzong, obliczong na odzew publicznosci i cigg reakcji, nawet
ze spowodowanymi interwencjami instytucji porzadku publicznego represjami.
Akcja bedzie udana tylko wtedy, gdy zadzialaja stuzby porzadkowe, a wydarzenie
zostanie sfotografowane i sfilmowane, przedstawione w mediach spotecznoscio-
wych. Tego typu charakter miata — przyktadowo — akcja wywieszenia majteczek
w kropeczki, rekwizytu kojarzonego z tytutem piosenki disco-polo, na gmachu
polskiego Ministerstwa Kultury. Happening byl protestem przeciwko dotowa-
niu z publicznych pienigdzy artystow wybranych przez decydentdw, przeciwko
stronniczosci hotdujacej zardéwno gustom, jak i politycznemu poplecznictwu.
Pomystodawcg byta Lotna Brygada Opozycji, grupa inicjujaca prowokacyjne dzia-
tania ukierunkowane na oSmieszenie przedstawicieli wtadz publicznych, instytucii,
ktorych szefowie dopuscili si¢ czyndw kompromitujacych ich samych i powage
reprezentowanej organizacji (np. proba zaaranzowania pokoi do wynajecia na
godziny w siedzibie NIK). Przerzucanie na teren posesji Jarostawa Kaczyfiskiego
rozmaitych przedmiotow (kotdra, pampersy) to tez swoistego rodzaju gra z policjg
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pilnujaca ponadstandardowo tej okolicy (zob. Wysocka-Schnepf 2020). Gadzetem
szczegOlnie ulubionym, nie tylko przez te grupe, jest w Polsce duza dmuchana zo6tta
kaczka. Wspomniani happenerzy wykorzystali ja do oSmieszenia instalacji Zatrute
Zrodto, wystawionej przed warszawskim Muzeum Narodowym z okazji 100. rocz-
nicy urodzin Jana Pawta II, rowniez sfinansowanej przez Ministerstwo Kultury
i Dziedzictwa Narodowego. Podobnego rekwizytu uzyto wczesniej, w 2018 roku,
do kontestacji dziatan dekomunizujacych przestrzef publiczng, a konkretnie likwi-
dacji Pomnika Wdziecznosci dla Armii Radzieckiej w Legnicy. Umieszczenie na
postumencie duzej dmuchanej kaczki byto autoryzowane przez grupg¢ nawigzujaca
do tradycji tego typu dziatad z lat 80., choéby przez nazwe — Zoita Alternatywa.
Nadmuchiwane przedmioty sg czestym rekwizytem uzywanym w akcjach pro-
testacyjnych i zgromadzeniach, giéwnie dla roztadowania napiecia i neutrali-
zowania agresji. Nawiazuja do wymyslonych przez grupe¢ artystyczng Tools for
Action (Narzedzia do Dziatania) akcji oraz innych rekwizytow wykorzystywanych
np. przez The Laboratory of Insurrectionary Imagination (Laboratorium Insurekcyjnej
Wyobrazni) (Malzacher 2018: 15). Dobor ksztattu w tym przypadku nie pozosta-
wial watpliwosci co do swojskoSci rekwizytu.

Poza podobnymi do omdéwionych prowokacjami potencjal wizualnej atrakcyj-
nosci danego przedmiotu dla kontestujacych jest pochodng ideologicznych nacis-
kéw, a doktadniej — konfrontacji o charakterze obyczajowym. Jak w przypadku...
banana. Owoc ten zyskat rozglos, gdy z ekspozycji w Muzeum Narodowym
w kwietniu 2019 roku zostaly usuni¢te, na wniosek MKiDN, prace Natalii LL
Sztuka konsumpcyjna i Katarzyny Kozyry Pojawienie sie Lou Salome. Cenzurowanie
prac artystycznych, w zwiazku z ich rzekomo gorszacym charakterem, owocowato
happeningiem Narodowe Jedzenie Bananow oraz fotografiami badz to politykow,
badz aktordw, ale i zwykiych internautéw w pozach nasladujacych ujecia z kon-
trowersyjnej instalacji.

Jeszcze inng kwestia jest wykorzystanie przedmiotdéw o wizualnej i symbolicz-
nej atrakcyjnosci w demonstracjach, ktérych celem jest zamanifestowanie niezgody
na okreSlonego rodzaju polityke, konkretne decyzje legitymowane przez rzad lub
inne organy wiadzy pafnstwowej. Oczywiscie typowe sg tu flagi, transparenty,
banery i ptachty zrobione z wigkszym lub mniejszym profesjonalizmem. Dla nie-
ktoérych manifestacji charakterystyczne sg platformy komunikacyjne lub bebny
i piszczatki. Ciekawsze oczywiScie sg przebrania, elementy stroju dobrane przez
znaczng cz¢S¢ uczestnikodw: maski, czapki, kamizelki. W protestach polskich kobiet
przeciwko zaostrzaniu przepisow dotyczacych aborcji wykorzystano kolor czarny,
najpierw w 2016 roku parasolki (Czarny Protest), nastepnie w 2020 roku — wie-
szaki. Pozostawianie tych ostatnich jako symboli aborcji (dokonywanej z powodu
zakazu w podziemiu, niebezpiecznej) przed koSciotami, wieszanie ich na drzewach
lub drzwiach urzgdéw publicznych nabiera wizualnego znaczenia takze przez ich
liczbe. Incydentalne, ale niezmiernie symboliczne byto przebranie si¢ w kostium
znany z filmu nakr¢conego na podstawie dystopijnej Opowiesci podrecznej Margaret
Atwood lub pojawiajacy si¢ w lokalnych krakowskich demonstracjach i pikietach
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strdj Staficzyka. Rekwizytornia protestow w tej sprawie jest konstruowana szcze-
goblnie kreatywnie, z tektury mozna przygotowac hasta, mozna tez byto skonstru-
owac trumng z napisem ,prawa czlowieka”.

Szczegdlny rezonans mialy akcje z grafika zaprojektowanego przez artyste,
ilustratora Luke Rayskiego plakatu z stowem KONSTYTUCIJA i literami eks-
ponujacymi zaimki osobowe TY i JA. Plakat byt cze¢Scig wigkszego i grupowego
projektu Demokracja ilustrowana. Poczatkowo afisze te, powielane w tysigcach
egzemplarzy, dofgczane do ,,Gazety Wyborczej”, eksponowano w akcjach prote-
stacyjnych jako przypomnienie zobowigzania o charakterze fundamentalnym dla
wspolnoty politycznej. Plakat stat si¢ tez rekwizytem pomnikowego preformansu.
Akcja ubierania pomnikoéw w koszulki z napisem KONSTYTUCJA trwata latem
2018 roku. Przybrano i sfotografowano warszawska kolumn¢ Zygmunta i Syrenke,
pomniki krolow, uczonych i pisarzy, a takze figury Smoka Wawelskiego, Misia
Uszatka czy Swierszcza ze Szczebrzeszyna. Ekspresja obywatelskiego sprzeciwu
przeciwko famaniu przez wladze ustawy zasadniczej zyskiwata przez element figla
i zaskoczenia efekt wizualny, a w konsekwencji pozadany rozgtos. Jedna z anima-
torek tego rodzaju zdarzen komentowata kontestacj¢ stowami: ,,Ulica walczy na
symbole. Na przerobki. Celne zdjecia, memy, hasta na murach i transparentach”
(Knapik 2018).

Do statego arsenatu Srodkéw wykorzystywanych przez demonstrantow naleza
Swiatla. Protestujacy wigczaja je o okreSlonej godzinie i w przewidziany scenariu-
szem sposOb, zostawiajg znicze w wyznaczonych miejscach, stojg lub maszeruja
z wlaczong lampka czy latarka. Polskie tancuchy Swiatta elektryzowaly wizualng
opini¢ publiczng po przeglosowaniu przez Sejm w lipcu 2017 roku ustawy o Sadzie
Najwyzszym i p6Zniej. Zapalano je w Poznaniu i w wielu nawet matych miastach
Polski. W feerii Swiatet ciemnymi miejscami wkomponowywano stowa, takie jak
veto. Swiatta zapalano na demonstracjach takze w gescie solidarnosci z konkret-
nymi sedziami.

Kontestacja obserwowalna jest na murach miast, a dzigki fotografiom udo-
stepnianym w serwisach i mediach spotecznoSciowych przestania idg w Swiat.
Graffiti oraz wszelkie inne wytwory spray artu mozna klasyfikowac na wiele spo-
sobow. Kryterium bedzie podmiot (twdrca), przedmiot (temat), miejsce ekspozycji,
forma ewentualnego reprodukowania, technika i in. W tym miejscu, syntetyzujac
przejrzane tysigee fotografii, trzeba odnies¢ si¢ do dwoch z nich. Po pierwsze,
sprzeciw dotyczy wielu aspektow politycznoSci rozumianej jako pole konfliktow
o antagonistycznym charakterze, odzwierciedlenie podziatéw socjopolitycznych,
asymetrii w stosunkach wiadzy. Od tych najbardziej uniwersalnych — kojarzonych
z globalng gospodarka kapitalistyczng, neoliberalng ideologig i presjg Swiatopogla-
dowa — po reakcje na decyzje wiodarzy konkretnego miasta, kwestie elektryzujace
mieszkancow jakiej$ jego dzielnicy. Po drugie, tworcy umieszczajg hasta w roz-
maitych miejscach, nie tylko na Scianach, coraz cz¢sciej na chodnikach, jezdniach,
placach. Tego rodzaju akcjg byto wypisywanie ,,w poziomie” w r6znych punktach
Warszawy fragmentow listu protestacyjnego zostawionego przez mezczyzng, ktory
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dokonat samospalenia w 2017 roku na placu Defilad. Akcje inicjowali przedsta-
wiciele ruchu spofecznego Obywatele RP.

Trudno oszacowac, jak duzo jest napisOw politycznych i specyficznie anty-
rzgdowych, niektore sa ponadczasowe (POLITYKA TO CYRK), inne werbali-
zuja nieche¢ do konkretnych partii lub przywodcow. Rownie czesto sa to hasta
zaréwno progresywne, anarchistyczne, jak i nacjonalistyczne. Sciany czy mury sa
przestrzenig dialogu, gdzie znajduja si¢ deklaracje: MAMO, JESTEM FASZYSTA,
IDEE HITLERA CIAGLE ZYWE i perswazje innego typu: TWOI DZIADKOWIE
WALCZYLI Z FASZYZMEM, SPYTAJ DZIADKOW, DO CZEGO PROWADZI
NACJONALIZM. Niektore tresci, szczegOlnie zawierajace mowe nienawisci i wul-
garyzmy, podlegaja subwersywnym strategiom. Zamalowanie lub domalowanie
stowa implikuje odwrdcenie znaczenia.

Szczegdlnie w stolicy i poprzez uzycie szablondéw artykulowane sa hasta
potwierdzajace zwrot w kierunku wartoSci postmaterialistycznych. Przedmiotem
krytycznych wypowiedzi jest wiaSnie konsumpcjonizm, sg to takze apele doty-
czace Srodowiska, ochrony zwierzat (PRACUJ, KUPUJ, Z7ZERAJ, KONSUMUJ
I UMIERAJ, ZYCIE TO NIE FUTRO, TEGO, CO MA OCZY, INTELIGENTNI
LUDZIE NIE JEDZA). Przedmiotem sg prawa kobiet manifestowane replikowa-
niem i utrwalaniem symboliki Strajku Kobiet, haset protestow od 2016 roku, po
aktywowane po orzeczeniu Trybunatu Konstytucyjnego opublikowanym pod koniec
stycznia 2021 roku. Sg tez napisy mniej konwencjonalne: LEPIEJ SIE UBIERZ
I WYEMANCYPUJ, DLA KOBIET ZYC ZNACZY PRZEZYC. Z ekspresja na rzecz
praw kobiet korespondujg napisy odnoszace si¢ wyrazniej do sporOw Swiatopogla-
dowych, ingerencji KoSciota katolickiego lub organizacji z nim zwigzanych w zycie
publiczne, jurysdykcje, wybor dokonywany przez kobiety - MOJE CIALO, TWOJA
RELIGIA, NIE BOLA WAS KOLANA, SWIECKA POLSKA. Kontestowane sg
oczywiScie relacje ekonomiczne i polityka gospodarcza w Polsce, przyktadem napisy:
PROGRAM RZADU TO GLOD, PRZEMOC TO ZYC ZA 1000 ZLOTYCH,
NIE PLAKALEM PO MAZOWIECKIM. Obiektem krytyki byly kazde rzady,
po 2015 roku artykutowane sg hasta PiS - OFF, WYBORCO PiS, CZY CI NIE
WSTYD, WIRUS PiS ZARAZA - oraz liczne odnoszace si¢ do jednostronnej
propagandy publicznych mediéw: TVP KEAMIE, kitamsTVo.

Pokazywanie zgromadzen rdéznego typu, demonstracji, pikiet i pochodow jest
tez w koficu funkcjg pogladow kadrujacego rzeczywistoS¢ fotografa lub repor-
tera. Ujecia moga pokazywac thum lub odwrotnie — rachitycznoS¢ opozycyjnych
inicjatyw. Moga by¢ i najczesciej sa ukierunkowane na najbardziej spektakularne
zachowania, przebrania, transparenty i umieszczone na nich hasta. Jakkolwiek by
bylo, stanowig przyczynek do analizy generacyjnej uczestnikdbw masowych wysta-
piefi — tych wspierajacych prawa kobiet i mniejszosci LGBT oraz przede wszystkim
kontestujacych dekonsolidacje demokracji.
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5. Wizualne formy kontestacji politycznej i protestu
politycznego w Czechach

Nie sposdb méwi¢ o wizualnych formach kontestacji politycznej i politycznego
protestu bez Davida Cernego, wspolczesnego rzezbiarza skandalisty, ktorego prace
na dobre staly si¢ symbolem — przede wszystkim — Pragi, a takze przedmiotem
czeskich debat politycznych. , David Cerny bez watpienia w istotny sposob wplywa
nie tylko na kulture czeska, ale i na dyskusje spoteczna, jej temperature, kierunki
i styl. Jest zywym dowodem na to, ze sztuka wspodiczesna moze kreowac (a nie
tylko komentowac) rzeczywistoS¢ i stymulowac rozwoj spoteczny. Zmienia¢ Swiat
na lepszy” (Zmyslony 2019).

Do najsilniej przemawiajacych ilustracji politycznej kontestacji w wyko-
naniu Davida Cernego nalezy jego praca Gesto (Gest), ktora pojawila si¢ na
Weltawie 21 pazdziernika 2013 roku — na tydzien przed hucznie obchodzo-
nym przez Czechow 28 pazdziernika Dniem Powstania Niepodlegtego Pafistwa
Czechostowackiego (Den vzniku samostatného ceskoslovenského stdtu). Czeski artysta
zaprezentowal powszechnie znany miedzynarodowy symbol ,,Srodkowego palca”
skierowany w stron¢ Zamku Praskiego, czyli siedziby prezydenta, oraz dzielnicy
Mala Strana, gdzie znajduja si¢ czeski parlament i siedziba rzadu. W esemesie
wystanym do redakcji dziennika ,,MF Dnes” napisat: ,Je to normalni fakac tém
zm*™*m komunistickejm zasr**ejm na Hrad€” (To zwyczajny fak w kierunku tych
komunistycznych zasr...ych ch..6w na Zamku) (sfo, CTK 2013).

Z pewnoScig polityczny wymiar prac czeskiego rzezbiarza zastuguje na osobne
omodwienie, w tym tekscie konieczne wydaje si¢ jednak chocby wymienienie sto-
jacej na Nameésti Kinskych rzezby Korpus czolgu z inwazji (Torzo invazniho tanku)
z 2018 roku, ktéra powstata w 50. rocznic¢ inwazji wojsk Uktadu Warszawskiego
na Czechoslfowacj¢. Na uwage zastuguje takze rzezba Kii (Kon) z 1999 roku
przedstawiajaca patrona Czechow §w. Wactawa, ktory w wersji Cernego siedzi na
koniu odwréconym do gbry nogami.

Dowodem na nietypowe poczucie humoru i ironii artysty jest rowniez rzezba
Crrdnt, Crirajici postavy lub Curajict fontdna (Sikajacy) z 2004 roku, ktéra uczcit
wejScie Czech do Unii Europejskiej. Przedstawia dwoch mezczyzn, ktérzy po
wyslaniu przez ogladajacych esemesa sikaja na flage Czech.

Niekiedy skandal, jaki wywotujg dzieta wspomnianego artysty, wykracza poza
jego ojczyzng. Tak bylo w przypadku dzieta Entropie (Entropia) z 2009 roku, ktore
pierwotnie pokazat w Brukseli. RzeZba wykonana zostata z okazji przejecia przez
Czechy przewodnictwa w UE, we wspolpracy — jak twierdzit Cerny — z artystami
z innych panstw Unii. Informacja ta okazafa si¢ nieprawda, a dzieto spowodo-
walo mi¢gdzynarodowy skandal (Hines, Charter 2009). Oburzenie wywotat fakt, ze
artysta przedstawit m.in. Bulgari¢ jako turecka toalete, Polske jako kartoflisko, na
ktorym stojg ksieza z teczowq flaga, a Niemcy jako kraj autostrad uktadajacy si¢
w ksztalt przypominajacy swastyke. Holandia w wersji Cernego znajduje si¢ pod
woda, spod ktorej wytaniaja si¢ jedynie minarety. Czechy w wyobrazeniu artysty
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to ekran diodowy, na ktérym wySwietlano kontrowersyjne wypowiedzi prezydenta
Viclava Klausa, krytyka UE i wielkiego przyjaciela Lecha Kaczyfiskiego.

Polityczna — wymierzona cz¢sto w czeska klase polityczng — kontestacja
autorstwa Davida Cernego ma usankcjonowanie instytucjonalne (artysta moze
liczy¢ chocby na finansowe wsparcie pafstwowych i samorzadowych instytucji).
W Czechach mogliSmy jednak obserwowac niezalezne akcje wymierzone w te
samg klas¢ polityczng, zwtaszcza w prezydenta MiloSa Zemana. Za jedng z nich
stata grupa anonimowych aktywistéw przedstawiajacych si¢ jako Ztohoven (Sto-
gbwien), tworzona przez artystow wywodzacych si¢ z undergroundu, ktorzy zasty-
neli w 2015 roku akcjg na Zamku Praskim, podczas ktorej Sciagneli prezydencky
flage, a w jej miejsce powiesili wielkie czerwone bokserki. W ten sposOb prote-
stowali przeciwko polityce prezydenta MiloSa Zemana, ktory od 2013 roku petni
funkcje gtowy panstwa (po raz pierwszy prezydent wybrany byt wowczas w glo-
sowaniu powszechnym). Bokserki zostaly spalone przez Zemana w 2018 roku na
oczach dziennikarzy.

Inna akcja wymierzona w prezydenta Zemana miata miejsce w 2018 roku pod-
czas wyborow prezydenckich. Aktywistka Femenu zaktdcita wowczas jego gtosowanie
w lokalu wyborczym, krzyczac: ,Zeman, Putin”s slut!” (Zeman, dziwka Putina).

Kontestacja polityki MiloSa Zemana oraz premiera Andreja BabiSa doprowadzita
do powstania stowarzyszenia Milion chvilek pro demokracii (Milion matych chwil
dla demokracji). Jest ono organizatorem wielkich protestow przeciwko premierowi
i prezydentowi. W czerwcu 2019 roku w manifestacji na Letnej w Pradze udziat
wzigto ponad 300 tys. os6b. Symbolem protestow stata si¢ klepsydra, a kazde zia-
renko piasku symbolizuje zaangazowanie Swiadomych obywateli. Mikula§ Minar,
lider akcji, mowi: ,Zamiast siedzie¢ w gospodzie i narzeka¢, mozemy dziafac.
Wystarczg drobne rzeczy: podpisanie petycji, przyjscie na protest. Jesli milion
ludzi znajdzie chwile, by zrobi¢ co$ niewielkiego, mamy szans¢ na duze zmiany”
(cyt. za: Grzesiczak 2019).

Warto dodac, ze protesty w Czechach — podobnie jak te organizowane
w Stowacji po zabiciu dziennikarza Jana Kuciaka i jego narzeczonej, archeolozki
Martiny Kusnirovej — przybieraja doS¢ nietypowg forme¢. Majg one postac wielo-
tysiecznych pokojowych manifestacji, wedtug niektorych obserwatoréw przypomi-
najacych rodzinne pikniki. Cz¢sto biora w nich udziat rodziny z dzie¢mi, podczas
demonstracji organizowane sg wykiady, koncerty, wspodlnie stucha si¢ nagranych
tekstow prezydenta Masaryka, co catkowicie odbiega od scen, ktore zwykliSmy
obserwowac w Polsce przy okazji na przyktad Strajku Kobiet (Zewlak Vrabec 2019).

Elementem politycznej kontestacji Czechdw sg viepki, ktore bez problemu
mozna kupi¢ w internecie. Spora popularnoscia cieszg si¢ te skierowane przeciwko
premierowi BabiSowi. Jest on z pochodzenia Stowakiem, na co zwracaja uwage
Czesi, zarzucajacy premierowi uzywanie sfowackich stow. Na vlepkach pojawia
sie m.in. watek ,imigranta ze wschodu” (,Ekonomiczny imigrant ze wschodu?
Nie”), bedacy aluzja do tego, ze Babi§ byt przeciwny przyjeciu imigrantéw eko-
nomicznych do Czech.
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W rankingu najbogatszych obywateli Czech premier jest na drugim miejscu,
a majatku dorobit sie jako wtaSciciel rolniczo-spozywczego konsorcjum Agrofert.
Po oskarzeniach o konflikt interesow Babi§ oddat je w rece funduszu inwestycyj-
nego, ale zdaniem wielu krytykéw nadal nie zlikwidowalto to konfliktu interesow.
Premier zwykt mawiac, ze panstwem rzadzi si¢ jak firma. Dlatego tez na viepkach
zobaczymy m.in. hasta: ,Tutaj nie jest Babiszowo” (czyli miejsce rzadzone przez
Babisa) oraz ,Nie jesteSmy stadem owiec ani niczyja firma. JesteSmy narodem
Republiki Czeskiej. Méwimy nie”.

Popularnym tematem viepek sg takze hasta antyeuropejskie. Czesi nalezg bowiem
do najwigkszych eurosceptykow wsrdd cztonkdéw UE. Z najnowszego badania prze-
prowadzonego na zlecenie Parlamentu Europejskiego wynika, ze jedynie 47% z nich
popiera lub umiarkowanie popiera Uni¢. To najmniejszy odsetek sposrod wszyst-
kich panstw cztonkowskich. Poparcie dla idei zjednoczonej Europy jest najwigksze
w Polsce, gdzie popiera lub umiarkowanie popiera ja 75% Polakéw. Nie dziwig
zatem, takze na vlepkach, czgste w Czechach hasta o wydZzwigku antyeuropejskim,
chocby: ,,Odmawiamy cztonkostwa Republiki Czeskiej w zbankrutowanej EU”.

Niekiedy towarzysza im hasta antyimigranckie. W 2020 roku na meczecie
w Brnie pojawit si¢ napis: ,,Nie szerzcie islamu w Republice Czeskiej. Inaczej was
zabijemy”. Sprawa, ktorg zajeta si¢ policja, byla szeroko komentowana w czeskich
mediach (Pavelkova 2020).

6. Podsumowanie

Poréwnujac informacje i fotografie, ktoérych przedmiotem sa polskie i czeskie
demonstracje z drugiej dekady XXI wieku, mozna skonstatowa¢ podobiefistwo
intencji, form oraz autorow wizualnych przekazoéw sprzeciwu/kontestacji/oporu
spolecznego. Dzialania animowane przez artystow i luzne grupy o opozycyjnym
charakterze czy miejskich aktywistow ukierunkowane sg na krytyke organdéw pai-
stwa, stosunkow wiadzy, personalnie na najwazniejsze osoby petniace funkcje (legi-
tymizujace kontestowane dziatania). W Polsce wyraZzniejszy jest wymiar Swiatopo-
gladowy masowych protestow (choC znaczna ich liczba dotyczyta po 2015 roku
kwestii percypowanych jako demontaz zasad i instytucji charakterystycznych dla
demokracji), w Czechach — antyestablishmentowy i personalny. Uczestnicy cze-
skich demonstracji wyraznie okreSlajg adresatow krytyki i powody niezadowolenia.
Autorami wielu performatywnych interwencji lub prowokacji sg indywidualnosci
Swiata sztuki, grupy artystyczne, aktywiSci spoleczenstwa obywatelskiego, co nie
znaczy, ze przeci¢tni wyborcy i internauci nie wykazuja si¢ kreatywnoscig.
Specyfike polskiej kontestacji w przestrzeniach wczeSniej wymienionych trafnie
ocenit Lukasz Zaremba: ,,By¢ moze odpowiedzig na pomnikowg i muzealng twor-
czoS¢ polskiej prawicy, na jej ikonoklasyczny rozmach (ktory zyskat dzi§ odgorna,
administracyjng moc) musi by¢ otwarte przeciwstawianie si¢ obecnosci niekto-
rych wprowadzanych przez nig i zastanych juz postaci i idei w sferze publicznej,
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poczawszy od przeciwstawiania si¢ im w polu widzenia” (Zaremba 2018: 105).
Inny jest przekaz czeski, gdzie historyczne postacie nie budza kontrowersji. Jest
mato prawdopodobne, by murale z TomaSem Masarykiem lub Vaclavem Havlem
byly przedmiotem subwersji.

Analizowany material egzemplifikujacy sposob manifestacji politycznej kon-
testacji i niezgody na praktyki dzialania organéw panstwa w Polsce i Czechach
pozostaje w zwiazku z formami dzialania znanymi jako non violence. Erica
Chenoweth i Maria J. Stephan w badaniach réznych form oporu spofecznego
starajg si¢ dowies¢, ze ten rodzaj artykulacji jest skuteczniejszy niz formy anga-
zujace przemoc (Chenoweth, Stephan 2011). Antysystemowa kontestacja swojg
atrakeyjnoS¢ czeSciowo zawdziecza niewatpliwie formom wizualnym. Ewentualne
zmiany spoleczne i polityczne zalezg od przewartosciowan o charakterze struktural-
nym, spotecznym i ekonomicznym. Wspomniane autorki dowodza, ze istotny jest
rOwniez sposob artykutowania zgdan oraz masowy charakter wystapien.
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Wspoiczesne systemy demokratyczne stoja w obliczu wielu wyzwan i problemow, z ktorych wiele
wynika z aktualnych nastrojéow spotecznych. Chociaz spoteczenistwa zachodnie mogg cieszy¢ si¢
zyciem w dobrobycie, wielu ich obywateli jest niezadowolonych, poniewaz zyja w niepewnosci
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lub strachu o swoja przysziosC. Istniejace partie polityczne nie sa w stanie w zadowalajacy
sposob reagowac na takie bodZce spoleczne, wigc obywatele poszukujg innych alternatyw
politycznych. Jednakze partie populistyczne sa w stanie skutecznie pracowac ze strachem,
dlatego zasigg populizmu w calej Europie i w USA jest coraz wigkszy. Cho¢ populizm pojawia
si¢ w komunikacji politycznej partii z obu kraficow jednowymiarowego lewicowo-prawicowego
spektrum politycznego, w wielu przypadkach kojarzony jest przede wszystkim z partiami skrajnie
prawicowymi. Kluczowym elementem sukcesu partii populistycznych jest ich strategia komu-
nikacyjna, a sieci spolecznoSciowe staly si¢ idealng platformg dla populistycznej komunikacji
politycznej. Sieci spolecznoSciowe umozliwity populistycznym politykom nawigzanie blizszych
kontaktéw i zaoferowaly mniej kosztowny sposob komunikacji politycznej z ludZzmi, w tym
z ,nowym” pokoleniem obywateli, kt6rzy dorastali na portalach spolecznosciowych. Artykut
analizuje szczegdtowo czeski system partyjny, w ktorym ta przestrzen polityczna zostala zajeta
przez parti¢ Wolnos¢ i Demokracja BezpoSrednia (SPD) kierowana przez Tomiego Okamurg.
Celem artykutu jest analiza komunikacji politycznej SPD i Tomio Okamury, ze szczeg6lnym
uwzglednieniem jej tresci i formy.

Stowa kluczowe: populistyczna komunikacja polityczna; Facebook; polityka czeska; Wolnos¢é
i Demokracja Bezposrednia (SPD); Tomio Okamura

Uvod

Soucasné demokratické systémy celi fadé vyzev a problémd, z nichz mnohé vyplyvaji
ze soucasnych nalad ve spolecnosti. PrestoZe se zapadni spoleCnosti mohou tésit ze
Zivota v prosperité, mnoho jejich ob¢anti je nespokojenych, protoZe Ziji v nejistoté
¢i obavach ze své budoucnosti. Jelikoz zavedené politické strany nejsou schopné
uspokojivé reagovat na takové podnéty ze strany vetejnosti, tito obcané se poohlizi po
rozli¢nych politickych alternativach. Populistické strany jsou naproti tomu schopné
ucinné pracovat se strachem, diky cemuz je populismus na vzestupu (Taggart 2000;
Taggart 2004; Mudde 2004; Moffitt 2016) a predstavuje jeden z vyznamnych politic-
kych trendii v soudobych demokraciich napti¢ Evropou (viz napi. Kubat, Mejstfik,
Kocian eds. 2016; Aalberg et al. 2017; Wodak, Krzyzanowski 2017) i v USA (viz
napt. Kreis 2017; Wodak, Krzyzanowski 2017; Montgomery 2020; Oswald 2020).

Klicovou soucasti ispéchu populistickych stran je jejich komunikacni strategie
(Aalberg, de Vreese 2017), piiCemZ socidlni sité se staly idealni platformou pro
populistickou politickou komunikaci (Postill 2018: 755; Moffitt 2018; Lipifski,
Stepiniska 2019: 78), kdyZ umoznily (nejen) populistickym politikiim blizsi spojeni
a mén¢ nakladny nastroj politické komunikace s lidmi, vC. ,,nové“ generace obCanti
(Aalberg, de Vreese 2017: 6), ktera jiz na socidlnich sitich ,vyrostla®. S nastupem
socidlnich siti se totiz politickym aktériim oteviela cesta, jak oslovovat §ir$i okruh
obc¢anti a potencidlnich volicti, aniz by podléhali logice tzv. starych médii. Facebook
a Twitter umoznily politikiim §ifit sdéleni bez vnéjSich zasahu a zprosttfedkovatela
(Bracciale, Martella 2017: 3; Moffitt 2018: 30; Ernst et al. 2019: 5), jakkoli i1 soci-
alni sité jsou ve své podstaté zprostiedkovateli. Tim vyznamné prispély k pretvo-
feni dosavadnich ptevladajicich vzorct politické komunikace, a navic zvyraznily
existujici spolecenska Stépeni.
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1. Cile a metody

Doposud neexistuje v§eobecné platna definice populismu. Existuje sice fada pfi-
stupll k jeho zkoumani, mnoho z nich je v8ak netplnych (Taggart 2004: 275).
Ptestoze se jednotlivé pristupy v nékterych aspektech vzijemné prekryvaji a dopl-
nuji (Havlik, Pinkova 2012: 126), je mozné identifikovat tii pfevazujici pojeti, jak
nahlizet populismus, a sice jako ideologii (Canovan 2002; Mudde 2007), Ci tzv.
thin-ideology, ktera miiZze byt kombinovana s dalsimi ,,plnohodnotnymi* ideologiemi
(Mudde 2004; Stanley 2008; Mudde, Rovira Kaltwasser 2018), nebo komunikacni
strategii (Aalberg, de Vreese 2017), respektive politicky styl (Jagers, Walgrave 2007;
Moffitt, Tormey 2014; Moffitt 2016) vystavény na kontrastu my (bézny lid) vs. oni
(zI¢ politické elity). Soucasné lze identifikovat tii stéZejni prvky populismu, které
se objevuji napfic jednotlivymi pristupy, a sice lid, anti-elitismus a tzv. ,ostatni“
jako jakési vyloucené, ,nebezpecné® skupiny (Reinemann et al. 2017: 14; Bennett
et al. 2020).

Pravé posledni zminovanou perspektivu jsme si zvolili jako vychozi pro nas
vyzkum, na populismus tedy nahliZime jako na komunikacnf strategii. Zamétujeme
se pfitom na Ceskou politickou scénu. Ackoli se populismus objevuje v komunikaci
politickych aktérti na obou koncich jednodimenzionalniho pravo-levého politického
spektra, mnohdy u opozi¢nich stran (Ernst et al. 2017: 1348), v poslednich letech
je zvySend pozornost vénovana vyzkumu stran na pomyslném pravém konci tohoto
spektra (Aalberg, de Vreese 2017: 6; Lipinski, Stgpinska 2019: 78; srov. Mudde
2007). V Ceském stranickém systému tento prostor v poslednich letech obsadila
Svoboda a pfima demokracie (SPD), mezi jejiz zakladatele patii a v jejimzZ Cele
po celou dobu existence stoji Tomio Okamura.? Prestoze sami predstavitelé SPD
od okamziku jejtho vzniku opakované proklamuji ambici byt radikalnim hnutim
s radikalnimi politickymi cili, soucasné odmitaji pfitazeni SPD ke krajni pravici.
Tématy svého zaméteni, zejména zde mame na mysli radikalismus, tvrdy euroskep-
ticismus a nativismus v jeji programatice a komunikaci, a vybérem (zahranicnich)
partnerti se nicméné SPD k pfislugnosti ke krajni pravici opakované zietelné pfi-
hlasila (vice Svacinova 2018; Benes, Charvat 2019; Charvatova, Niklesova 2020).

Pro potieby vyzkumu politické komunikace SPD byla vybrana socialni sit
Facebook, a to zejména z nasledujicich tif divodi. Pfedné, ackoli jsou Cesti poli-
tici aktivni na socidlnich sitich — af jiz na Facebooku, Twitteru, ¢i (zejména v pii-
padé mladsich generaci) Instagramu, ktery je oproti zbylym dvéma vyse zminénym
sitim zaméfen piedev§im na fotografie a videa, Facebook je s necelymi 5,6 mili-
onu uZivatelt (tj. 52,5 % populace CR) v roce 2020 jednoznaéné nejpopularnéjsi
socialni komunikaéni platformou v Cesku (Bennett et. al 2020: 11). Facebook

v s

soucasné svym uZzivateldm poskytuje mnohem intenzivnéjsi a personalizovanéjsi

2 SPD vznikla po rozpadu Usvitu piimé demokracie Tomia Okamury, Ministerstvem vnitra CR
byla registrovana v Gervnu 2015. Podobné jako Usvit nesla i SPD ve svém ndzvu jméno svého lidra,
kdyz se od bfezna 2016 do srpna 2019 jmenovala Svoboda a piimd demokracie — Tomio Okamura.
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spojeni, zatimco Twitter umoznuje uZivatelim zlistat anonymni a je bran spise
jako zpravodajsky zdroj (Ernst et al. 2017: 152), jakkoli samoziejm¢ nikoli zcela
vylucn€. Velmi dobte to ostatné znadme i z ¢eského prostiredi, kde Twitter funguje
pfedevsim jako komentatorsky-informacni kanal (Charvatova, Niklesova 2020).

Konec¢né pfi vyzkumu strany SPD nemtizeme opomenout vysokou miru jeji
personalizace v osobé predsedy strany Tomia Okamury, ktery pfednostné obsta-
rava komunikaci hnuti, pficemz ale dlouhodobé€ vystupuje proti verejnopravnim
a nékterym mainstreamovym médiim a atakuje je. Soucasné¢ Okamura patii mezi
velmi aktivni uZivatele socidlnich siti, je autorem vlastniho blogu, soucasné je velmi
¢inny na socidalnich sitich, a to na Facebooku, Twitteru i YouTube.?> Na Facebooku
je Okamura dokonce nejsledovanéjsim ceskym politikem vibec (264 tisic sle-
dujicich v lednu 2021), navic s vysokym podilem interakci (viz Obrazek 1).4
Frekvence komunikace je na jeho facebookovém profilu dlouhodobé vysoka, stejné
jako castky, které Okamura investuje do facebookové reklamy. Naptiklad béhem
prvni poloviny roku cinila investice do sponzorovani pfispévkil vice nez 360 tisic
(Tvrdon 2020b).

4,000,000
3,000,000
2,000,000

1,000,000

Tomio  Andrej Vdéclav Petr Fiala Marian Vit Jan Markéta Vojtéch
Okamura  Babi$ Klaus Jurecka Rakusan Hamacek Pekarova  Filip
- SPD ml. Adamova

Chart: Jan Tvrdon, Denik N ¢ Source: Facebook ® Get the data e Created vith Datawrapper
Obrazek 1: Pocet facebookovych interakei u stranek predsedil snémovnich stran

Zdroj: Tvrdon 2020a.

Cilem kapitoly je tak analyza ptedvolebni facebookové komunikace SPD
a Tomia Okamury za Gc¢elem zjisténi, jakym zplisobem a v jaké mife se v téchto
statusech projevuji prvky populistické politické komunikace. Pfedmétem z4jmu jsou

3 Posledni jmenovany kanal mu byl ale na konci Cervence 2020 docasné zru$en z diivodu zobra-
zovani kriminélnich ¢inG pachanych migranty, nebof je proti pravidlim YouTube zvefejiiovat videa
s nasilnymi ¢i krutymi zabéry (Okamura si obratem vytvofil kandl novy). K obnoveni pavodniho
kandlu, ovSem bez dvou problematickych videi, do§lo po Okamurové odvolani se na zacatku zati
2020 (Klimova 2020). V poloviné ¢ervence 2020 se pak na Okamurové facebookovém profilu objevila
informace, Ze Facebook mu hrozi omezenim publikovani zprav z diivodu poruSovani pravidel. Nako-
nec ale byla tato zprava spolecnosti po nékolika dnech dementovana s odivodnénim, Ze §lo pouze
o technickou chybu (Tvrdon 2020b).

4 Predseda vlady Andrej Babis mél v lednu 2021 o zhruba 40 tisic sledujicich méné, nicméné
v predchozich letech byl tento pocet i az o 100 tisic nizsi (Zdroj: Facebook).
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kampané pred snémovnimi volbami v f{jnu 2017, evropskymi volbami v kvétnu
2019 a krajskymi volbami v zafi 2020. Bude pfitom zkoumano zastoupeni populi-
stickych statusti v obdobi poslednich ¢trnacti dni pred kondnim pfislu§nych voleb,
tedy béhem tzv. horké faze vybranych volebnich kampani (srov. Filipec, Garaj,
Mihalik 2018), kdy je intenzita politické komunikace nejvyssi.>

Pozornost je vénovana zejména tomu, jaké hlavni znaky populismu se
v Okamurovych statusech objevuji a k cemu odkazuji, respektive jakym zptisobem
je zde definovan “nepfitel”, jak se vymezuje k politickym oponentiim a jak je cha-
pan/vytvaren konstrukt lidu. Kromé toho se kapitola zaobira vztahem k médiim,
a sice konkrétné tim, jaké vypady jsou proti vefejnopravnim a nékterym mainstre-
amovym médiim ¢inény, nebof jednim z dulezitych prvkid populistické rétoriky
je i diskreditace médii. V neposledni fad€ je pozornost vénovana argumentacni
struktufe a analyze stylu a rétorickych postupi.

Populistické medialni vystupy Tomia Okamury na Facebooku byly zkoumany
prostrednictvim metody kvantitativni obsahové analyzy, pricemZ aby bylo sdé-
leni hodnoceno jako populistické, musi nést alespon jeden z nasledujicich znak:
odkazy na lid, elity, ,,ostatni“, lidovou suverenitu, piimé referendum, prvky euro-
skepticismu ¢i Gtoky na média. Ptispévky sdilené, tzn. pfevzaté od jinych osob,
byly z analyzy vylouCeny. Paklize byly ve zkoumanych statusech identifikovany
nékteré z vySe jmenovanych populistickych prvka, staly se tyto statusy predmétem
kritické diskurzivni analyzy, jejimz prostrednictvim bylo zjisfovano, jakym zpiiso-
bem je populismus sledujicim ve statusech predkladan. Predmétem vyzkumu se tak
staly nejen vyroky, které jsou u dané kategorie pouziviny a opakovany za ucelem
toho, aby ptsobily jako pfirozené, ale i postoj Tomia Okamury vici politickym
aktériim/elitam, Ci jak se vymezuje k aktudlnim spole¢enskym tématiim.

2. Populisticka politicka komunikace SPD

Provedeny vyzkum se tedy zabyval kampanémi pred snémovnimi volbami 2017,
evropskymi volbami 20196 a krajskymi volbami 2020 v Cesku, konkrétné jejich
horkymi fazemi. Jiz 8. fijna 2017 je pfitom mozné zaznamenat piispévek korelu-
jici s vySe vymezenymi kritérii pro zafazeni pfispévku mezi populistické (odkazy
na lid, elity, ,,ostatni®, lidova suverenita, pfimé referendum, prvky euroskepticismu
a (toky na média). Jedn4 se o prepis rozhovoru z deniku Prdvo, ktery vySel na online
zpravodajském portalu Novinky.cz (viz Martinek 2017), ¢imz doslo k multiplikaci
pfipadného dosahu daného medialniho sdéleni na $irsi okruh recipientd. V tomto
rozhovoru bylo identifikovano nékolik vzajemné se prolinajicich diskurzivnich praktik.

5 Podle zdkona ¢&. 322/2016 Sb. zagin oficidlné volebni kampai v Cesku dnem vyhl4seni voleb
pted zac¢atkem samotnych voleb, samotny pocatek kampané ovSem neni presné definovan.

¢ Problematice populistické politické komunikace SPD a Tomia Okamury na Facebooku pted
evropskymi volbami se detailné vénuje nasledujici kapitola.
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Okamura zde soucasné zapoc¢ina pro vyzkum a populismus piiznacnou tema-
tizaci dichotomie ,,my“ vs. ,oni“ (Barr 2009: 31; Sanders, Hurtado, Zoragastua
2017), ktera se kontinudlné prolina celym vyzkumnym vzorkem. Kategorie ,,my*
v této dichotomii reprezentuje postoje politickych predstavitelt SPD a jejich priz-
nivel, ktefi ochrani ,,nase“ obcany pred ,,nenavistnou islamskou ideologii“ a ktefi
se vyrazné odlisuji od ,nich® (viech ostatnich), tj. jinych parlamentnich stran,
zkorumpovanych elit, pfipadné neptizptsobivych, nebezpecCnych a vyloucenych
skupin. Uvedena skutecnost je typickd pro vSechna tfi zkoumana obdobi. Pro
pfedvolebni komunikaci SPD je dale signifikantni explicitni antiestablishmentovy
apel, poZzadovan je zdkon o piimém referendu ve snaze umoznit politickou par-
ticipaci a podporovat lidovou suverenitu, coz mé vést ke ,,skutecné demokracii®
(srov. Svacinova 2018; Benes, Charvat 2019).

Populistickd rétorika se tak stdva piimou soucasti predvolebni komunikacni
strategie, dehonestace a tzv. ,,cejchovani“’ stavajicich politickych elit rovnéz pred-
stavuje jeden z moZnych projevil klamné argumentace, tzv. argumentum ad homi-
nem, tj. ,,osobni slovni Gtok na protivnika (...), vysloveni pro protivnika urazlivych
nebo znevazujicich tvah, nadavek, kleteb apod. (Szymanek 2003: 57). Ptitomna je
i dalsi podoba klamné argumentace, tzv. argumentum ad baculum (Woods, Walton
1982: 47-54), j. ,vyvolavani strachu a hrizy, kterézto pocity mohou napomoci
dosazeni persuazivnich cilt“ (Szymanek 2003: 55). Cesti politicti predstavitelé jsou
dehonestovani, kdyZ jsou oznacovani mj. jako ,ti, co tuhle zemi pom&haji okaté
rozkradat®. Rovnéz zde dale vyvstava typickd ukazka tzv. labelizace a politického
cejchovani, jako naptiklad v nésledujicim prispévku z 8. fijna 2017:

Velmi neradi bychom jednali s lidmi, ktefi v minulosti zasadné obelhali vefejnost nebo jsou
absolutné nedavéryhodni. Napfiklad s panem Kalouskem nebo panem Sobotkou, ale tam
to ani nehrozi, protoZe maji probruselsky a promigracni program. Na rovinu také fikam, Ze
mame problém s tim, byt ve vladé¢, kde bude trestné obvinény premiér. Od pocatku by to
byla velmi nestabilni situace. Takova vlada miiZze kdykoliv padnout, a tak by si voli¢i méli
uvédomit, komu daji svij hlas.

Dichotomizace ,,nas“, tzn. predstaviteld SPD, jako ochrancd, jez se postaraji
o ,,své“ tvrdé pracujici a slu§né obcany, o narod ohroZeny riiznymi nebezpecen-
stvimi (nejcastéji migranty a Evropskou unii), je pouzita v celé fadé predvolebniho
narativu. Odkaz na ,nase“ ,fadné obcany“, ktefi potfebuji ochranu, je mj. pou-
Zivan jako opozice k vagnimu oznaceni ,parazité“, nepfizplisobivi, nebezpecni,
vrazi, nasilnici apod., jak jsou béZné popisovani imigranti, jak miZzeme napfiklad
Cist ve vy3e citovaném Okamurové statusu z fijna 2017:

7 Technika cejchovani, kdy je jedinec vazan k zapornému symbolu ¢i vyznamu, mize byt uZita
proto, Ze ,cejch zbavuje nutnosti premyslet o tom, kdo ocejchovany ¢lovék je, co déla, jaky je smysl
toho, co fikd. Smyslem cejchu je pfimét lidi, aby kousli do prstu, ktery nékam ukazuje, aniZ by se
podivali, kam nebo na co ukazuje. Cejch zbavuje ¢lovéka jedinec¢nosti. Vyrobi z néj prislusnika pode-
zfelé skupiny, izoluje a zavrhuje® (Koukolik, Drtilova, 2006: 111).
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V politice jsem poznal, Ze viechno rozhoduje vas volebni vysledek. Kdyz bude dobry, tedy
ptes deset procent, tak nas koali¢ni potencial bude obrovsky. Strany budou pfinuceny prosa-
zovat nas program. MiiZe snadno nastat situace, Ze ostatni politici budou muset kyvnout na
zakon o referendu nebo na to, aby penize 3ly jen fadnym obCaniim, ne parazitim. Protoze
zkratka nebude zbyti — bez nas to neptijde. To bychom si prali.

Obriazek 2: Ukazka ptispévku
na adresu migrantd s velmi vysokou
mirou reaktivity sledujicich

Zdroj: Facebookovy profil Tomia
Okamury — SPD z 26. zafi 2020.

Spolecnost je tedy prezentovana jako dvé homogenni a antagonistické skupiny,
»Cisty lid“ a ,zkorumpovana elita® (Mudde 2007: 23), a spatfujeme zde také kon-
cepci tzv. heartlandu Paula Taggarta (2000), tj. predstavu ,jidealizovaného mista
spojovaného s idealizovanym lidem, ktery své ctnostné vlastnosti a hodnoty odvo-
zuje pravé od onoho mista, odkud pochazi“ (Kubat 2016: 19). Celorepublikovym
tématem krajskych voleb 2020 se pak stal bezpecny domov a heslo ,rodina na
prvnim misté“. V8e se pfitom neslo v duchu vlastenectvi a apelu na narodni hod-
noty (viz obrazek 3).

Obriazek 3: Ukdzka piispévku
s apelem na vlastenectvi a mobilizaci

Zdroj: Facebookovy profil Tomia
Okamury — SPD z 20. zaif 2020.
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Ptedvolebni komunikac¢ni strategie SPD je Casto déle zaloZena na vymezovani
se vlci (zejména tradiCnim) parlamentnim strandm a na zdiraznovani odli§nosti
politického programu, vizi a snah SPDS. Casto je toto tematizovdno v souvis-
losti s prosazovanim zakazu islamu jako naboZenstvi, islam je o¢ima SPD naziran
jako radikalni ideologie, ,,ktera hlasa nendvist vii€i ostatnim®. UZivana jsou rovnéz
sémanticky vagni vyjadieni, jako napftiklad ,v situaci, ve které je nyni Evropa...",
vyskytuje se také hromadéni synonym s negativnimi konotacemi a opakovani
identickych slov ,zakaz“, ,ideologie” a ,,nenavist“/“nendvistny®, ,hrozba“ s cilem
vyznamového zesileni vypovédi. Jde rovnéz o to, Ze technika opakovani je povazo-
vana za jeden z pilitG propagandy (k nazirani na propagandu v kontextu politické
psychologie, tzn. vliv médii na rozhodovani voli¢t apod., srov. Cottam et al. 2004:
125-152). Princip opakovani umocnuje sugestivnost, protoze opakovana sdéleni
Lstimuluji a podnécuji posluchacovu pozornost® (Lotko 2004: 99).

Ve vyzkumném vzorku jsou patrné i dalsi znaky, které jsme identifikovali jako
nutny predpoklad pro zarazeni piispévku do kategorie populistickych. Jedna se
o tematizaci ztraty suverenity a moznosti politické participace v dasledku ¢lenstvi
Ceska v Evropské unii (EU). Pravé EU je expresivné charakterizovana jako jeden
ze ,symbold diktatu zvenci* (napriklad v oblasti kvot na prijimani uprchliki, Ci
pred krajskymi volbami 2020 tématem tzv. Zeleného udélu s cilem sniZeni emisi
CO,), piipadné jako nebezpeci, které ohrozuje vagné definovany narod,’ napiiklad
s odkazem na tzv. slunickatsky totalitarismus, ¢i ztélesnuje hrozbu pro narodni
sobéstacnost, af jiz z hlediska zemédé€lské produkce, péstovani potravin a zvySovani
jejich cen, tak pramyslové vyroby. Opét jsou uzity vyrazy s negativnimi konota-
cemi, a/nebo vyrazy expresivni Ci generalizujici bez patficné argumentacni opory.
Tento zplisob vyjadfovani chapeme, spolu s operovanim hrozbami, za typicky
prostfedek persvaze (Szymanek 2003: 241). Jak ostatné doklada i ¢ast Okamurova
statusu ze 17. zari 2020:

V Evropské unii totalné zeSileli a pokracuji v budovani svého centralizovaného totalitniho
superstatu. Brusel chce znicit suverenitu stati, jejich ekonomiku i svobodu lidi a prosa-
dit prerozd€lovani imigrantil. Jako by nestacila ekonomicka krize vznikla okolo pandemie
covid 19, tak se Evropska unie rozhodla znicit a dorazit ekonomiku evropskych statii. Usty
predsedkyné Evropské komise Ursuly von der Leyenové EU navrhla, aby zemé EU snizily
do roku 2030 emise sklenikovych plynd o 55 procent proti stavu z roku 1990. Dosavadni
plan pfitom pocital se 40 procenty... Unie si po bol3evicku dava zavazky, ze splni plany na
vice nez 100 procent, Ze pfi tom zni¢i ekonomiku ¢lenskych statd EU ji nezajima. Zeleny
udél neboli Velky skok si pfece zada obéti... Navic Brusel fakticky pozaduje jednotnou
zahranicni a imigracni politiku EU i via facti boj proti odp@rctim migrace! To je pro hnuti
SPD naprosto neprijatelné. EU nepomaha, ale $kodi. Cim dfive se z ni dostaneme, tim lépe!

$ Predevsim je pak patrna snaha odligit se od Trikolory hnuti obcanti (Trikolora), které bylo
zalozeno v Cervnu 2019 Viaclavem Klausem ml. s cilem obhajoby konzervativnich hodnot, zdravého
rozumu a pracujicich (-han- 2019).

'V této souvislosti se jako inspirativni jevi koncept populistického suverenismu (populist sove-
reignism), protoZe pravé apely na narodni suverenitu se staly klicovym aspektem a opakujicim se
motivem populistického diskursu (vice de Spiegeleire, Skinner, Sweijs 2017; Basile, Mazzoleni 2020;
v souvislosti s SPD v evropském srovnani viz Brusenbauch Meislova, Buckledee 2021).
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Obrazek 4: Ukazka piispévku tematizujictho
tzv. bruselsky diktat

Zdroj: Facebookovy profil Tomia Okamury - SPD
z 1. fijna 2020.

V pfispévcich ze viech obdobi je pro komunikaci SPD dale pfiznacny expli-
citné deklarovany euroskepticimus; na Clenstvi v EU je opét nahlizeno jako na
néco, co ,nepomaha, ale Skodi“ (pravé napiiklad v kontextu vyse zminovaného
tzv. Zeleného adélu a eliminace CO,), proto je tfeba se z EU ,,dostat“. Bez jaké-
koliv argumentacni opory v relevantnich zdrojich je pronesena tivaha o budoucim
»vytvoreni jednoho centralizovaného statu s vlastnimi danémi®, coz mélo byt pod-
pofeno i soucasnym Ceskym premiérem A. BabiSem. Pro ilustraci uvadime znéni
casti prispévku T. Okamury z 21. zaf{ 2020:

Evropskd unie ma velké financni problémy a chce zavadét nové dané, které bude piimo
vybirat a budou jejim vlastnim zdrojem. To je dalsi krok k vytvoteni jednoho centralizova-
ného statu s vlastnimi danémi a vlastnim nezavislym rozpoctem. Toto bohuzZel podpofil na
minulém summitu i premiér Andrej Babis. Hnuti SPD odmita, aby Evropska unie vybirala
dané. Penize patii Ceskym obcaniim, a ne Bruselu! Ukazuje se, ze EU nepomah4, ale $kodi.
Cim dfive se z ni dostaneme, tim 1épe! (...)

Paklize v EU setrvame, je to jasny konec takové Ceské republiky, v které jsme vyrastali a kte-
rou cely na§ Zivot zname, tedy konec zemé, kde si vzajemné jazykové rozumime a ctime
stejné kulturni, historické a socialni hodnoty. Je to konec svobody a suverenity. Je to konec
bezpecnosti a socidlntho smiru. Za hnuti SPD fikam jasné — prosazujeme jako jedna strana
v Parlamentu referendum o vystoupeni CR z EU, aby sami ob&ané rozhodli o své budouc-
nosti ve své zemi. Za sebe fikam — CZEXIT, dokud je Cas! Jelikoz posledni bude platit ucet.

Ve statusech jsou opé€tovné uZity i jiz vySe zminéné prostiedky klamné argu-
mentace, zejména tzv. argumentum ad baculum, ¢imz se dostavdme do roviny ira-
cionalnich, demagogickych a hypotetickych soudu, nebof ,zastrasovani a hrozba
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nejsou ciniteli raciondlniho vytvdareni postojit“ (Szymanek 2003: 55). SPD opako-
vané vyzyva k vystoupeni z EU a nové pfichdzi s navrhy ,vylepSeného“ projektu
Visegrad, respektive Visegrad Plus (ve vlastni verzi fungovani) ¢i moZnosti vstupu
do EFTA jako alternativ k ¢lenstvi v EU. Okamura ma pfitom pomérné svérazny
vyklad cil této spoluprace, jak miizeme ¢ist napiiklad v jeho statusu z 3. fijna 2020:

Spole¢né skutecné klicové zajmy nyni maji stity Visegradu a stfedni Evropy. Mezi tyto zdjmy
patii: 1) zabranit masové imigraci a islamizaci naSich zemi, 2) zabranit vzniku superstatu
pod hegemonii Némecka a Francie, 3) zachovat evropsky charakter naich zemi proti mul-
tikulturalismu, 4) vytvofit obranné a geopolitické spolecenstvi v prostoru mezi Némeckem
a Ruskem (a Tureckem), jak to chapal jiz Palacky, 5) vytvorit hospodatské spolecenstvi
nezavislych statf. Toto uskupeni musime budovat pro ptipad, Ze se zapadni Evropu nepodafi
zachranit pfed islamizaci a pro pfipad, Ze z EU vzniknou Spojené evropské emiraty. (...)
S postupujici islamizaci zapadni Evropy téz musime zacit vice pracovat na spolupraci statd
sttedovychodni Evropy, coZ bych nazval ,Visegrad plus®. Tedy statd Visegradu plus tieba
Rakouska, Chorvatska, Slovinska, pfipadné Italie ¢i, pokud se pfed islamizaci zachrani nék-
teré némecké staty, tak Sasko ¢i Braniborsko...

Provedeny vyzkum také ukazal, Ze Okamura sleduje ve své politické komuni-
kaci strategii stay on message, k Cemuz slouzi opakovani identickych hesel, poza-
davkil a programovych bodi, pficemz znac¢na ¢ast téchto proklamaci Gizce souvisi
s typickymi prvky populistické rétoriky. Mezi nejvyznamnéjsi témata patii otazka
migrace, pfiemZ migrace a islam jsou Okamurou nahliZeny jako vyznamna bez-
pecnostni hrozba a problém pro Ceskou spolecnost a neztidka jsou komunikovany
v pifimé vazbé na terorismus. Okamura, potazmo SPD, proto v této souvislosti
opakované upozornuje na nebezpeci spojend s migraci a islamizaci, pfipadné opa-
kuje pozadavek na nulovou toleranci nelegalni migrace. Pred volbami v roce 2020
je v této skupiné ,ostatni“ patrny také silny negativni apel na socidlné vyloucené
skupiny, které Skodi ,,slusnym* obcandm, tzn. intenzivnéjsi tematizace problému
spojenych s ochranou ,naSich lidi“, a to napfiklad téch, jimz by mohla hrozit
»prijmova chudoba®. Odkazy na ,lid“, ktery je, respektive milze byt chudobou
ohroZen, jsou kauzalné spojovany s politickym pisobenim vlddnoucich elit, které
,nase obCany“ patficné nechrani. SPD timto zptisobem komunikace znovu posi-
luje dominantni (pfedvolebni) narativ sebestylizace do pozice ,,ochrance slabych
a chudych® (vice k otazce mobilizace kiivd v soucasné ceské politice, az jiz sku-
tecnych ¢i domnélych, napt. Charvat, Maskarinec 2019; Magskarinec, Blaha 2014),
coz doklada naptiklad Okamurtiv piispévek z 24. zari 2020:

Misto toho vidime, Ze se BabiSova vlada chystd pumpovat vypujcené stamiliardy do ekono-
miky tim zptsobem, Ze piihrava penize bohatym nadnarodnim korporacim. Za hnuti SPD
fikdm, Ze by bylo fajn, kdyby se od vlady néjaké hmatatelné pomoci dostalo i tém, kdo
pomoc skute¢né a naléhavé potiebuji. Jestli to vidite stejné, podpoite prosim SPD piisti
tyden v krajskych a sendtnich volbach. Dékuju!

Co se samotné prezentace Tomia Okamury tyka, je mozné konstatovat, Ze
Okamura ma4 sklony k hyperbolickému zptisobu vyjadfovani, ¢asto inklinuje k uzivani
demagogickych tvah a propagandistickych taktik, jakymi jsou vySe uvedené principy
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opakovani, ,cejchovani“ politické konkurence apod. Prispévky byvaji nejcastéji
zakonceny agitacni vyzvou k casti ve volbach, v niZ je pfitomna rovina voluntativni
modality (Zaza 2017), vyjadiena je nutnost uginit zménu, nebot dosavadni vlada
,zklamala“. Rada Okamurovych statusii je navic 1zivych a/nebo jsou formulovany
persvazivnim, ¢i dokonce manipulativnim zptisobem, a svou podstatou i svym
obsahem mnohdy podnécuji k etnické, rasové a nadboZenské nenavisti. Napiiklad
migranti jsou v Okamurovych statusech vykreslovani dominantné v negativnim
svétle, nejcastéji pak jako vrazi a nasilnici, cozZ je vystavéno na argumentaci, jez
ma u sledujicich vyvolat pocity strachu a nezbytnosti mobilizace a obrany hranic.
S tim souvisi i negace ¢lenstvi Ceska v EU, které je nahlizeno jako vyznamna pi-
¢ina nemoZnosti realizovat narodni politiku na narodni Grovni apod., proceZ byly
napiiklad volby do Evropského parlamentu 2019 Okamurou a dal§imi ¢elnymi
predstaviteli SPD prezentovany jako referendum o imigraci a o EU.

Zavér

Predkladana kapitola se zaméfila na analyzu facebookové komunikace SPD a Tomia
Okamury béhem tzv. horké faze kampani pfed snémovnimi volbami v tijnu 2017,
evropskymi volbami v kvétnu 2019 a krajskymi volbami v ifjnu 2020, pficemzZ jejim
cilem bylo zkoumat pfitomnost prvkii populistické politické komunikace v pfislus-
nych statusech. Vyzkum soucasné sledoval, jak je kategorie ,,ostatni“ v Okamurové
facebookové politické komunikaci prezentovana. Zdiraznovana je ochrana pocti-
vych a pracujicich obCantl, ochrana ,,nasich® rodin s détmi pred nebezpecenstvimi
a hrozbami stran nepftizpisobivych, nepracujicich spoluobcand, ale i ,,zvenéi® (tou
je jiz uvedena migrace). Na zakladé provedeného vyzkumu bylo identifikovano Sest
nasledujicich kategorii migrace, s nimiz SPD ve své populistické politické komuni-
kaci pracuje: islam/islamizace, imigrace, migranti, imigrantskd kultura, zahrani¢ni
politika a SPD a jeji boj proti migraci. Tato témata vychazeji z politického pro-
gramu SPD, je tedy opravnéné hovofit o zna¢ném ptekryvu mezi programatikou
strany na strané jedné a jeji rétorikou a politickou komunikaci na strané druhé,
soucasné se tato témata prolinaji napfic¢ viemi tfemi sledovanymi obdobimi. Silné
pfitom byla akcentovana zejména témata migrace a euroskepticismu.

SPD vyuziva populismu jako efektivni komunikacni strategie, ktera umoziuje
stran¢ opakovany Gspéch v riiznych typech voleb. Stranicka politickda komunikace
je navic vyrazné personalizovana v osobé lidra Tomia Okamury a odehrdva se
zejména v prostiedi socidlnich siti, zejména Facebooku, které se jevi jako vhodna
platforma pro Gspéch populistické politické komunikace. V souladu s obecnymi
definicemi populismu se SPD daii v ramci fiktivni kategorie ,,béZny lid“ spojovat
rozlicné Casti spoleCnosti, které se ndzorové vyznamné rozchizeji. Neni to tedy
populismus jako hodnota, co ideové spojuje, ale riiznorodé zdroje nespokojenosti
s elitami, které se daji zjednodusit a schovat do populistického stylu politické
komunikace. Toto spojeni je pfitom moZné realizovat diky mobilizaci rliznych typt
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ktivd (politickych, ekonomickych ¢i etnickych), af uz jsou skutecné ¢i domngélg.
Z7da se tak, Ze spojovani rliznorodych spoleCenskych segmentli prostfednictvim
populismu pfedstavuje efektivni strategickou reakci na fragmentaci (nejen Ceské)
spolecnosti, kdyz se v podminkach ptevazujici nedtivéry v politické elity ukazuje,
Ze zpochybiujici ptistup ma nikoli nevyznamny mobilizacni Gcinek.
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Populism as a Communication Strategy: Case Study of the Freedom and Direct
Democracy Party on Facebook before the 2019 European Parliament elections

Abstract: This article analyses the communication of the Freedom and Direct Democracy (SPD)
party on Facebook before the 2019 European Parliament elections. In the context of the framing
theory, a total of 442 contributions to the social network Facebook which were published in
the period of three months before the elections to the European Parliament (from 23 Febru-
ary 2019 to 24 May 2019) are examined. Special attention is paid to communication and the
framing of the topic of migration by the SPD, the analysis of selected frames, and analysis of
the manipulation techniques used by the party in its political communication. While the SPD
was more active on Facebook before the elections to the European Parliament in 2019 than
before the elections to the Chamber of Deputies in 2017, the activity of its supporters on the
social network was significantly lower. The use of the mobilisation potential of migration as
a topic and the deployment of lies and manipulation techniques, which in a communicated
form contribute to the radicalisation and maintenance of support among SPD supporters on
Facebook, did not help either.

Keywords: Freedom and Direct Democracy party, Tomio Okamura, Facebook, European
Parliament elections, framing, populism, migration

Miedzy ktamstwem a manipulacja: analiza komunikacji SPD na Facebooku przed
wyborami do Parlamentu Europejskiego w 2019 r.

Tematem artykutu jest analiza komunikacji partii Wolnos¢ i Demokracja Bezposrednia (SPD) na
Facebooku w okresie poprzedzajacym wybory do Parlamentu Europejskiego w 2019 r. Korzysta-
jac z teorii ramowania, zbadano facznie 442 posty opublikowane w ciagu trzech miesi¢cy przed
wyborami (od 23 lutego do 24 maja 2019 roku). Szczegdlna uwaga poSwigcona jest tematowi
migracji — informowanie i ramowanie — oraz analizie wybranych ram i stosowanych przez parti¢
technik manipulacyjnych. Podczas gdy aktywno§¢ SPD na Facebooku przed wyborami do Par-
lamentu Europejskiego w 2019 roku byta wigksza niz przed wyborami parlamentarnymi w 2017
roku, aktywnoS¢ ich zwolennikow na portalu spotecznoSciowym byla znacznie mniejsza. Nie
pomogio ani wykorzystanie potencjalu mobilizacyjnego, jaka oferowata kwestia migracyjna, ani

! Predkladany text vznikl jako dil¢i vystup vyzkumného projektu ,,Populistickd politicka komu-
nikace SPD* (kod projektu ES7-79) financovaného z Interniho grantového systému Metropolitni
univerzity Praha.
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wykorzystanie ktamstw i technik manipulacyjnych, ktére w komunikowanej formie przyczyniajq
si¢ do radykalizacji i utrzymania poparcia wsroéd zwolennikéw SPD na Facebooku.

Stowa kluczowe: Wolnos¢ i Demokracja Bezposrednia (SPD), Tomio Okamura, Facebook,
wybory do Parlamentu Europejskiego, framing, populizm, migracja

Uvod

Ptedchozi kapitola pojednavala o populistické politické komunikaci strany
Svoboda a pfima demokracie (SPD) na socilni siti Facebook v obecnéjsi roving.
Ptredkladana kapitola se jiZ zamétuje na jeji analyzu v kontextu nedavnych voleb
do Evropského parlamentu (EP) konanych v kvétnu 2019, které v celoevropském
méfitku provazela fada ocekavani, zejm. v disledku nedavného vyvoje pozname-
naného nékolika krizemi. Po ekonomické krizi nastoupila krize migracni, jez byla
zahy doprovazena krizi legitimity evropského integracniho projektu jako takového,
kterou akceleroval a déale umocnil vysledek hlasovani v referendu ve Spojeném
kralovstvi v ¢ervnu 2016.> Mnohé Clenské zemé Evropské unie (EU) navic celily
néastupu populistickych stran, dominantnim narativem evropskych voleb® se tak
stala hrozba nastupu protiunijniho sentimentu. Obava z volebniho Gspéchu popu-
listd tak jen podtrhovala atmosféru ocekavaného stretu obhdjci a odpirct evrop-
ské integrace, v niz byly volby nahliZeny jako rozhodujici hlasovani o budoucnosti
EU (Charvat, Maskarinec 2020: 6-7).

V této souvislosti navic pfipomenme, Ze evropské volby jsou tradicné hod-
noceny jako tzv. volby druhého fadu, mezi jejichZz zakladni charakteristiky patfi
niz8i volebni Gi¢ast ¢i tendence volicd k protestnimu hlasovani ve prospéch malych,
protestnich a v poslednich letech castéji i populistickych stran. V ocich volici
mohou pravé druhotadé volby slouzit jako volby ovérovaci, tedy jako instituci-
onalizovany ndastroj pro vyjadfeni pfipadné (ne)spokojenosti s vladni politikou
(vice Reif, Schmitt 1980). V Ceském kontextu dale dodejme, Ze ¢eska spolecnost je
dlouhodobé hodnocena jako jedna z nejvice euroskeptickych (Charvat 2017: 118).
Napfiklad v dubnu 2019 diivéfovala EP a Evropské komisi, které jsou relevantni
ve vztahu k evropskym volbam, jen néco malo pres tretinu oslovenych, zatimco
neceld polovina respondentil deklarovala nedtvéru k t€émto institucim. Soucasné
evropské volby predstavovaly pro dotazované nejméné diilezité volby v Cesku
(CVVM 2019). Tyto okolnosti ale nakonec nevedly k prevratnému zisku pravicovych
populistil v Cesku, jakkoli tito v evropskych volbach 2019 uspéli. Za dominant-
niho predstavitele pravicového populismu v Cesku jsme jiz v predchozi kapitole
oznacili SPD, coz volby 2019 jednozna¢né potvrdily. SPD v nich ziskala 9,14 %
hlasti, coz byl paty nejvyssi zisk mezi Ceskymi stranami, a dvé z 21 Ceskych kiesel
v EP. Vyssiho volebniho zisku dosahli pouze vladni ANO 2011 (21,18 % hlast)

2 V referendu hlasovalo 51,89 % volict pro odchod z Unie, zatimco 48,11 % preferovalo setrvan.
3 Text déle uziva oznaceni ,evropské volby“ jako synonymum pro volby do EP.
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a dale opozicni obcansti demokraté (14,54 %), Pirati (13,95 %) a Koalice STAN,
TOP 09 (11,65 %). Na zastoupeni v EP dosahli jesté lidovci (7,24 %) a komunisté
(6,94 %), zatimco vladni socidlni demokraté (3,95 %) neptekonali pétiprocentni
uzaviraci klauzuli (volby.cz, podr. k volbam 2019 v Cesku Charvat, Maskarinec
2020; Hlousek, Kaniok 2020).

1. Cile a metody

ProtoZe Novelli s Johanssonem (2019) dosli na zaklad¢é srovnani kampani pied
evropskymi volbami 2019 napfi¢ Clenskymi zemémi EU k zavéru, Ze je lze cha-
rakterizovat jako vedené prostrednictvim socidlnich médii (social media election
campaign), hlavnim cilem kapitoly je analyzovat politickou komunikaci SPD na
Facebooku pied evropskymi volbami 2019, a to z hlediska obsahu i formy, pokud
jde o vizudlni stranku a technické parametry prispévki, a se zvlaStnim zfetelem
na problematiku migrace v ramci této kampané.* SPD pritom byla jednou z viibec
nejaktivnéjsich stran na Facebooku v celé EU, kdyz méla Sesty nejvySsi pocet
facebookovych postil ze viech kandidujicich stran (Novelli, Johansson 2019: 26;
Charvat, Maskarinec 2020: 85).

Kapitola je pojata prevazné jako piehledovd, exploratorni pfipadova studie.
Jelikoz hlavnim komunikovanym tématem byla migrace, analyza se zaméii prevazné
na komunikaci tohoto jevu. Pro potieby vyzkumu byly zvoleny metoda obsahové
analyzy jednotlivych prispévkil a analyza vizudlni stranky kampané, predeviim
pokud jde o koncept rdimovani. Komunikace byla sledovdna v obdobi tfi mésicl
pred konanim voleb, tj. od 23. tnora do 24. kvétna 2019. Casovy rozsah tif
mésici byl vybran zamérné€, aby bylo mozné sledovat vyvoj komunikace v del$im
Casovém horizontu, v¢. zmén souvisejicich se vstupem do ,horké faze kampané®
(zhruba dva tydny pted volbami). Mimo to kapitola metodologicky navazuje na
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(Filipec, Garaj, Mihalik 2018), v nichz se strana stala ¢tvrtym nejsilnéj$im subjek-
tem (10,64 % hlas(i). Metodick kontinuita umoZnuje porovnat data a analyzovat
proménu komunikacni strategie v rliznych typech voleb.

2. Ramovani kampani

Komunikace na socidlnich sitich je nevyhnutelné spjata s procesem ramovani
(framing). Z diivodu jeho rozmanité aplikace a pojeti ov§em neexistuje jednotna defi-
nice, ani shoda na tom, co je podstatou tohoto procesu (de Vreese 2005). V nasem

* Jak jiz bylo konstatovano v predchozi kapitole, pfi vyzkumu politické komunikace SPD nelze
opomenout vysokou miru personalizace v osobé pfedsedy strany Tomia Okamury, ktery pfednostné
obstarava stranickou komunikaci, coz samoziejmé platilo i pro predkladany vyzkum.
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vyzkumu k ramovani pristupujeme jako k procesu, v jehoz ramci dochézi k utvateni
asociaci a zkratek, které jsou nezbytné pro vyhodnocovani informaci a subjektivni
vnimdni reality. Vnimdani je subjektivné ovlivnéno mentdlnimi vzorci (pojmovymi
mapami), které se vazou k asociacim a které mysl pfifazuje komunikovanym slo-
viim a slovnim spojenim, piip. i audiovizualnimu obsahu (Hall 1997). Ramovani
ovliviiuje smysleni o spoleCenskych otazkach (kognitivni dimenze) i pocity a emoce
vztahujici se ke komunikovanému jevu (emociondlni dimenze) (Kepplinger, Geiss,
Siebert 2012). Obé dimenze jsou vyuzivany v politickych kampanich, aby vyvolavaly
7adané reakce u volicd, ktefi se na zakladé ramovanych témat a pod vlivem svych
myslenek a emoci rozhoduji, koho budou volit, jaka témata uprednostnit (agenda
setting) a jak na tato témata nahlizet (agenda framing). Ramovani tak pomaha
vytvatet smysl a dodavat vyznam komunikovanym tématim.

Jednim z takovych témat je i migrace. Samotné slovo “migrace” vzbuzuje
negativni asociace, resp. nepfijemné predstavy a negativni abstraktni konstrukty
propojené s dal$imi negativnimi jevy, jako jsou nasili, kriminalita, nemoci, ohroZeni
pracovniho trhu, zneuzivani socidlni podpory, kulturni ohrozent, terorismus apod.,
zatimco pozitivni a neutralni asociace jsou spise vzacnosti (Filipec, Vargova 2019).
Negativni vefejné minéni o migrantech je v8ak do znacné miry vysledkem negativ-
niho rdmovani migrace, pticemZ jeho povaha zavisi na vstupnich a intervenujicich
proménnych. Miizeme tak hovofit o ,moderaci“ ramovani a o moderatorech (vice
Chong, Druckman 2007). Mezi nejvyznamnéjsi moderatory ramovani patfi hod-
noty, protoZe lidé se silnym hodnotovym ukotvenim jsou méné nachylni na vliv
ramovani. Mezi dalsi silné individudlni faktory patfi vychozi znalost ramovaného
tématu. Nekteré moderatory viak nemusi byt pouze na strané konzumentd, ale
na strané nastroje. Jednim z vyznamnych moderator(i je také sila ramu. Ta muze
byt dana jeho vérohodnosti, at jiz jde o obsah nebo zdroj, ¢i dalsimi atributy,
jako formou sdéleni, prostredim, na¢asovanim apod. (Chong, Druckman 2007).

V pripadé ramovani migrace u SPD je negativni ramec podpofen souhrou
n€kolika moderatord. Vzhledem k pravicovému populismu, odmitani migrace,
tvrdému euroskepticismu a nacionalistickym postojim muze byt SPD fazena ke
krajni pravici (viz predchozi kapitola). Ostatné strana zahdjila svou kampan shro-
mazdénim v centru Prahy, na némz vystoupili i viyznamni predstavitelé evropskych
pravicovych populistickych stran Marine Le Pen (Rassemblement national), Matteo
Salvini (Lega Nord) a Geert Wilders (Partij voor de Vrijheid). SPD také odmita
zastupitelskou formu demokracie s diirazem na demokracii pfimou.

Co se struktury elektoratu tyka, voli¢i SPD dosahli spiSe nizsiho vzdélani. Pravé
mezi mirou vzdélani a vnimanim migrace ale existuje pomérné silny vztah, kdy
vysokoskolaci vnimaji migraci pozitivnéji nez lidé s niz§im vzdélanim (European
Commission 2016). Obdobné mizeme hovofit o prislusnosti k socioekonomické
niho chovani pro snémovni volby 2017 prokazala, Zze SPD zaznamenala aspéch
u voli¢ll s niZ§imi prijmy, nezaméstnanych, piip. s exekucemi (Lebeda 2017).
To potvrdil i prizkum z biezna 2019, podle néhoz se SPD tésila potencidlni vyssi
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podpote v nadchazejicich evropskych volbach u segmenti z nizsich spolecenskych
ttid (Tungul et al. 2019).

Informace SPD ucelové prejima z méné duvéryhodnych ,alternativnich®
Suji ramy komunikované SPD, jsou oznacovany jako zmanipulované a 1Zivé (napf.
v 90 dnech ptfed volbami 2019 atocilo hned ¢trnéct prispévkii na Facebooku na
nezavislost ,,slunickarské’ Ceské televize®, mj. kvili Spatnému hospodareni, mani-
pulacim a tendenénim postojiim proti SPD). Samotné ramy jsou navic konstruo-
vany tak, aby vzbuzovaly negativni emocionalni reakce (vice nize). Ptispévky jsou
Casto opakovany v logice strategie stay on the message, nesouhlasné komentare
jsou mazdny a jejich autori ,banovani“. To samo o sobé vytvafi pomérné agre-
sivni nastroj zacileny na skupinu, jez je témito ramy diky svému hodnotovému,
vzdélanostnimu a socidlnimu postaveni snadno ovlivnitelnd a manipulovatelna.

3. Komunikace SPD na Facebooku

Ve sledovaném obdobi od 23. 2. do 24. 5. 2019 SPD postovala na svém facebooko-
vém profilu celkem 442 prispévka, tj. primérné 4,9 prispévka denné, s celkovou
délkou 177 744 slov. V praméru mél kazdy pfispévek 822 lajka, 235 komentata
a 254 sdileni. Az na dva piipady byl vzdy text statusu doplnén vizualni pfilo-
hou v podobé obrazku nebo videa. Vyjimku tvofila dvé videa z 25. 4. 2019, ktera byla
sdilena bez doplnujicich informaci. Pokud tato data srovname se stejnym vyzkumem

Obrazek 1: Pocet piispévkt za den
Zdroj: Vlastni zpracovani na zékladé dat z Facebookové stranky ,, Tomio Okamura - SPD”.

a to zejména pro osoby podporujici multikulturalisticky pfistup k islamské kultufe a imigraci, je uzivan
zejména jejich kritiky a ma spiSe pejorativni nadech.
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ze snémovnich voleb 2017, zjisfujeme, Ze aktivita SPD na Facebooku se zdvojna-
sobila a vzrostla z primérnych 2,48 ptispévkl na 4,91 statusi. Zasadnim zptiso-
bem vsak klesla ,lajkovanost® a sdileni ptispévk, jelikoZ pfed volbami 2017 byl
priamér na piispévek zhruba 1400 lajkti oproti soucasnym 822 lajkiim a 700 sdileni
oproti soucasnym 254 sdilenim.

Zatimco v obdobif tii a dva mésice pied volbami 2019 byl primérny pocet pri-
spévkl na den 2,9, v poslednim mésici se primérny pocet zvysil na 7,3. Navzdory
dvojnasobné intenzité zde ale klesl primérny pocet lajkil na 735 (oproti plivodnim
946 lajkiim). Jesté vétsi propad je mozné zaznamenat u komentéid, z primérnych
284 na 207 v obdobi posledniho mésice pfed volbami. Pocet sdileni klesl z prii-
mérnych 364 na 191, coz je propad témét o polovinu. VEtSi pocet pfispévkil tedy

v~z

vedl k nizsi pramérné interakci.®

Nizsi pocet lajkti a sdileni mize byt vysledkem hned nékolika faktord, pfipadné
i jejich vzajemné interakce, af uz proto, Ze zvyseni poCtu postii za den mohlo vést
k urcité zahlcenosti Facebooku’, a tedy i nizsi mife interakce ze strany fanouski
SPD, nebo proto, ze evropské volby a s nimi spojena komunikace nebyla prili§
vyznamna (Charvat, Maskarinec 2020). Je také mozné, Ze se projevila urcita vycer-
panost mobiliza¢niho potencialu, resp. zplisobu komunikace témat na Facebooku.
Dlouhodobému pozorovateli profilu nemtize uniknout, Ze SPD pouziva stejnou
sérii fotografii vyobrazujici agresivitu a nepfizplisobivost migrantd, nebo obsahové
podobné zpravy, které velmi Casto zdlraziuji kriminalitu migrantd (vice nize).
Jisty vliv miize mit také proména formy piispévka. Zatimco pred volbami 2017
byla videa soucasti cca 86 % pfispévkil, pred evropskymi volbami to bylo jiz jen
ve 14,2 % ptipadi.

Jestlize ovsem ptedchozi vyzkum konstatoval, Ze videa maji vy$si miru sledo-
vanosti, ,lajkovanosti“ a sdileni, neZ je tomu u obrazkd (Filipec, Garaj, Mihalik
2017), v evropskych volbach byla priimérna sledovanost videi niZsi nez u obrazki.
V priméru méla videa SPD ve sledovaném obdobi 618 lajkli, 186 komentait
a 244 sdileni, coZ je v piipadé lajkii o necelou tfetinu méné neZ u textu opat-
feného obrazky. Obdobné niz§i hodnoty jsou patrné u komentaid a sdileni.
Vyvstava tedy otdzka atraktivnosti sdilenych videi pro sledujici, pfipadné dalSich
specifickych vlivii, jako je placena reklama a jeji dosah. Mizeme vSak konstato-
vat, Ze vyssi aktivita SPD na Facebooku nevedla k vy$si mife interakci sledujicich,
ba pravé naopak.?

6 Je otazkou, zda se SPD zintenzivnéni komunikace v kontextu moZnosti zahlceni uZivateld
vyplatila. Neni bohuzel mozné zjistit, kolik interakei pod piispévky je uskutecnéno stejnymi uZivateli;
takova analyza by vyzadovala podrobnéjsi data

7 Ostatné za jednu z charakteristik virtualniho prostoru lze povazovat i problematiku opakujiciho
se obsahu.

$ Nabizi se otazka, do jaké miry tento efekt souvisi napt. s druhotadym charakterem evropskych
voleb a niz§im zajmem obCanl o né, popf. s prenastavenim algoritmi v disledku bojii proti dezin-
formacim, coz by mohlo SPD (vzhledem k vytvafenému a sdilenému zavadnému obsahu) nemalou
mérou zasahnout. Odpovéd na tuto otazku by vsak vyzadovala jinad data a jiny typ analyzy.
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4.1 Komunikace migrace

Migrace dominovala komunikaci SPD, pfi¢emz evropské volby piedstavovaly pro
SPD referendum o EU a o migraci. Ve sledovanych postech byla migrace zminéna
852krat, coz je témét desetkrat denné. V ,horké fazi kampané® se migrace objevila
hned v 78 % ptispévki, ve zbylych pfispévcich se objevovaly struéné zpravy o ucasti
Okamury v predvolebnich diskuzich a o jeho vetejnych vyjadtenich. Uz ze samotnych
programovych bodi SPD je pfitom zjevna protiimigracni rétorika (viz Tabulka 1).

Tabulka 1: Programové body SPD k evropskym volbam

V Evropském parlamentu fekneme spolecné jasné:

NE dvoji kvalité potravin a spotiebniho zbozi. Af z nés prestane EU délat odpadkovy kos!
NE likvidaci narodnich statii a naroda a vzniku jednoho multikulturniho statu EU. Soucasna
EU je nereformovatelnd a stavajici forma evropské integrace musi skoncit.

NE dalsimu omezovani prav ob¢ani, véetné prava vlastnit zbran.

NE novym regulacim a nesmyslnym omezenim podnikatelskych aktivit.

NE podpofte imigrace.

NE toleranci k islamizaci Evropy.

NE pozitivni diskriminaci mensin a podpofe politickych neziskovych organizaci.

NE pifijeti eura Ceskou republikou.

NE evropské armddé vedené Bruselskou elitou.

NE predavani dalsi moci z Grovné statd do rukou EU.

V Evropském parlamentu budeme prosazovat:

PODPORIME zruseni Lisabonské smlouvy a novou spolupraci narodnich stati na zakladé
svobody a suverenity.

PODPORIME spoleény trh a svobodny pohyb ob¢anti ndrodnich statii Evropy.
PODPORIME spoleéné projekty dopravni a energetické infrastruktury.

PODPORIME spoleéné védecké projekty a védeckou spolupraci.

PODPORIME spolupraci v boji s teroristy a mezindrodnim zloginem.

PODPORIME pravo obcanti ¢lenskych zemi rozhodovat v referendu o viech zasadnich otaz-
kach vcetné vystoupeni z EU.

PODPORIME postupné ruseni zbyteéngch byrokratickych organii EU.

PODPORIME socidlni projekty pro pracujici rodiny v narodnich statech Evropy. Musi skongit
demograficka genocida evropskych narodi a jejich nahrazovani imigranty.

Zdroj: Facebookova stranka ,, Tomio Okamura - SPD*, ve sledovaném obdobi publikovano 61 krat.

Protiimigracni diskurz byl komunikovan v nékolika rovinach, které se vzajemné
prolinaly, pficemZ bylo mozné definovat Sest kategorii tematizace migrace, a sice
islam/islamizace, migrace, migranti, migrantska kultura, zahrani¢ni politika a SPD
a jeji boj proti migraci (vice viz predchozi kapitola).

Islam a islamizace Evropy jsou prezentovany jako hrozba, ponévadz umirnény
islam neexistuje, resp. se jednd o ,nenavistnou ideologii, jejiz propagace by méla
byt zakdzana®, protoZe ,je v rozporu s demokracii a zakladnimi lidskymi pravy
a obcanskymi svobodami® (Okamura 21. 5. 2019). Tyto vyroky jsou zdivodio-
vany tim, Ze islam hldsa podradné postaveni Zen nebo zotroCovani a vrazdéni
neveticich, homosexudli a odpadlikd islamu apod. V podobném duchu se SPD
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vyjadiuje i k migraci, kterd je davana do souvislosti s terorismem (199 vyskyti),
zndsilnovanim, vrazdénim apod. Sledujicim se proto dostava varovani pfed hroz-
bou masivni migrace, v jejimz dtisledku se obcané CR stanou ob¢any druhé kate-
gorie ve vlastni zemi a/nebo jejimi obétmi.

Akcentace strachu je Okamurou uzivana i v dalsi kategorii, ktera nese nega-
tivni denotat, a sice migranti.” Ti jsou vykreslovan{ jako primitivni, nepfizptsobivi,
Silenci, zlodéji, nésilnici a vrazi, ktefi mohou za kriminalitu, vrazdy a teroristické
toky, a jsou proto vyzyvani, at jdou, odkud pfisli (Okamura 2019b), nebo at se
asimiluji. Zejména hrozb¢ znasilnéni vénuje SPD velky prostor. V zasadé Ize rozlisit
dva typy prispévki: jedny informuji o aktech znésilnéni a trestnych Cinech mig-
rantd, v druhych je EU licena jako prostor, v némz ke znasilnéni dochazi, a proto
je tieba pfijit k evropskym volbam, abychom nedopadli ,,stejné jako islamizovana
zapadni Evropa, kde jsou imigrantska ghetta, kam se boji vkrocit i policisté a Zeny
jsou bézn¢ znasilnovany imigranty” (SPD 4. 5. 2019).

Casté je také uzivani klamnych argumenti, napf. Ze ,slunickafi do nas stile
husti, Ze pry tady zadni imigranti nejsou, nejsou s nimi problémy a Ze ani migrace
nepiedstavuje problém. Tyto slunickaiské nesmysly opét vyvraci nékolik aktualnich
zprav z poslednich dni. Policisté zadrzeli v sobotu odpoledne v Praze-Reporyjich
Gty migranty (4dajné z Afghdnistanu), kteif do Ceska pficestovali v kamionu
s ovocem. To ale zdaleka neni v§e* (Okamura 13. 5. 2019). Podle policejnich
statistik se ovSem pocet pfichozich migranti v roce 2018 nijak znatelné nelisil
od ptredchozich let, nejcastéji navic pochazeli z Ukrajiny a déle pak z Moldavie,
Vietnamu ¢i Ruska (CTK 2019). To platilo i v prvnim &tvrtleti 2019, kdy bylo
z celkového poctu 1372 osob zadrzeno pouze 59 osob pii nelegalni tranzitni mig-
raci; jednalo se o statni piislusniky Irdku (18 osob), Afghanistanu (10 osob), Syrie
(7 osob) a Jemenu (7 osob), jejich cilovou destinaci ale bylo ve vétsiné pripadi
Némecko ¢i Spojené kralovstvi (Ministerstvo vnitra CR 2019).

SPD ve svych statusech dokonce vytvofila konstrukt imigrantské kultury, ktera
ohroZuje ,,nasi“ a evropskou kulturu a je hrozbou zaniku multikulturniho tadu,
protoZe imigranti se nepfizpisobuji mistu, kam prichazeji, ale dané misto isla-
mizuji, v disledku ¢ehoZ vznikaji ghetta a no-go zOny. Nékolikrat se opakovala
informace, Ze urcité staty vzdaly asimilaci imigrant(, ba naopak zapocaly pro
jejich blaho vyuku v arabstin€. Tato informace se ovSem nakonec ukdzala jako
smyslend, jednalo se pouze o transformaci informaci z fale§né zpravy z portalu
iDNES (Tomecek 2019; vice nize).

Migrace se objevovala i v zahrani¢ni politice. Podle SPD mohou za migra¢ni
krizi EU a USA, které¢ rozvratily Irak, Syrii, Libyi nebo i Afghanistan a Ukrajinu.
Lidr kandidatky SPD pro evropské volby Ivan David pak v jednom z rozhovorti

% Slovo s kladnéjsi konotaci ,,uprchlik“ bylo zminéno v dalsich 126 piipadech, a to jesté v souvislosti
Je v8ak nutno podotknout, Ze tato ¢etnost byla z velké ¢asti uméle vytvotena ptitomnosti téchto pojmi
v programovych bodech SPD, které byly mnohdy kopirovany i do statusti, které se tématu migrace
netykaly, napf. ke dvoji kvalité¢ potravin.
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pro dezinformacni web Parlamentni listy uvedl, Ze ,,imigranti jsou nasledek, pfi¢inou
jsou vitaci', ktefi chtéji byt hostiteli v zemi, ktera jim nepatii“ (SPD 13. 5. 2019).
Podle Okamury je EU ptivodcem zla spojeného s pfilivem migrantt, a proto se od
EU, jez je pro ného synonymem migrace, vefejné distancuje a nazyva ji Spojenymi
Evropskymi emiraty. Dle SPD je to zejména Schengensky systém, ktery umoZznuje
»volny pohyb teroristi a jehoZ prostfednictvim je migrace fizena. Pravé Schengen
totiz ,,zavedl princip kolektivni nezodpovédnosti, kdy jednotlivé stiaty nechali pro-
chazet pies své Uzemi imigranty poté, co oni piekonali vnéjsi hranice EU, které
Recko a Italie i agentura Frontex stieZily jen velmi laxné. Vnéjsi hraz neexistovala,
imigrantska zaplava se tedy §ifila po Evropé€. Pokud nefunguje vnéjsi hraz, musime
mit svou vlastni narodni hraz* (SPD 19. 5. 2019). Migrace navic slouzi ,,planované
destrukci® evropskych narodi, kdyz se jedna o ,,plan globalistil vytvorit multikul-
turni svétovy fad“ (SPD 14. 5. 2019) a EU dokonce planuje dalsi nariist migrace
(SPD 17. 5.2019). Podle SPD ,,zase budou psat, Ze §iiime konspiracni teorie, kdyz
upozoriujeme na to, Ze masova imigrace je planem slunickaii a neomarxisti na
zniCeni evropskych narodd... Kolik zavrazdénych, znasilnénych, zmrzacenych lidi
imigranty bude potfeba, nez se toto zméni?“ (SPD 5. 5. 2019).

Podobné kriticky vystupuji Okamura a SPD i proti vybranym clenskym zemim,
zejm. proti Némecku a Francii, které nazyva zdegenerovanym Zipadem, a jejich
predstavitelim a také proti Sorosovi. Na adresu Merkelové Okamura napf. uvedl, Ze
»pozvala do své zemé vice nez 1,5 milionu nelegilnich imigranti, zptsobila problémy
zemim, ptes které imigranti do Némecka $li, a to oznacuje za Gspéch! Kriminalitu imig-
rantil, teroristické toky a mrtvé obyvatele Evropy lze podle ni asi taky nejspiS oznacit
za Gspéch! Islamské pravo Sarfa a no-go zony jsou Gspéch?“ (Okamura 10. 5. 2019).

Jestlize v§echny predeslé kategorie pracuji s emoci strachu a hrozeb stran mig-
rantd a islamizace, u kategorie boje SPD proti migraci prevaZuje obranny charakter
a vlastenecka logika. SPD se stavi do role obrance suverenity, hranic, svobody,
kultury a tradi¢nich spolecenskych hodnot. Zastituje se pfitom zahrani¢nimi pia-
teli, které dava za vzor pii snizovani migrace, tento pseudoargument autoritou
zazniva zejména ve vztahu k Itélii a Salvinimu. Sledujicim Okamura tvrdi, Ze bez
podpory zahranicnich spojenct se priliv migrantd obnovi. Zasadnimi se tézZ jevi
odmitani kvot a ubranéni Evropy.

4.2 Ramovani migrace

Postim dominuji fotografie, zpravidla je na nich zachycen predseda SPD Okamura,
ptip. dal3i politici z vedeni SPD nebo zahrani¢ni partnefi (Le Pen a Wilders).
Na 175 fotkach z 480 je Okamura vyfocen s oblany, v posilovné!' nebo pii

10 Podobné jako v piipad€ ,slunickara“ je i termin ,,vitac“ uzivan predevsim pejorativné ve vztahu
k lidem, ktefi preferuji multikulturni pfistup a obhajuji politiku pfijimani imigrantii do EU.

' Na jedné z fotografii z posilovny si Okamura nechal uméle zvétsit svaly, coz ale nakonec
musel pfiznat, protoZe spolu se zvétsenim svalli doslo Gpravou snimku rovnéz k zfejmé deformaci
vyfocenych Cinek.
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konzumaci masa a piva. Fotky s migranty maji o poznani mensi podil (19 z 480 foto-
grafii), jedna se o fotografie velmi sugestivni, zpravidla zndzornujici migranty
v agresivnich situacich. Vedle fotek migrantil nalezneme zhruba stejny pocet fotek
znazornujicich islamisty, teroristy v maskach nebo pachatele teroristickych ttoki.
Pokud pfipocteme i dalsi manipulativni fotky, jako napft. déti zkousejici si muslim-
ské obleceni, nebo fotky z mist teroristickych Gtokt, miZzeme konstatovat, Ze pro-
blematika migrace, isldmu a terorismu zabira asi 10 % vizudlni komunikace SPD.

Fotografie jsou zamérné kombinovany s 1zivym ¢i zavadéjicim obsahem, aby
vyvolaly emocionalni reakci v podobé strachu, zloby ¢i nenavisti, pfi¢emz laickému
uzivateli socidlnich siti zastava manipulace skryta. Citujme napf. prispévek o tidajné
islamizaci Némecka. , Tak tohle si prectéte. Némecko potvrzuje svou islamizaci.
De facto totiz legalizovalo islamské pravo $aria, kdyz Spolkovy soudni dvtr vydal
rozhodnuti, Ze novy zakon, ktery zakazuje détské snatky, miize byt protitstavni,
protoZe vSechna manzelstvi, vCetné snatkli uzavienych podle priava Saria, jsou
chranéna Ustavou (Grundgesetz). Pokud nechcete, by nase zemé byla stejné isla-
mizovana jako zemé zdpadni Evropy, podpoite prosim hnuti SPD* (SPD 14. 5.
2019). Prispévek dopliuje fotografie s muZzi, na prvni pohled pravdépodobné mus-
limy, kteii drzi za ruku divky v bilych Satech (viz obrazek 2).

Obrazek 2: Fotografie ramujici zpravu o islamizaci Némecka

Zdroj: Facebookova stranka ,,Tomio Okamura — SPD¥, zvefejnéno 14. 4. 2019. S pravem
citovat.

Kontext naznacuje, Ze se jedna o hromadnou svatbu, pti které se dospé€li mus-
limové Zeni s nezletilymi divkami v predpubertalnim véku. Ctenafi piispévku pfi-
tom miZe snadno uniknout, Ze se nejedna o nevésty, nybrz druzicky doprovazejici
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Zenichy. Problematicky je vsak i samotny obsah ptispévku. Prispévek napf. tvrdi,
7e ,némecké soudy podporuji vytvofeni paralelniho islamského pravniho systému
v zemi®, resp. Ze ,rozsudek fakticky legalizoval manZelstvi podle prava $aria®.
Ve skutecnosti ale némecky soud pouze uznal zavaznost shatku, jez byl uzavien
jiz pted piichodem do Némecka (v Syrii). Z pohledu soudu se jedna o logicky
krok, jelikoz fada manZzelstvi je v muslimskych zemich uzavirdna podle islamského
prava, obdobné jako je napt. v CR uzavirano manzelstvi cirkevnim siiatkem. Tento
cirkevni snatek je tak logicky uznavan i v jinych zemich.

Jiny ptispévek hovofii o ,vnucovani homosexualistické ideologie® muslimskym
détem v Britanii, coZ ma dokazovat stiet ,neomarxistickych slunickatskych prin-
cipt s islamskou civilizaci“ (SPD 24. 5. 2019). Pispévek je spojen s fotografii, jez
zobrazuje malé déti, nékteré v muslimském obleceni, pfi modlitbé na modlitebnim
koberci, pravdépodobné nékde v predskolnim zafizeni (viz obrazek 3).

Obrazek 3: Fotografie ramujici zpravu o vnucovani homosexualistické
ideologie

Zdroj: Facebookova stranka ,,Tomio Okamura — SPD*, zvefejnéno 24. 4. a 12. 5. 2019.
S pravem citovat.

Ctenaf miZe z kontextu piispévku nabyt dojmu, Ze se jednd o aktualni fotku
z britské Skoly (ptispévek byl na Facebooku SPD pouZit opakované). Ve skutec¢nosti
viak fotografie pochazi z muslimské skoly v Morton Grove v USA, snimek je vice
nez 13 let stary a byl upraven; v pfedni ¢asti byl ,,odebran® vyucujici, ktery vedl
modlitbu zaki pfed zacatkem Ramadanu (Kottova 2019). Pravdivy vSak opét neni
ani obsah piispévku. Skola nikomu homosexualni ideologii nevnucovala, pouze
v ramci vyuky informovala o homosexualité. Vyucujici tedy poskytovali zakladni
informace, obdobné jako to probiha napt. v hodinach rodinné a sexualni vychovy,
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coz se viak nelibilo konzervativnim rodic¢iim (pfevazné z muslimskych rodin), ktefi
pfestali na protest do Skoly posilat své déti.

NiZe predstavené fotografie zobrazujici nasili migrantd maji vykreslovat situaci
v zemich, které migranty pfijimaji (alesponl dle doprovodnych textti v piispévcich).
Problémem ale je, Ze fada fotografii z danych zemi viibec nepochédzi nebo s mig-
ranty nema nic spolecného. Nékteré fotografie sice skutecné ilustruji déni okolo
migrantd, avSak nejsou aktudlni, ale zneuZivaji incidenty z doby nejvétsi eskalace
migracni krize v roce 2015 (Molacek, Tvrdon 2020). Prestoze je zde mozné nalézt
obrazky s potencialnim napétim z uprchliki a migrantskych komunit, byvaji i tyto
fotografie vytrzeny z kontextu a manipulativné vyuzivany.

Obrazek 4 pochazi z Némecka a odptirci migrace byl sdilen jako dukaz, ze
uprchlici, ktefi pfisli do Némecka po roce 2015, atakuji policisty s vlajkou Islamského
statu (IS). Snimek ovsem pochazi z potycky v Bonnu ze 7. 2. 2012, ktera prob¢hla
dva dny pted zemskymi volbami. Tehdy IS ve své nechvalné znamé podobé jesté
neexistoval. Krajné pravicova strana Pro-NWR se snazila prilakat volice prostied-
nictvim provokaci na pate¢nich muslimskych modlitbach, tyto provokace vyustily
ve strety protimuslimskych a muslimskych radikald, proti nimz musela zasahovat
policie (Molacek, Tvrdon 2020).

Obrazek 4: Fotografie ramujici zpravu o nasili migranti v Némecku

Zdroj: Facebookova stranka ,,Tomio Okamura - SPD*, zvefejnéno 19. 4. 2019. S pravem
citovat.

Dalsi snimek pochazi z roku 2010 z jihoitalského mésta Rosarno. Tehdy doslo
k potyckdm taméjSich obyvatel s migranty. N¢kolik africkych migrantd bylo zra-
néno, ti pak na protest vysli do ulic.

Dalsi fotografie ma demonstrovat islamizaci Svédska (obrazek 5) a na

Okamurové facebookovém profilu se objevila (nejen) 14. 5. 2019.> Opét pracuje

12 Jako mnoho jinych fotografii, ani tuto Okamura na socidlnich sitich nepouzil poprvé, vyuzil
ji na riiznych platforméch jiz v predchozich letech.
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Obrazek 5: Fotografie ramujici zpravu o nasili migrantt v [talii

Zdroj: Facebookova stranka , Tomio Okamura - SPD*, zvefejnéno 29. 4., 13. 5. a 23. 5.
2019. S pravem citovat.

Obrazek 6: Fotografie ramujici zpravu o islamizaci Svédska

Zdroj: Facebookova stranka ,,Tomio Okamura — SPD®, zvefejnéno 14.
5.2019. S pravem citovat.

s dezinformacemi a manipulaci, snimek totiz ve skuteCnosti pochazi z 15. 9. 2006
a je na ni zobrazen kaSmirsky aktivista a islamista Shakeel Ahmad Bhat, médii
prezdivany Islamic Rage Boy, v kasmirském Srinagaru (Molacek, Tvrdon 2020).
Problematicky je taktéz text, ktery fotografii doprovazi a ktery se vénuje
destruktivnimu vlivu multikulturalismu, imigrace a islamizace na Svédsko. Vychazi
pritom z ¢lanku s faleSnou zpravou, ktery vySel 12. 5. 2019 na portalu iDNES
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(viz Tomecek 2019) a jehoz ¢asti Okamura pievzal a zvetfejnil pod diskutovanou
fotografii. Uvodni ¢ast prispévku hovoii o tom, Ze . Svédsko, misto toho, aby se
snazilo imigranty integrovat, asimilovat a pfimét je k tomu, aby se ptizplsobili
hodnotam Svédii, tak je bude vice vyucovat v jejich piivodnim jazyce: arabsky,
kurdsky a albansky! Dtvodem je to, ze Svédové zjistili, Ze migranty integrovat
prosté nelze!* (Okamura 14. 5. 2019). Nicméné cil §védskych instituci je jiny;
Svédové chtéji déti 1épe integrovat, a proto jim umoZiuji absolvovat ¢ast vyuky
v rodném jazyce a v mensich skupinach, aby latku 1épe pochopily, idedlné¢ nové
navic v dopolednich hodinéach, protoze v odpolednich hodinach uz byvaly déti
mnohdy unavené. Nadto se nejednd pouze o arabstinu, kurdStinu a albanstinu,
jak tvrdi Okamura, ale rovnéz o fadu dalsich jazykd, mj. anglictinu, srbochorvat-
Stinu, $panélstinu, finstinu ¢i polStinu.

Dale se v prispévku uvadi, ze ,,podle nedavné studie organizace OECD nespl-
fuji ve Svédsku plné dvé tietiny studentt z imigrantskych rodin ani z4kladni stu-
dijni naroky. V Dansku se nedavno rozhodli schvalit zdkon, podle kterého rodice
imigrantd, ktefi se odmitaji naucit fe€ své hostitelské zemé, ztrati narok na socialni
davky. Svédi se ale rozhodli pro opaény piistup, kdy jesté vic prohloubi sviij mul-
tikulturni model. Nabidnou zakdm vétsi porci vyuky jejich jazyka...“ (Okamura
14.5.2019). Ovsem ani tato pasaz se nezaklada na pravdivych udajich. Byf studie
OECD shledala, ze déti imigrant(i v urcitych smérech zaostavaji za obdobnymi
détmi cizinci v jinych statech, vydala pouze doporucenti, aby se Svédsko inspi-
rovalo napt. v Kanad¢, Némecku, Nizozemi, Rakousku ¢i USA (Tomecek 2019).

Dalsi snimek, ktery ma dokumentovat nasili migrantti v Recku, skute¢né pochazi
z hrani¢niho prechodu mezi Reckem a Severni Makedonii, jedna se oviem o izo-
lovany incident, navic spojeny s eskalaci migracni krize v roce 2015.

Obrazek 7: Fotografie ramujici zpravu o nasili migrantti v Recku

Zdroj: Facebookova stranka ,, Tomio Okamura — SPD*, zvefejnéno 25. 2. a 20. 5. 2019.
S pravem citovat.
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Zaver

Cilem kapitoly bylo analyzovat komunikaci SPD na Facebooku pted evropskymi
volbami 2019. Ve sledovaném obdobi od 23. 2. 2019 do 24.5. 2019 bylo formou
obsahové analyzy prozkoumano 442 piispévkd, v jejichZ ramci hrala migrace nejdu-
lezitéjsi roli. V obecné roviné milzeme za hlavni argumentacni strategii hnuti SPD
povazovat taktiku stay on message, opakovani hesel, pozadavkili a programovych
boda. Tato sdéleni jsou zamérné ramovana pro zadouci kognitivni i emocionalni
efekt. Z kognitivniho hlediska sdéleni SPD potvrzuji, utvrzuji a rozviji anti-imig-
racni, protimuslimsky a silné euroskepticky nazor svych pfiznivcd. Z emocional-
niho hlediska pak zpravy podporuji pocity frustrace, strachu, zloby ¢i odporu vici
migrantiim, piipadné ,,druhé strany®, af jiz se jednd o politické odpiirce (sluniCkafi,
neomarxisti), EU ¢i jeji predstavitele.

Srovnani facebookové komunikace SPD pted evropskymi volbami 2019 a sné-
movnimi volbami 2017 ukézalo, Zze SPD byla v roce 2019 na Facebooku aktivnéjsi.
Tato zvySend mira aktivity v§ak vedla k niz§i mife odezvy mezi pfiznivci. Nabizi se
hned nékolik vysvétleni od zahlcenosti stranky a uZivatel(l, pfes zménu algoritmi az
po vycerpanost témat v kontextu teorie voleb druhého fadu. Pro jednolitd vysvét-
leni v8ak chybi hlubsi empirickd analyza. Ptesto je mozné tvrdit, Ze na zakladé¢
rozboru 442 publikovanych pfispévkt byla migrace nejvyznamnéjsim komuniko-
vanym tématem. Z obsahové analyzy vyplyva, Ze téma je komunikovano selek-
tivné a manipulativné, pficemz jsou zdliraznovany pouze negativni efekty migrace.
Fenomén je ramovan v souvislosti s dal§imi negativnimi jevy, zejména znasilnova-
nim, zlo€inem a terorismem, a vizualizovan fotografiemi s agresivnimi muslimy.
Mezi podporovateli jsou tak cilené vyvolavany emoce strachu, zloby a nenavisti,
které prispivaji k radikalizaci a udrZzeni mobilizace komunity. Navic diky blokovani
odptirct a mazani nesouhlasnych komentaf vznika prostfedi, v némz dochazi
k sdileni pouze negativnich postojil, coz nadale ptispiva k utvrzovani piesvédceni.
Facebook tak slouZi jako “past” na potencidlni voliCe. Pozitivnim tématim sou-
¢asné EU v komunikacni kampani vénovan prostor nebyl, ¢imZ se potvrdila tvrdé
euroskeptickd pozice strany a nekompetentnost programovych tvirci zaujmout
viici souc¢asnym problémim evropské integrace konstruktivni piistup.
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Przedmiotem analizy sg aktywnosci premierow Morawieckiego i Babisa na Twitterze w trakcie
eurowyboréw w 2019 roku. Jej celem jest sprawdzenie, czy politycy stosuja wizerunkowe zabiegi
atrybucyjne, a jesli tak, to w jaki sposob to robia, co jest motywem przewodnim takiego komu-
nikatu. Analiza ma pomdc w udzieleniu odpowiedzi na pytanie o cel tego typu zabiegdw: po co
politycy postuguja si¢ zabiegiem ,,polityki bez polityki” i jak dziatania te wplywaja na przebieg
i dynamik¢ kampanii wyborczej.
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1. Wstep

Kampania wyborcza nie bez powodu zamiennie okreSlana jest plebiscytem. Termin
ten ktadzie nacisk na wizerunkowe aspekty wyboréw, kiedy w trakcie elekcyjnej

! Tekst powstal w ramach miedzynarodowego projektu Przemiany dyskursow przedwyborczych
w Polsce i Czechach po 1989 roku: gatunki polityczne, strategie komunikacyjne, wizerunki medialne
realizowanego od stycznia 2019 roku przez Pracowni¢ Retoryki Stosowanej Uniwersytetu Warszaw-
skiego i Katedre Studiéw Srodkowoeuropejskich Uniwersytetu Karola w Pradze (NAWA: PPN/
BIL/2018/1/00028/U/00001 — MSMT: 8JPL19067).
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konkurencji na dalszy plan przesunicte zostajg kwestie programowe i merytoryczne,
a na czoto wysuwajg si¢ aspekty wizerunkowe. Zjawisku temu niekiedy towarzy-
szy personalizacja zaréwno polityki (Swiderski 2010: 19), jak i samych wyborow,
a wiec ustawienie ich pod jednego dziatacza, bohatera owego plebiscytu, ktorym
zazwyczaj jest lider ugrupowania ubiegajacego si¢ 0 wyborcze zwyciestwo.

Pozamerytoryczne aspekty polityki zajmuja coraz wigcej miejsca w przeka-
zie, dominujgc niekiedy nad tym, co okreSlamy jako program polityczny. Politycy
Swiadomi chwytliwosci i popularnosci tego typu przekazu, ktory niegdyS okres-
lany byt jako ,,polityka bez polityki”, stosujg coraz bardziej wyrafinowane metody
uwodzenia wyborcy.

Jednym z wizerunkowych dziatan wspierajacych pozamerytoryczna wersje
polityki sa taktyki atrybucyjne. Celem tego artykutu jest spojrzenie na medialng
aktywno$¢ na Twitterze szefow polskiego i czeskiego rzadu pod katem stosowania
atrybucyjnych forteli wizerunkowych.

Konta Mateusza Morawieckiego i Andreja BabiSa obserwowano w okresie
poprzedzajacym wybory do Parlamentu Europejskiego w 2019 roku?. Szczegdlng
uwage zwrocono na ostatni miesigc kampanijnej aktywnosci, kiedy charakter poli-
tycznej rywalizacji ulega zmianie.

Wybor padt na okres poprzedzajacy euroelekcje z kilku wzgledow. Po pierw-
sze, to wybory wspélne, a wiec takie, ktore odbywaja si¢ w tym samym terminie
zarowno w Polsce, jak i w Czechach, co pozwala na rzetelne ich zestawienie.
Po drugie, Polska i Czechy maja wspOlny rdzen europejski — wstegpowaly razem
w poczet europejskich instytucji. Trzeci powdd dotyczy politycznych przymiotow
Mateusza Morawieckiego i Andreja Babisa. Obaj do obcej im dotad politycznej
rzeczywistoSci przyszli ze Swiata biznesu, co stwarza konieczno$¢ budowania
wizerunku polityka i lidera. W analizie wykorzystano metod¢ obserwacji mediow
spolecznosciowych wspierang przez aplikacj¢ Twitonomy?, ktora stanowi uzyteczne
narz¢dzie monitoringu i analizy treSci publikowanych na Twitterze. W monitoringu
kont poszukiwano treSci pozamerytorycznych, czyli takich, ktore nie odwotujg si¢
wprost do dyskursu programowego.

Celem analizy jest z jednej strony sprawdzenie, czy politycy stosuja wizerun-
kowe zabiegi atrybucyjne, a jesli tak, to w jaki sposéb to robia, co jest motywem
przewodnim takiego komunikatu. Wreszcie analiza ma pomodc w udzieleniu odpo-
wiedzi na pytanie o cel tego typu zabiegdw: po co politycy postuguja si¢ zabiegiem
»polityki bez polityki”?

2 Analiz¢ przeprowadzono w ostatnim miesigcu kampanii, z uwzglednieniem tygodnia po wybo-
rach. Monitoring prowadzono wigc od 27 kwietnia do 28 maja 2019 roku.
* Aplikacja dostgpna pod adresem: https://www.twitonomy.com (dostep: 1.02.2021).
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2. Mateusz Morawiecki i Andrej Babi$ - polityczny kapitat

Premier Polski Mateusz Morawiecki i premier Czech Andrej Babis to politycy, kt6-
rzy sukcesywnie budujg swdj polityczny wizerunek. To proces ciagle niedokonany,
bedacy w trakcie. Mozemy stwierdziC, ze z chwilg gdy staneli oni na czele rzadow,
rozpoczeli 6w proces od nowa. Poprzedni wizerunek, ktory i u Morawieckiego?,
i u Babisa® byl zwigzany z biznesem i przedsi¢biorczoscia, z pewnoscig wspierat
polityczny potencjal, ale nie mogt zosta¢ przeniesiony w catosci. Obaj ponownie
stangli przed wyzwaniem autokreacji (Podobas 2011: 39).

W procesie kreacji wizerunku polityka nie bez znaczenia pozostaje czynnik
politycznej, a konkretnie partyjnej, podmiotowosci. To skala swobody i nieza-
leznosci kazdego polityka. Maja oni zobowigzania wobec trzecich aktorow, czyli
umowy, deklaracje czy poparcie, ktore sprawiaja, ze w swoich dzialaniach muszg
uwzgledniac interesy i korzySci innych uczestnikow politycznej rozgrywki.

W kontekscie podmiotowosci wida¢ przewage Andreja Babisa nad Mateuszem
Morawieckim. Premier Czech jest liderem i zatozycielem partii ANO 2011 (uprzed-
nio ruch obywatelski, ktorego jednym z przywoddcow byt Babis). Szef rzadu stojacy
jednoczeSnie na czele wigkszoSci parlamentarnej to w praktyce pakiet kontrolny
nad wtadza wykonawczg i ustawodawcza®.

To komfort rzgdzenia i swoboda dziatania, ktérych nie ma Mateusz Morawiecki
(Wos 2015). Szef polskiego rzadu nie kontroluje wickszoSci parlamentarnej, ktorej
zawdzigcza wybOr na premiera. Formalnym jej liderem jest Jarostaw Kaczyfiski,
prezes Prawa i Sprawiedliwosci, bedacy w dodatku wicepremierem’ w rzadzie
Morawieckiego. To interesujacy splot wtadzy: Morawiecki, ktory rzadzi formalnie,
jednocze$nie podlega swojemu podwladnemu Jarostawowi Kaczyfiskiemu, ktory
jednak dzierzy wtadze¢ nieformalna.

Potaczenie wiadzy formalnej i nieformalnej ogranicza swobode wizerunkowa
Mateusza Morawieckiego. Premier polskiego rzadu nie moze kreowac sie, tak jak
Babis, na lidera politycznego, tego, kto jest numerem jeden w pafistwie. Morawiecki
na skutek modelu sprawowania wtadzy skazany jest na aspirujacego do numeru
jeden, ale pozostaje numerem dwa w pafstwie.

Konsekwencjg takiego uktadu politycznego jest takze podatnos$¢ na roz-
nego typu zabiegi dyskredytacyjne ze strony konkurencji politycznej. Widaé to
na przykiadzie Mateusza Morawieckiego, ktérego polityczny potencjat pod-
waza opozycja, zarzucajac premierowi, ze jest marionetka w rekach Jarostawa

4 Zanim Mateusz Morawiecki trafit do rzadu Prawa i Sprawiedliwosci, byt m.in. prezesem zarzadu
Banku Zachodniego WBK.

3 Andrej Babis przed utworzeniem w 2012 roku partii ANO byl przedsigbiorca. W 2013 roku maga-
zyn ,Forbes” umiescit go na 736 miejscu na liscie najbogatszych ludzi na $wiecie (drugi w Czechach).

% Babisz gorg!, https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/swiat/1724942,1,babisz-gora.read (dostgp:
1.02.2021).

7 Petni funkcje przewodniczacego Komitetu Rady Ministrow do spraw Bezpieczenistwa Narodo-
wego i spraw Obronnych.



116 Tomasz Rawski

Kaczynskiego®. Negatywny przekaz utrudnia Morawieckiemu uzyskanie niezalezno-
Sci wizerunkowej, pokazanie opinii publicznej, ze jest nie tylko szefem rzadu, lecz
takze pierwszoplanowym graczem politycznym. Dzieje si¢ tak na skutek spolary-
zowanego przekazu, gdzie na argument premiera pada kontrargument opozycji.

Stwierdzi¢ nalezy, Ze Andrej Babi§ w wewnetrznych rozgrywkach politycznych
jest raczej ,,politycznym rozgrywajacym” — tym, ktory nadaje tempo politycznej
rzeczywistoSci, co licuje z wizerunkiem premiera. Mateusz Morawiecki pozostaje
»graczem atakujacym” — zabiegajacym nie tylko o swoja pozycje, lecz takze gro-
madzacym polityczny kapital, co sprawia, Ze obrana strategia wizerunkowa musi
by¢ podporzadkowana jego biezacej aktywnoSci polityczne;.

3. Twitter - komunikowanie wizerunku

Wizerunek politykow, czyli sktadowa ich pozycji, doSwiadczenia i podmiotowosci,
znajduje wyraz w poszczegOlnych elementach twitterowej prezentacji. Elementem,
z ktorym na poczatku ma do czynienia odbiorca odwiedzajacy konto Mateusza
Morawieckiego (@MorawieckiM) i Andreja Babisa (@AndrejBabis), jest pro-
fil 1 opis samego konta. Mamy tu wiec warstwe autoprezentacyjna (Annusewicz
2017: 92), przedstawienie si¢ politykow.

Ilustracja 1. Twitterowa wizytowka Andreja Babisa

8 Marcinkiewicz o Morawieckim: Jest jedynie marionetkq, nie nadaje si¢ na szefa tej partii,
https://www.tokfm.pl/Tokfm/7,130517,23871235,marcinkiewicz-o-morawieckim-jest-jedynie-marionetka-
-nie-nadaje.html (dostgp: 1.02.2021).
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Iustracja 2. Twitterowa wizytowka Mateusza Morawieckiego

Twitterowa wizytowka Mateusza Morawieckiego® zaprojektowana jest wediug
formalnego szablonu (Jas$niok 2010: 78). Odbiorca ma do czynienia z kontem ofi-
cjalnym — potwierdzonym przez twitterowy algorytm. Dodatkowo w opisie czytamy,
ze chodzi o Prezesa Rady Ministréw. Warto zwr6ci€¢ uwage na emotikon¢ w postaci
bialo-czerwonej flagi, ktora odsyta do patriotycznej symboliki. Symboliczne jest
takze zdjecie w tle. Tu takze znajdujg si¢ bialo-czerwone barwy, ktore oSwiet-
lajg budynek Kancelarii Prezesa Rady Ministrow. Mamy tu do czynienia z for-
malnym komunikowaniem sprawowanej funkcji. Internauta odwiedzajacy profil
@MorawieckiM odwiedza w pierwszej kolejnoSci profil premiera, dopiero pOzniej
Mateusza Morawieckiego.

Z innym porzadkiem mamy do czynienia u Andreja BabiSa, ktory usituje
w pierwszej kolejnosci by¢ Andrejem BabiSem, dopiero pozniej premierem Czech.
Widzimy to na podstawie rezygnacji z formalnych atrybutow konta: potwierdzenie,
odsytacze itp. Takze symbolika nie wskazuje na to, ze Babis jest w istocie premie-
rem. Brak tu zdjecia w tle, opis jest bardzo okrojony. Adnotacja Obcan CR, czyli
Obywatel Czech, sugeruje, ze internauta ma do czynienia z jednym z wielu miesz-
kanicow tego kraju (Kolczyfiski, Sztumski 2003: 35), dopiero p6zniej dowiadujemy
sie, Ze jest to pierwszefistwo na zasadzie primus inter pares.

® Mateusz Morawiecki podczas eurokampanii wyborczej w 2019 roku miat inne zdjecie profilowe.
Owczesne nie zawieralo antycovidowej maseczki.
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Jedyna informacja, ktora w warstwie autoprezentacyjnej konta @AndrejBabis
moze sugerowac, ze mamy do czynienia z premierem, jest zdjecie profilowe.
Podobnie jak caty profil mocno okrojone, bez pokazania petnej twarzy, prezentuje
mezczyzne w czerwonej czapce z daszkiem, na ktorej widnieje napis: Silné Cesko.
Czapka symbolicznie oddaje program i polityczne koncepcje Babisa: Czechy majg
by¢ silne. Ponadto motyw czapki koresponduje z zabiegiem zastosowanym przez
Donalda J. Trumpa, ktory upowszechnit czerwong czapke z daszkiem z napisem:
Make America Great Again. To nawigzanie moze sugerowac, ze Babi§ aspiruje do
uprawiania polityki w stylu Trumpa.

Drugim istotnym elementem prezentacji konta jest oS czasu (Annusewicz
2017: 95): materialy publikowane. Pod katem strategii atrybucji przyjrzymy si¢
im w dalszej czesci rozdziatu. Teraz spojrzymy na relacje, w jakie wchodza obaj
premierzy z innymi uzytkownikami.

Dzieki aplikacji Twitonomy otrzymujemy mozliwoS¢ przesSledzenia aktywnosci
szefow rzagdow pod katem kategorii retweet, czyli podawania dalej tweetow innych
uzytkownikow oraz wzmianek (mentioned) innych osob. Kategoria interakcji to
Zrodio informacji o tym, jakie treSci premierzy podajg dalej, a przede wszystkim
skad one pochodza. Zrodlo tresci moze bowiem wskazaé linie wizerunkowa polityka.

Wykres 1. Twitterowe konta, z ktérych w analizowanym okresie premierzy najczesciej podawali
tweety (w %)

@MorawieckiM @AndrejBabis
@PremierRP  m @pisorgpl M pozostali minister zdrowia M wicepremier,
H wicepremier, minister finanséw

minister handlu M pozostali

Zrodlo: opracowanie wiasne.

Jesli Andrej Babis podaje dalej tweety, to te, ktore napisali jego ministrowie!©,
czyli politycy, ktorym przewodzi. Mozna uznaé, ze podaje dalej to, co uzna za

10°32% retweetow pochodzi z profilu ministra zdrowia @adamvojtechano; 25% od wicepremier
i minister finanséw @alenaschillerov; 16% — z profilu wicepremiera i ministra przemystu i handlu
@XKarelHavlicek.
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stuszne, z czym si¢ zgadza, albo to, co jego zdaniem ma znaczenie informacyjne.
Z kolei Mateusz Morawiecki najczesSciej korzysta z konta @PremierRP, czyli ofi-
cjalnej strony Kancelarii Prezesa Rady Ministrow, ktOra prowadzona jest przez
sztab wyspecjalizowanych pracownikdéw. Zupetnie tak, jakby wierzyt on tresciom
tworzonym przez ekspertow, ktorzy wiedza, jak polityk powinien si¢ prezentowac
(Mistewicz 2015: 17).

Widac tu kontrast, na ktory zwrociliSmy uwage przy okazji politycznych kapita-
tow. Twitterowa wizytowka Andreja BabiSa w nieformalnym stylu pokazuje, ze jej
autor moze pozwoli¢ sobie na swobodeg: jest twitterowiczem niezaleznym, idacym
pod prad, podczas gdy jego polski odpowiednik przyjmuje utarty, formalny spo-
sOb prowadzenia konta. W dodatku Mateusz Morawiecki cz¢sto (8% retweetow)
korzysta z oficjalnego konta Prawa i Sprawiedliwosci (@pisorgpl). Kiedy u Andreja
Babisa wida¢ swobod¢ komunikacyjng (Lees-Marshment 2009: 53), u Mateusza
Morawieckiego prezentowany jest odgorny sposéb prowadzenia konta. Poza
tym dochodzi tu do podwdjnych Zrodet informacji: z zaplecza partyjnego
i kancelaryjnego.

4. Zarzadzanie wizerunkiem czy manipulowanie wrazeniem?

Czy marketingowe i PR-owe dziatania lideréw politycznych nalezy okresla¢ jako
zarzadzanie wizerunkiem, czy manipulowanie wrazeniem, to dylemat, przed kto-
rym stoja specjaliSci z zakresu wizerunku osob publicznych.

Manipulacja wizerunkiem to dziatanie o wiele bardziej ztozone od typowego
nim zarzadzania. Mozna je pordwnaé¢ do organizowania wizerunku, ktory polityk
juz ma, i kierowania nim. Jest to nie tylko proba koniunkturalnego narzucenia
odbiorcy, w jaki spos6b ma odbiera¢ polityka, lecz przede wszystkim przerzucenie
politycznej rywalizacji na plaszczyzng wizerunku — wiaczenie rywali do okreSlonego
»konkursu pigknosci” (Karwat 2009: 313).

Czym jest manipulowanie wrazeniem, wyjasnia Mirostaw Karwat: ,To pozy-
skiwanie zainteresowania, zdobywanie zaufania i poparcia, uzyskiwanie tzw. man-
datu spotecznego poprzez chwyty zastepcze (w stosunku do normatywnych —
moralnych, prawnych i obyczajowych — wymodg akredytacji) i podst¢pne”
(tamze: 321).

Manipulowanie wizerunkiem to dziatalno$¢ uwodzicielska (Kondziofa-Pich
2019: 94), ktoéra odpowiada na oczekiwania spoteczne. Szczegdlnie widoczne jest
to w mediach spotecznosciowych, gdzie mamy do czynienia z kreowaniem bez-
posredniej relacji. Polityk, a z reguly jego sztab, zwraca si¢ bezposrednio do swo-
jego odbiorcy, czym tworzy pozorng relacje, preparuje komunikacj¢ bezpoSrednig,.

Niektore media spolecznoSciowe w szczegdlnosci wspierajg dziatania z zakresu
manipulacji wrazeniem. Do takich nalezy Twitter, ktorego dynamiczno$¢ (Mazurek
2015) - nowe tweety zastepujq stare — sprawia, ze odbiorca ma do czynienia
z natfokiem nowych i nowszych komunikatow (Murthy 2013: 23).
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Zmiang kierunkdéw rozwoju Twittera poréwnac mozemy do opozycji miedzy komis-
nikowaniem a komunikowaniem sie (Zydek-Bednarczuk 2005: 10). Komunikowanie
z zaimkiem zwrotnym si¢ to proces dwustronny, wzajemna interakcja, podczas gdy
komunikowanie bez zaimka zwrotnego to proces informowania, gdzie ograniczona
jest rola odbiorcy, ktory tylko stucha, przyjmuje komunikat. Wydaje sig¢, ze teksto-
wemu wariantowi Twittera blizej do komunikowania sie, podczas gdy wizerunkowe
funkcje portalu zmierzaja w kierunku transmisji okreslonej informacji.

Warto zaznaczy¢, ze na Twitterze coraz czgsciej spotykamy si¢ z forma hybry-
dowa, tzn. tradycyjny tekstowy tweet ust¢puje miejsca zdjeciom, krotkim wideo czy
nowej opcji fleets (Harris, Havenson 2020) — bedacych odpowiednikiem znanego
z Instagrama Insta Stories.

Zmiana tekstowego charakteru Twittera zwigzana z treSciami typu fleets czy
coraz czgstsze pojawianie sic memow i krotkiego wideo (Doctoroff 2014: 54, 78)
czynig go uzytecznym narze¢dziem w zakresie zarowno kreowania wizerunku, jak
1 manipulacji wrazeniem. Wzmacnia to charakter samego medium spotecznoscio-
wego — szczegblnie w Polsce i w Czechach, gdzie dominuja uzytkownicy zainte-
resowani zyciem spoleczno-politycznym!!,

5. Akredytacyjne aspekty wizerunku

Zespo6t dziatan zwigzanych z zabieganiem o glosy elektoratu zredukowa¢ mozna
do mechanizmu akredytacji. Ten mechanizm to nic innego jak ogot aktywnosci,
dziatan, wypowiedzi itd. w celu uzyskania zgody na coS, otrzymania poparcia czy
po prostu wyrdznienia si¢ z thumu, zwrocenia na siebie uwagi (Karwat 2009: 231).

Jak zauwaza Karwat, akredytacja polityka przebiega na trzech ptaszczyznach
(Karwat 2009: 234). Pierwsza to formalna, gdzie mamy do czynienia z uwierzy-
telnieniem, a wiec formalng weryfikacja deklarowanych przez polityka kompetencji
i zdolnosci. Uwiarygodnienie, drugi poziom, dotyczy autocharakterystyki polityka,
czyli pokazania tych cech, ktére pomoga w realizacji zaciagni¢tych zobowigzan.
To sg najczesSciej dziatania wizerunkowe skupiajace uwage elektoratu na cechach
charakteru polityka, ktdre wzmocnig jego sprawnoS¢ w realizacji obietnic wybor-
czych, np.: oddanie rodzinie, pracowito$¢, poboznos¢ itd. Ostatni poziom akre-
dytacji to upowaznienie; dochodzi tu do zgody, aby polityk wystepowat w imieniu
danej grupy, byt jej reprezentantem. Upowaznienie moze by¢ tozsame z oddaniem
glosu na danego kandydata.

Modelowa akredytacja zaktada wspotbrzmienie kapitatu formalnego i auto-
charakterystyki: sposobu prezentacji posiadanych cech. Jej przeciwienstwem jest
manipulacja wrazeniem lub wizerunkiem, gdzie wiarygodny oznacza efektowny,
pongtny czy atrakcyjny.

" "Wedtug Statcounter w Polsce w 2019 roku z Twittera korzystato nieco ponad 6 mln uzytkow-
nikow. W Czechach bylo to blisko 700 tys.
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Akredytacja w kontekscie naszych rozwazafi bedzie dziataniem dostosowu-
jacym swoj wizerunek, a raczej wyobrazenie o sobie, do aktualnie panujacego
popytu i spoteczno-politycznej koniunktury. Politycy nierzadko podkreslajg te
cechy, ktore w danym momencie spofecznym sa cenione, ktdrych wyborca poszu-
kuje (tamze: 237).

Atrakcyjny wizerunek to taki, ktory nie tyle jawi si¢ jako spOjny i wyrazisty,
ile zyskuje aprobate, a przede wszystkim skupia uwage potencjalnego wyborcy na
polityku. Na skutek takiego dziatania wizerunek polityka staje si¢ ,wirtualny” —
traci cechy rzeczywiste, w ktorych miejsce pojawiajg si¢ cechy przypisane.

6. Taktyki atrybucyjne

W kontekscie manipulacji wrazeniem i aktywnoSci akredytacyjnej wskazac nalezy
na znaczenie taktyk atrybucyjnych. Ich celem jest komunikowanie odbiorcy faktu
posiadania przez polityka okreSlonych cech (Leary 2017: 29).

Taktyka atrybucyjna to dziatanie nastawione na przekonanie odbiorcy, ze
nadawca, w naszym przypadku polityk, jest osobg zachowujgcg si¢ w okreSlony
sposob i reprezentujaca konkretne postawy. To nic innego, jak proba przekonania
odbiorcOw i otoczenia, ze polityk jest osobg danego typu — jest taki, jak mowi.

Obszar komunikowania zawezony jest tu do aktywnosci, postaw i zachowan,
ktore odsytaja do uwiarygodnienia charakteru polityka. Medialne aktywnoSci maja
poswiadczaé, uwiarygadniaC pozadane cechy — sg ich wizerunkowym weryfikatorem.
Stad popularnos¢ takich komunikatow, jak zdjecia familijne, ktore potwierdzaja
przywigzanie do wartosci rodzinnych, czy komunikaty Swiadczace o poboznosci,
kultywowaniu wartoSci religijnych. To nic innego, jak realizacja strategii wizerun-
kowej Swiecenia przykladem (Wojciszke 2013: 544).

Tego rodzaju komunikaty nie tylko zyskuja aprobate¢ odbiorcy-wyborcy (Myers
2003: 437), ktéry ma okazje zobaczy¢ zycie swojego kandydata od kuchni, dowie-
dzie¢ si¢ czego$ wiecej, czego nie pokazg kamery programdéw publicystycznych,
lecz takze majq charakter dziatania ukierunkowanego na formowanie przekazu
dnia: medialnej agendy. Pamigtac nalezy, ze tresci ,,z zycia politykow” interesuja
redakcyjnych gatekeeperow, ktdrzy powielaja ten przekaz w czolowych serwisach
i portalach informacyjnych, skad trafiajg do szerokiego grona wyborcow, nie tylko
tych, ktorzy stale Sledzg polityka w mediach spotecznoSciowych. Dziatanie takie
uzna¢ mozna za zdecydowanie skuteczniejszg form¢ zdobywania nowych wyborcow.

7. Fortele atrybucyjne

Podstawowym chwytem z zakresu taktyk atrybucyjnych jest fortel nadinformowania
i niedoinformowania (Leary 2017). Wynika on z zalozenia, ze kazde dziatanie
wizerunkowe jest komunikatem majacym okreSlone znaczenie. Manipulujgc wra-
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zeniem, polityk moze o pewnych aspektach méwi¢ wigcej po to, by inne prze-
milcze€ 1 pomingC. To istota dziatania atrybucyjnego, gdzie o rzeczach dobrych,
korzystnych dla manipulacji wizerunkiem politycy méwig duzo, o tym z kolei,
co mogloby ich obcigzy¢, nie méwiag wcale. Dziatania w zakresie nadinformowa-
nia i niedoinformowania nawigzujg do Goffmanowskiego eksponowania i ukry-
wania (Goffman 2008: 108).

Przyktadem takiego dziatania jest czg¢sto stosowany przez politykOw, ale nie
tylko przez nich, fortel odstaniania kart. Polega on na wykorzystaniu waznych wyda-
rzefi zyciowych, okolicznosci, czasu i kontekstu do demonstracji posiadanych cech,
postaw i pogladow. To wykorzystanie pretekstow, ktorych dostarcza politykowi oto-
czenie. Wowczas decyduje sie on na ,podzielenie si¢” z odbiorcami swojg prywat-
noscia, na pokazanie swojego zycia od kuchni, gdyz to potwierdza konkretne cechy.
Dziatanie to jest typowg autoprezentacjg przez skojarzenie (Wojciszke 2013: 530).

Inng cz¢sto stosowang taktyka, szczegdlnie w czasie kampanii wyborczej, jest
polerowanie i retuszowanie (Leary 2017: 42). Polega ono na wyolbrzymianiu zalet
ludzi, miejsc, instytucji, ale takze wydarzen, z ktdrymi polityk miat jakikolwiek, chocby
znikomy, zwigzek. To odmiana piawienia si¢ w cudzym blasku, czerpanie wiary-
godnosci poprzez kradziez potencjatu otoczenia czy innych aktorow. Polerowanie
i retuszowanie jest szczegOlnie skuteczne, gdy ,kradnie” si¢ ze Swiata niepolitycz-
nego. Woéwczas polityk moze akcentowac fakt, ze akceptowany jest przez inne §ro-
dowiska, w ktérych odnajduje si¢ réwnie dobrze co w rzeczywistosci polityczne;.

7.1. Atrybucyjne fortele z @AndrejBabis

Wyraziste dziatanie z zakresu atrybucji odnajdujemy u Andreja Babisa w tweecie
z 2 maja 2019 roku'?, w ktérym publikuje on ,kulisy kampanii” (Biskup, Marciniak
2008). Dotacza wideo streszczajace przygotowania do kampanijnej rywalizacji
1 wyjasnia odbiorcom pomyst na wykorzystanie w kampanii czerwonej czapki z dasz-
kiem. Tweet rozpoczyna si¢ tekstowym komentarzem: Ty brdo, tak tahle kampari
bude hustd (No nie, ta kampania be¢dzie super).

Wideo zawiera wiele scenek, ktore pokazuja ,niepolityczng” twarz Babisa.
Materiat rozpoczyna si¢ kadrem, na ktorym widzimy, jak polityk lezy na sofie zmeg-
czony po sesji zdjeciowej. Z jednej strony ukazuje w ten sposdb trudy kampanii
wyborczej, z drugiej zas§ — ,,delikatne” oblicze polityka: Andreja Babisa zme¢czo-
nego i w wolnej chwili odpoczywajacego na sofie. Mamy tu do czynienia z uzwy-
czajnieniem polityka, polegajacym na redukcji przekazu kampanijnego: z progra-
mowego na ten krotochwilny (Rawski 2020: 135). Ponadto to przebiegly sposéb
wprowadzenia do medidw spolecznosciowych tematu zastepczego: odwrdcenie
uwagi. Michael Fleischer okresla tego typu dzialania jako komunikacje termostatowq
(Fleischer 2012: 48). Dziata jak termostat, ktory podtrzymuje okreSlong temperaturg.

12 Tweet z @AndrejBabis, 2.05.2019, https://twitter.com/AndrejBabis/status/1 123859669624 152066
(dostep: 1.02.2021).
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Iustracja 3. Wideo ze zm¢czonym po sesji zdjgciowej Babisem

Komunikaty takie, jak tweet Andreja Babisa, takze majq za zadanie podtrzymywac
temperature: ciepfo uzwyczajnionego wizerunku polityka (Zappavigna 2013: 34).

Andrej Babis stara si¢ faczy¢ wizerunek premiera z wizerunkiem zwyklego oby-
watela. Wykorzystuje tu fortel odstaniania kart. Przyktadem jest tweet z 8 maja
2019 roku'?, kiedy wspomina zmarfego Vaclava Postraneckiego'*. W tweecie oprocz
wyrazenia smutku Babis linkuje piosenke, ktora najbardziej kojarzy mu si¢ ze zmar-
tym. Piosenka poswiadcza znajomo$¢ tworczosci artysty, jak rdwniez pokazuje,
ze dla Babisa jest to utwor symboliczny, wazny ze wzgledu na jego przestanie.

Fortel utrwalania wizerunku premiera jako Obcana CR Babis stosuje nie-
zwykle czgsto. Zupetnie tak, jakby jego celem bylo niepokazywanie odcieni wiadzy
formalnej, ale narzucanie odbiorcy obrazu siebie jako reprezentanta, pierwszego
sposrod rownych. Stad popularno$¢ graficznych tweetow, w ktorych pojawiaja
si¢ zdjecia premiera w sytuacjach nieformalnych. Przyktadem jest jego fotografia
z meczu hokejowego opublikowana 26 maja 2019 roku'>.

13 Tweet z @AndrejBabis, 2.05.2019, https://twitter.com/AndrejBabis/status/1126207641561255939
(dostep: 1.02.2021).

14 Czeski aktor, rezyser, nauczyciel teatralny. Zyl w latach 1943-2019.

15 Tweet z @AndrejBabis, 2.05.2019, https://twitter.com/AndrejBabis/status/1132642402051743744
(dostep: 1.02.2021).
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Iustracja 4. Zdjgcie Babisa z meczu hokejowego

7.2. Fortele z @MorawieckiM

Wydarzenia o charakterze sportowym przyciggajg uwage politykow rywalizujacych
w kampanii wyborczej. Dynamika wydarzenia sportowego daje okazj¢ do zapre-
zentowania si¢ szerszemu gronu. Jest takze pretekstem do postuzenia si¢ forte-
lem polerowania, czyli wykorzystania potencjatu wydarzenia dla wiasnych celow.
Widowisko sportowe jest korzystne dla wizerunku niezaleznie od wyniku meczu
czy zawodow. W przypadku wygranej polityk prezentuje si¢ w blasku triumfato-
rOw, w momencie porazki — dodaje otuchy pokonanym.

Z fortelu polerowania i retuszowania korzystal Andrej Babis, kibicujac Czechom
podczas meczoéw hokejowych. Z wybiegu tego skorzystat takze premier polskiego
rzgdu. W tweecie z 2 maja 2019 roku'® Mateusz Morawiecki zdaje relacje z kibi-
cowania podczas meczu o pitkarski Puchar Polski.

Mateusz Morawiecki na stadionie siedzi nie jako premier, lecz przede wszyst-
kim jako kibic pitki noznej. Co wigcej, zdjecia dofgczone do tweeta pokazujg szefa
rzadu jako kibica zywo komentujacego to, co si¢ dzieje na murawie. Dodatkowo
Morawiecki zasiada na trybunie w towarzystwie dziecka, co wzmacnia wizerunkowy
przekaz o polityku z ludzka twarzg. Wizyta na meczu o Puchar Polski to typowe
odstonigcie karty rodziny i pasji. Premier Morawiecki tym tweetem uwypukla takie
cechy, jak rodzinnoS¢, posiadanie pasji czy zaangazowanie.

16 Tweet z @MorawieckiM, 2.05.2019, https://twitter.com/MorawieckiM/status/112405686069
5437312 (dostep: 1.02.2021).
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Iustracja 5. Zdjgcia premiera Morawieckiego z meczu o Puchar Polski

Wizyte na stadionie mozna by odczytac takze jako fortel polerowania i retuszo-
wania, czyli wykorzystanie potencjatu otoczenia. Jednak typowy przejaw takiego
dziatania odnajdujemy w tweecie z 27 kwietnia 2019 roku!” relacjonujgcym wizyte
premiera Morawieckiego na gameingowym evencie Game Jam Square.

Wydarzenie, ktore nie kojarzy si¢ z zyciem politycznym, premier wykorzystuje
jako okazje do zabrania gtosu (Magus 2019: 63) w dyskusji nad swoimi propozy-
cjami rewolucji technologicznej w Polsce. Nie referuje jednak programu, zamiast
tego stosuje wizerunkowg substytucje. Podajac w tweecie zdjecia z wydarzenia,
Morawiecki pokazuje, ze swobodnie czuje si¢ w towarzystwie mlodziezy, ze nie
jest mu obca tematyka technologii cyfrowe;.

Takie ujecia to ukryta sugestia skierowana do odbiorcy: polerowanie wizerunku
premiera, dodawanie politykowi ekstrakompetencji z obszaru gameingu czy cyfrowe]
rewolucji. Fascynacja ta tematyka, ktora premier przekazuje poprzez tweet, to z jed-
nej strony poszukiwanie nowych wyborcow (Adamik-Szysiak 2018: 64), z drugiej —
pokazanie liderskiej odwagi i otwartoSci; wyrazny komunikat mowiacy, ze polityk
nie boi si¢ wyzwan wspotczesnosci. Co wiecej, jest tym, ktory chce im sprostac.

17 Tweet z @MorawieckiM, 27.04.2019, https://twitter.com/MorawieckiM/status/112222126
6507915266 (dostgp: 1.02.2021).



126 Tomasz Rawski

Ilustracja 6. Zdjecie premiera Morawieckiego z eventu Game Jam Square

7.3. Miedzy obywatelem a liderem

Zestawienie kierunkow strategii atrybucyjnych na twitterowych profilach Andreja
Babisa i Mateusza Morawieckiego wskazuje na rozdzwigk w stosowaniu analizo-
wanych wybiegdw wizerunkowych u obu politykow. Co ciekawe, twitterowe sta-
tystyki pokazuja, ze wigksze zainteresowanie treSciami niepolitycznymi wzbudzajg
posty Babisa's.

Z analizy twitterowej osi czasu wynika, ze w przypadku czeskiego premiera
mamy do czynienia ze swoboda prowadzenia konta i publikowanych tresci. Zupetnie
tak, jakby chciat on podporzgdkowac to, co pisze, temu, jakim si¢ przedstawia na
Twitterze albo kim jest w rzeczywistosci, czyli Obcanem CR. Jesli Andrej Babis
decyduje si¢ na posty programowe, w wigkszosci przyjmuja one forme refleks;ji,
zapowiedzi i sloganow, nie miniprograméw politycznych streszczonych przez kan-
celarie i sztabowcow.

Atrybucyjne wybiegi Andreja Babisa, czyli odstanianie kart czy polerowanie, sa
ukierunkowane nie na wprowadzenie wizerunku zwyklego obywatela, lecz na pod-
trzymanie tego wizerunku. Babi$ nie bez powodu na Twitterze przedstawia si¢ jako
Obcan CR. Jest obywatelem: atrybucyjne zabiegi maja podtrzymaé ten przekaz,
utrwali¢ go w SwiadomosSci zwolennikOw i potencjalnych wyborcow.

18 Ten o meczu hokejowym otrzymal ponad 100 komentarzy, podczas gdy wizyta Mateusza
Morawieckiego na meczu o Puchar Polski otrzymata niespetna 30 komentarzy uzytkownikow Twittera.
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Odmienng strategi¢c spotykamy u Mateusza Morawieckiego, ktory juz na
poziomie kreowania profilu podkresla swoj przywddczy charakter: jest premierem
demonstrujacym wszystkie atrybuty wiadzy prezesa Rady Ministrow. Przejawy tego
podejscia odnajdujemy na osi czasu. Posty publikowane przez Morawieckiego to
czesto programowe deklaracje i zapowiedzi, retweety z kont Kancelarii Prezesa
Rady Ministrow oraz Prawa i Sprawiedliwosci.

Rozdzwick migdzy strategiami stosowanymi przez Morawieckiego i Babisa
oddaje takze jezyk, ktorym premierzy postuguja si¢ na Twitterze. U Andreja
Babisa mamy lapidarny, czasami potoczny styl komunikowania si¢ z potencjalnymi
wyborcami (Trysifiska 2004: 19), Mateusz Morawiecki za$, cho¢ redukuje ton for-
malny, komunikaty nadal utrzymuje w granicach jezyka oficjalnego, dalekiego od
potocznych wtracen i luznych dygresji. Widac to po zestawieniu dwdch tweetdw
poswigconych tematyce sportowej, ktore analizowaliSmy powyzej. Andrej Babis
rozpoczyna komunikat stowami Jdeme na to!!! (No to ruszamy!!!), dodatkowo
wzmacniajgc swoj tweet wieloma emotikonami, jak np. zacis$ni¢ta pi¢S¢, uniesiony
kciuk czy zarumieniona buzka. To styl wpisujacy si¢ w sportowy charakter wyda-
rzenia, gdzie postuzenie si¢ nieformalnym, miejscami potocznym jezykiem uwia-
rygadnia caly komunikat, czyni go bardziej autentycznym.

Mateusz Morawiecki w tweecie poSwigconym rozgrywkom o Puchar Polski
stosuje zrownowazony styl. Pisze o ,,emocjonujacym meczu” czy ,,twardo walczg-
cych”, zupetnie tak, jakby chciat bezstronnie stresci¢ spotkanie, rezygnujac z wyko-
rzystania emocjonalnego potencjatu wydarzenia. Wida¢ to takze po braku emo-
tikonow, ktorymi mogtby zniwelowac formalny wydzwick komunikatu, doda¢ mu
krotochwilnego zabarwienia. Zrezygnowanie z zabiegu uzwyczajnienia komunikatu
i redukcji stylu w zestawieniu z wydarzeniem pitkarskim moze sprawia¢ wrazenie,
ze odbiorca tweeta oceni go jako sztuczny i przesadnie formalny.

To wszystko pokazuje, ze jeSli premier decyduje si¢ na wybiegi atrybucyjne, to
na takie, ktore wpisza sie¢ w strategi¢ budowania wizerunku lidera. Na tle konta
czeskiego odpowiednika widac, ze Mateusz Morawiecki znajduje si¢ w trakcie
budowy niezaleznego wizerunku, upowszechniania siebie jako przywodcy. Byc
moze dlatego fortele atrybucyjne premiera sg zachowawcze i1 bardziej formalne
niz Andreja Babisa.

8. Fortele atrybucyjne a kampania wyborcza. Podsumowanie

Jak juz wspomnieliSmy, celem strategii atrybucyjnych w zakresie ,,polityki bez
polityki” jest uzwyczajnianie wizerunkéw politykdw, pokazywanie ich na roz-
nych polach aktywnosci, a przede wszystkim wprowadzanie do kampanijnego
dyskursu tematow zastepczych.

Polityczna rywalizacja na ptaszczyznie wizerunkdéw przybiera miejscami forme
»konkursu pigknosci”, w ktorym o zwycigstwie decyduje reakcja na zapotrzebowanie
widowni. Komunikaty tego typu, ktore przedostaja si¢ do mediow gidwnego nurtu,



128 Tomasz Rawski

cze¢sto stanowig weryfikator pozapolitycznych umiej¢tnosci politykow, jak bezpo-
Srednia rozmowa z wyborcg czy zachowanie si¢ w pozapolitycznej rzeczywistoSci.

Przekaz ten wzmacniaja media spotecznosciowe (Dudek 2019: 275), ktore staja
sie Zrodlem oryginalnego, bo czesto niedostepnego dla ogdlnych przekaznikow,
materiatu odstaniajgcego kulisy polityki. Politycy, znajgc wage i znaczenie tego typu
treSci dla mediow tradycyjnych, swobodnie mogg przemycac do gtdwnego medial-
nego nurtu wizerunki i komunikaty, ktore stuzg im w trakcie kampanii wyborczej.
Stad w czasie wyborow, ale nie tylko, na media spotecznoSciowe nalezy patrze
szerzej. Nie sg one wyltgcznie kanatem komunikacji miedzy politykiem a wyborca
w internecie. Sg wazng plaszczyzng nadawania tempa kampanijnej rozgrywce,
dzigki ktorej mozliwe jest utrwalanie wizerunku polityka, lecz takze korygowanie
go i retuszowanie, co szczeg6lnie wazne w kontekscie dynamicznych dziatan poli-
tycznej konkurencji.
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W artykule podjeto probe rekonstrukeji strategii dyskursywnych partii Konfederacja Wolnos¢
i Niepodlegtos¢ na przyktadzie rapowanych utworéw muzycznych nagranych przez jej poli-
tykdw w ramach akcji Hot16Challenge. Postuzono si¢ w nim podejsciem dyskursywno-histo-
rycznym. W swoich utworach Konfederacja jasno zarysowuje wrogéw — sg to politycy innych
opcji i zwolennicy socjalizmu. Sami konfederaci kreuja si¢ na obroficow wartosci i kompe-
tentnych fachowcow. Wykazano, ze strategie dyskursywne tej partii s3 podobne do strategii
wspolczesnych europejskich skrajnie prawicowych partii politycznych.

Stowa kluczowe: Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegio$¢, dyskurs polityczny, podejscie dys-
kursywno-historyczne, nowe media

1. Wprowadzenie

W XXI wieku mozna zaobserwowac wzrost znaczenia skrajnie prawicowych par-
tii na europejskiej scenie politycznej. ChoC ugrupowania o takim profilu byty
obecne w polityce od wielu dekad, site zademonstrowaty w ostatnich latach,
m.in. wprowadzajac swoich reprezentantow do parlamentdéw europejskich kra-
jow, w niektérych bedgc rowniez w sktadzie koalicji rzadzgcej. Ich popularnosé
zbiegta si¢ z wygrang Donalda Trumpa w wyborach prezydenckich w Stanach
Zjednoczonych w 2016 roku (Schaub, Morisi: 754). Probujac wyjasni¢ rosnacy
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sukces wyborczy partii prawicowych, badacze wyrdzniajg Swiatowq niestabilnos¢
ekonomiczng zwigzang z kryzysem, antyimigranckie nastroje oraz poczucie braku
reprezentacji przez partie gtownego nurtu w spofeczenistwie (Mudde, Kaltwasser
2018: 1667). Autorzy z roznych pafistw sugeruja, ze europejskie partie tego typu
stosujg odmienne strategie.

Wykazano, ze Nigel Farage, 6wczesny lider brytyjskiej Partii NiepodlegtoSci
Zjednoczonego Krolestwa, przedstawit imigrantéw jako realne zagrozenia dla
Brytyjczykdw, wzmacniajac u nich poczucie leku (Cap 2019: 79-80). Charles Lees
(2018) stwierdzit, ze AfD zbudowala swoj sukces na narracji nacjonalistycznej,
kreujac UE na organizacj¢ niekorzystng dla Niemiec. Badania poréwnujace Lige
Poinocng i Partic WolnoSci przyniosty z kolei wniosek, iz wioscy politycy skupiali
sie na sferze socjoekonomicznej, natomiast holenderscy — na suwerennosci; obie
partie przyjmowaly jednak narracj¢ populistyczng (Pirro, van Kessel 2018: 339).
Na polskiej scenie politycznej odpowiednikiem tego typu partii jest Konfederacja —
koalicja mniejszych ugrupowan, ktéra w wyborach parlamentarnych w 2019 roku
wprowadzita jedenastu reprezentantow do izby nizszej, natomiast w wyborach
prezydenckich w 2020 roku kandydat tej formacji Krzysztof Bosak zajat czwarte
miejsce, uzyskujac znacznie wigksze poparcie niz inni skrajnie prawicowi kandy-
daci w poprzednich kampaniach.

Pomimo wystepowania we wspotczesnej Europie wielu skrajnie prawicowych
partii, badacze zgadzaja si¢ w kwestii ogélnych wspdlnych cech dyskursow ugru-
powan o silnie prawicowym profilu (Minkenberg 2000: 170). Jens Rydgren (2017:
493-494) wymienia m.in. wyraznie zarysowany podziat na swoich i obcych, walke
z polityczng poprawnoscia, sprzeciw wobec globalizacji, akcentowanie kwestii zwia-
zanych z nacjonalizmem oraz zatrzymanie nielegalnej imigracji. Swoi (my) to kon-
serwatySci, ktorzy ci¢zko pracujg na rzecz ojczyzny i dobra wspdlnego; obcy (oni)
to z kolei kosmopolici, zwolennicy Scisfej integracji w ramach Unii Europejskiej,
ktorzy jawnie opowiadaja si¢ za odejSciem od tradycyjnych wartosci (Rensmann
2017: 124). W Polsce sposrod politykow Konfederacji wielu opracowan doczekat
si¢ Janusz Korwin-Mikke, ktory opisywany jest jako radykalny antysystemowiec
z wyrazistymi pogladami na kwestie gospodarcze. Tworzy on atmosfer¢ zagrozenia,
przekonujac wyborcow, ze Polska jest rzadzona przez politykow niekompetentnych.
Nazywa rowniez partie gtownego nurtu ,Bandg Czworga”, nierzadko postuguje si¢
takze jezykiem nieparlamentarnym (Kostecki 2017; Kostro, Wroblewska-Pawlak
2013; Kulas 2018). Jego dziatania ujmowano w kategoriach demagogicznych
i populistycznych (Lipifiski, Stepifiska 2019: 79). Pomimo szczegétowego opraco-
wania dyskursu jednego z lideréow Konfederacji, dyskurs samej formacji nie zostat
jak dotad wyczerpujaco przeanalizowany.

Badacze zajmujacy si¢ komunikowaniem politycznym zwracajq uwage na duza
popularnos¢ skrajnie prawicowych partii europejskich w przestrzeni internetowe;.
Schroeder (2019) podkresla rolg Twittera w zwyci¢skiej kampanii prezydenckiej
Donalda Trumpa. Dzigki swoim licznym kontrowersyjnym wpisom zdotat on
narzuci¢ Hillary Clinton tematy w kampanii, co ostatecznie przetozyto si¢ na jego
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zwyciestwo. Autor dodaje, ze cyberprzestrzefi czg¢sto jest wykorzystywana przez
skrajnie prawicowych politykow z uwagi na relatywnie niewielka ich obecnos¢
w mediach tradycyjnych. Kramer (2017: 1300) zauwaza z kolei, ze posty zamiesz-
czane w mediach spotecznoSciowych lub na stronach internetowych sa zazwyczaj
bardziej krytyczne i napisane dosadniejszym jezykiem, mozna je rowniez kasowac
lub edytowac w taki sposdb, aby byly strategicznie dwuznaczne. AktywnoS¢ ultra-
prawicowych politykoOw w internecie moze byC¢ rOwniez odczytywana jako proba
bycia blizej zwyktych ludzi. Taka strategie przyjeli w latach 2014—-2015 Korwin-
-Mikke i Pawet Kukiz, ktorzy byli aktywni na Facebooku i Twitterze (Lipifski,
Stepinska 2019: 79).

2. Materiat i metoda

Material badawczy obejmuje dziesie¢ utworéw opublikowanych w serwisie YouTube
w okresie od 10 do 29 maja 2020 roku w ramach Hot16Challenge. Jest to ogdlnopolska
akcja muzyczna, ktorej inicjatorem byt w 2014 roku polski raper Solar. W jej ramach
nalezy wykonac krotki, szesnastowersowy rapowany utwor, a nast¢pnie nominowac
innych do tego wyzwania, na podj¢cie ktorego ma si¢ 72 godziny. O ile pierwsza edy-
cja wyzwania miata charakter wylgcznie rywalizacyjny, o tyle druga — zapoczatkowana
w kwietniu 2020 roku — byta forma akcji charytatywnej w celu zebrania pienigdzy
dla personelu medycznego w ramach walki z koronawirusem (Socha 2020: 33-35).

Politycy, ktorych utwory zostaly wigczone do analizy, to Konrad Berkowicz
[KB], Stawomir Mentzen [SM], Artur Dziambor [AD], Konrad Smuniewski [KS],
Adrian Stateczny [AS], Patryk Marjan [PM], Tomasz Grabarczyk [TG], Krzysztof
Tuduj [KT], Dobromir Sos$nierz [DS], Dominika Korwin-Mikke [DKM] oraz
Janusz Korwin-Mikke [JKM]. Utwory politykow Konfederacji zebraly imponujacag
liczbg wysSwietlefi: ok. 9 min'.

Maja one imitowac popularny wsrod raperow gatunek dissu. Konrad Berkowicz
okreslit swoj utwor w ten sposéb: , Ten kawalek to jest diss, ale nie tylko na
PiS”, natomiast niektorzy politycy postuzyli si¢ pseudonimami (AD - Bandzior,
KS - Smunio), co réwniez jest powszechne w stylistyce rapu. Diss jest konwencja
wystepujaca w rapie, ktora polega na ataku sfownym wymierzonym najczesciej
w innego rapera. Ataki sfowne w utworach konfederatow obfituja w sarkazm,
ironi¢ i hiperbolizacj¢, co rOwniez jest waznym elementem rapu, szczegdlnie jego
odmiany ulicznej (Kubrin 2005: 366).

Metoda opiera si¢ na krytycznej analizie dyskursu (KAD), w szczeg6lnosci na
jej dyskursywno-historycznej odmianie (HAD). W ramach KAD dyskurs ujmo-
wany jest jako zfozony zbior jednoczesnych i sekwencyjnych, wzajemnie powigza-
nych aktéow mowy, ktore przejawiajg si¢ w obrebie spotecznych pol dziatania jako
tematycznie pokrewne gatunki semiotyczne. Podejscie dyskursywno-historyczne

' Stan na 1.12.2020 roku.
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pozwala na witgczenie do analizy historyczno-spotecznego kontekstu. Wedtug
Meyera dyskursy powstaja w okreSlonym miejscu i czasie, a zatem powinny byc
rozumiane w sferze swoich kontekstow (Meyer 2001: 14-16). Dyskurs nie jest
tozsamy z pojeciem tekstu, ktory jest z kolei rozumiany jako materialna reali-
zacja aktu jezykowego (Wodak 2001: 66). Dyskurs nie jest rowniez przestrzenig
zamknietg — badacze HAD definiuja go jako dynamiczny i ciagle zmieniajacy si¢
system, w ktorym stale pojawiaja si¢ nowe sfery, a jednoczeSnie inne obszary pro-
gresywnie traca na znaczeniu (Reisigl 2017: 51-52). Ruth Wodak zaznacza takze,
ze w ramach HAD uprawnione jest postugiwanie sie¢ odmiennymi podejSciami
badawczymi oraz korzystanie ze zroznicowanych paradygmatow w zaleznosci od
tego, ktora orientacja bedzie zrodtem najbardziej relewantnych odpowiedzi na
postawione pytania badawcze (Wodak 2008: 194).

Aby przeprowadzi¢ rekonstrukcje danego dyskursu, nalezy zidentyfikowac
strategie dyskursywne. Sg one rozumiane jako mniej lub bardziej intencjonalny
plan lub zespot praktyk, ktore stosuje si¢ w celu osiagni¢cia okreSlonego spotecz-
nego, politycznego, psychologicznego lub lingwistycznego celu (Reisigl, Wodak
2009: 94). Wodak (2001: 72-73) zaznacza, ze w analizie poszukuje si¢ odpowie-
dzi na nast¢pujace pytania:

1. Kto jest reprezentowany w danym dyskursie i jak aktorzy spoteczni sg nazy-

wani? (strategia referencji/nominacji).

2. Jakie cechy sa przypisywane aktorom spotecznym? (strategia predykacji/
orzekania).

3. Jakiego rodzaju argumenty i schematy argumentacyjne sa stosowane przez
okreSlone osoby badz grupy spoteczne w celu legitymizacji ich dziatan?
(strategia argumentacji).

4. Z jakiej perspektywy lub punktu widzenia prezentowane sg argumenty?
(strategia perspektywizacji).

5. Czy status epistemiczny wypowiedzi jest w jaki§ sposob modyfikowany?
(strategie intensyfikacji i tonowania).

W celu zilustrowania i opisania realizacji dychotomii ,,my—oni” oraz przypisa-
nia im typow wartosciowania w dyskursie Teun van Dijk (2006: 734) zapropono-
wal sktadajacy sie z czterech elementow kwadrat ideologiczny, w ktérego ramach
zachodzi pozytywne przedstawienie grupy wilasnej (in-group) oraz negatywne
grupy obcej (out-group). Na proponowany przez van Dijka koncept sktadajg si¢
nastepujace aspekty: a) podkreslenie pozytywnych cech wtasnych; b) uwypuklenie
negatywnych cech obcych; c) ostabienie negatywnych cech wtasnych; d) tonowa-
nie pozytywnych cech obcych.

Z racji ograniczefi natury formalnej centralng osig artykutu sg strategie referen-
cji 1 orzekania, argumentacji oraz intensyfikacji i tonowania. Pierwsza z nich stuzy
konstruowaniu wizerunku naszych i swoich oraz obcych i innych. Do sposobdéw
jej realizacji naleza m.in. kategoryzacja, odcziowieczajace biologiczne metafory,
metonimie, synekdochy czy deiksy. Orzekanie to w istocie dyskursywna kwalifika-
cja aktorow spotecznych, obiektow, zjawisk, wydarzen, procesOw i dziatan (mniej
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lub bardziej pozytywnie lub negatywnie). Stuzy ono negatywnemu okreSlaniu lub
pozytywnemu nacechowaniu uczestnikow dziatan spolecznych. Srodki orzekania
to m.in. stereotypowe, oceniajace atrybucje negatywnych lub pozytywnych cech
(w formie przymiotnikow, wyrazefn przyimkowych, imiestowow, zdah przydawko-
wych itd.), poréwnania, figury retoryczne (m.in. litoty, eufemizmy, augmentatywy),
aluzje, presupozycje, implikacje itp. (Reisigl, Wodak 2009: 95). Wodak (2008: 197)
zauwaza, ze nierzadko niemozliwe jest wyrazne rozgraniczenie pomiedzy dwoma
omawianymi strategiami, poniewaz okreslone strategie denotacyjne uznaje si¢ za
rodzaj strategii okreSlania, jesli denotacji towarzyszy okreSlanie aktoréw spotecz-
nych w sposéb wartosciujacy.

W ramach strategii argumentacji negatywne badZz pozytywne okreSlenia sg
uzasadniane. Jedng z najwazniejszych kategorii pomocniczych w podejSciu dyskur-
sywno-historycznym sg kategorie toposu, ktore sg definiowane jako swoiste nagtowki
(headings), pozwalajace na konstruowanie argumentéw, do ktérych wyrazenia
wykorzystywane sg poszczegdlne elementy w tekScie (Krzyzanowska 2012: 211-
212). W innym swoim tekscie Natalia Krzyzanowska (2013: 73) dodaje, ze analiza
toposdw pozwala uchwyciC najwazniejsze struktury argumentacyjne. Z kolei Martin
Reisigl (2010: 50), podajac przyktad dyskursow odnoszacych si¢ do dyskryminacji
spolecznej, definiuje toposy jako elementy argumentacji, ktore petnig funkcje regut
wnioskowania, jako ze wigzg podawane argumenty z koficowym twierdzeniem.
Toposy uzasadniaja przejScie od argumentacji do wnioskowania; zazwyczaj nie
kwestionuje si¢ zatozen lub przestanek 1gczacych dowody z wnioskami, poniewaz
sg najczesciej brane za pewnik — mozna je sformutowac jako wyrazenie warunkowe
lub kauzalne, np. ,jezeli X, to Y” lub .Y, poniewaz X” (KhosraviNik 2015: 112).

W ramach perspektywizacji moéwca wyraza swoj punkt widzenia i zaangazo-
wanie poprzez sposob, w jaki wyrazane sg referencje czy orzekania. Do tego typu
strategii nalezy mowa pozornie zalezna, markery dyskursu, cytaty, metafory czy
wykorzystywanie cudzystowu (Reisigl, Wodak 2009: 95).

Ostatnig ze strategii sugerowanych przez badaczy postugujacych si¢ podej-
Sciem dyskursywno-historycznym jest intensyfikacja lub tonowanie. Za jej pomocg
zmienia si¢ ilokucyjna moc wypowiedzi oraz jej epistemiczny status. Potencjalne
srodki obejmuja deminutywy lub augmentatywy, czasowniki modalne, hiperbole,
litoty, posrednie akty mowy czy pytania roztaczne (Wodak 2008: 196-197).

3. Analiza

3.1. Referencja i orzekanie

W utworach mozna zauwazy¢ wyrazny podziat na obcych i swoich. Przeciwnicy
polityczni, bez wzgledu na reprezentowana opcje, nazywani sa socjalistami. Politycy
Konfederacji postuguja si¢ tym samym generalizowaniem i usituja nada¢ scenie
politycznej waski ksztatt, gdzie Scierajg si¢ wylacznie dwie opcje.
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Pomiedzy socjalistami a komunistami stawiany jest znak réwnosci (,,Socjalisci,
komuniSci, jakie to sg brudne Swinie”). W przytaczanym wersie z utworu Stawomira
Mentzena mozna zauwazy¢ metafor¢ zwierzeca, przeciwnicy polityczni zostali
bowiem okresleni mianem Swifi. W podobny sposéb politykow opisat Konrad
Smuniewski (,,Kartka odciggnij Swinie od koryta”). Opisywanie innych przy uzy-
ciu metafor zwierzecych jest jednym z najczestszych przejawdw dyskryminowania
cztonkow pewnych grup spofecznych (Reisigl 2010: 42).

Zwolennicy i propagatorzy socjalizmu sg przez konfederatow okreslani mianem
Hlewakow”. | Lewak” to jedna z najbardziej rozpowszechnionych obelg w dyskursie
prawicowym. Anna Niepytalska-Osiecka zwraca uwage na aksjologiczny aspekt
tego wyrazu, poniewaz ,lewak” (i pojecia pokrewne, np. ,lewactwo”) jest warto-
Sciujace negatywnie (Niepytalska-Osiecka 2019: 82-83). Nalezy rOwniez zauwazyc,
Ze mianem ,lewakow” cz¢sto okreslani sg nie tylko reprezentanci pogladow skraj-
nie lewicowych, lecz takze centrowych, a nierzadko wszyscy, ktorzy nie zgadzajg
sic z prawicowa wizja Swiata (Dubisz 2017: 111). Takie rozumowanie wyrazu
slewak” w utworach politykow Konfederacji wydaje si¢ zasadne, jako ze konfe-
deraci w rownym stopniu krytykujg politykdw z r6znych formacji. Nawet partie
centrowe i prawicowe (np. Platforma Obywatelska czy Prawo i Sprawiedliwosc),
ktore nie propagujq idei socjalistycznych i lewicowych, klasyfikowane sg jako
slewacy” i socjalisci. Konfederaci proponuja mozliwie najbardziej uproszczony
obraz polskiej sceny politycznej. ,,Lewakom” i socjalistom zarzuca si¢ niemo-
wienie prawdy i celowe oszukiwanie Polakéw, okradanie pafistwa oraz watpliwg
moralno$¢ — okreslani sg oni jako ,,szuje” (JKM), ,rzezimieszki” (AD), ,ktamcy”
(PM) czy ,dranie” (JKM). Zarzuca si¢ im takze brak kompetencji (,,cymbaty” —
SM). Popieranie politykdw innych formaciji jest rowniez ujmowane w kategoriach
czynu glupiego oraz wystapienia przeciwko woli rodzicow. Przypisuje si¢ im zatem
wylgcznie negatywne przymioty.

Kolejnym uogodlnionym wrogiem jest Unia Europejska oraz europarlamenta-
rzysci, okreSlani za pomocg synekdochy pars pro toto — Brukseli. Patryk Marjan
nawotuje do szturmu na Parlament Europejski, natomiast Stawomir Mentzen
nazywa zasiadajacych tam postow zboczeficami, co ma na celu zaréwno odebranie
im wiarygodnoSci (jako ze w obliczu pandemii zajmujg si¢ trywialnymi spra-
wami), jak i pokazanie ich w negatywnym Swietle, czemu stuzy wspomniana silnie
stygmatyzujaca inwektywa, nierzadko uzywana w celu kreowania antagonizmu
»,my-oni” (Biefiko 2020: 137).

»,Lewakom”, socjalistom, europostom i innym przeciwnikom politycznym
przeciwstawiani sg swoi. Jedng z podstawowych strategii konfederatow jest pozy-
tywna autoprezentacja. Mozna jg zaobserwowaé w utworze Stawomira Mentzena,
ktory w dwoch wersach dokonuje zarOwno pozytywnej prezentacji wiasnej, jak
i negatywnej — przeciwnikow politycznych, tym samym podkreslajac brak kom-
petencji prezesa Prawa i Sprawiedliwosci oraz 6wczesnego wicepremiera (,,Jakie
bzdury wygaduja o podatkach mej dziedzinie. Zjednoczeni socjalisci Jarek duzy,
Jarek maty”).
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Wykorzystujac konwencje gatunkowa, Janusz Korwin-Mikke nazywa siebie
bogiem rapu, co podkreslaja rowniez inni politycy partii opisujacy Korwin-Mikkego
jako swojego mentora (,Dzi¢kuje za nominacje ze strony Janusza Korwin-
-Mikkego, Boga rapu” — AD; ,Krdla nigdy nie pobije i nie taka moja rola” - SM).
W muzyce rap okreSlanie siebie za pomocg tego typu wyrazow jest cz¢stg strategia,
stosowang zwykle przez najbardziej popularnych wykonawcdw, takich jak Eminem
czy Kanye West (Molokov, Zueya 2017: 1360-1361). Poprzez korzystanie z tych
wzorcOow konfederaci pozycjonuja si¢ na kompetentnych nie tylko w dziedzinie eko-
nomii czy prawa, lecz takze gatunku, ktorego uzywaja do komunikacji z wyborcami.

Politycy Konfederacji okreslaja réwniez siebie jako ,,prawakow”. OkreSlenie
»prawak”, bedace przeciwienistwem ,lewaka”, wydaje si¢ nacechowane pozytywnie,
poniewaz konfederaci sami nazywaja si¢ w ten sposob. Nalezy rowniez zauwazyc,
ze stowo ,,prawak” jest mniej rozpowszechnione niz ,lewak” i czesto oznacza po
prostu osobe, ktora ma prawicowe poglady (Niepytalska-Osiecka 2019: 85).

Trzecim z gtéwnych aktorow spotecznych wymienianych przez konfederatow
w ich utworach jest Polska. Politycy Konfederacji moéwig o naszym kraju przy
uzyciu metafory chorego cztowieka, zaznaczajac, ze taki stan rzeczy jest dzietem
politykdw dotychczas rzadzacych krajem. W ich dyskursie panstwo jest rowniez
okradane przez swoich sprzymierzencow, ktorzy w istocie wykorzystujg stabosc¢
Polski. Dyskurs wytaniajacy si¢ w utworach sprawia wrazenie spdjnego: Polska
rzadzg niekompetentni i skorumpowani politycy, dziatajacy w imi¢ obcych intere-
sOw. Szansg dla panstwa wydaje si¢ wytgcznie nowe rozdanie, ktOre reprezentuja
konfederaci oraz ich zwolennicy. Jest to dyskurs spojny z dotychczasowymi stra-
tegiami dyskursywnymi organizacji politycznych tworzacych Konfederacje, kto-
rzy portretowali Polsk¢ w kategoriach stabego tworu otoczonego przez wrogich
sasiadow, rzadzonego przez politykow oddanych obcym sitom (Lipifiski, Stepifiska
2019; Szwed-Walczak 2018).

Tabela 8. Strategie referencji i orzekania

Aktorzy spoleczni Referencja Orzekanie
Politycy partii innych | ,lewacy”, — Z braku troski wolg stuzy¢ obcym (KS)
niz Konfederacja socjalisci, — Wszyscy zatosni (KS)
i ich zwolennicy, komunisci, - Przyznaj szczerze, lewaku, racje ma Konfedera-
urzednicy Unii Euro- | (brudne) cja! (TG)
pejskiej i postowie do | Swinie, rzezi- — Unia i NATO to jaka$ kpina (AS)
Parlamentu Europej- | mieszki, chtam, | — Ktamcy musza ktamac¢ (PM)
skiego zboczeficy, - Bo socjalista to jest taki czlowiek, ktéremu twe
ktamcy, dranie, | pienigdze sen spgdzaja z powiek (DS)
gwalciciele - Kto o zdrowym zmygle wybrat ten caty chiam?
krow, gtupi, (PM)
szuje — Zwykly z Ciebie rzezimieszek (AD)
- Socjalistom wierza gtupi, ale na nas to si¢ skrupi
(JKM)
— Kto nie stucha ojca, matki — nie giosuje na
Korwina (JKM)
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Aktorzy spoleczni Referencja Orzekanie

Politycy Konfedera- Hprawak”, — Jestem straszny Korwin-Mikke,

cji 1 jej zwolennicy, krol, bog rapu, | co si¢ wpieprzyt w polityke (JKM)

polscy patrioci wolnoSciowcy, | — Teraz jestem rapu bogiem (JKM)
libertarianie, — Polak to nie stuga, nie zna, co to pany (KS)
straszny — Krdla nigdy nie pobije i nie taka moja rola (AD)

— To jest wtasnie prawda taka, wyjawiona przez
Prawaka (AD)

- BadZ madry przed szkodg jak konfederata! (KS)
— Masz interes polski, to giosuj na Bosaka (KS)

Polska nasz pigkny — Wprowadzili stan XD w catym naszym pigknym
kraj, organizm | kraju (SM)
zatruty, raj — Od miesigcy w kwarantannie cafa Polska nasza
urzegdniczy zyje (DKM)

— JesteSmy okradani przez kazdego sojusznika (AS)
— Panowa¢ nad chaosem, ktory rzadzi Polski losem
(KT)

- Polska, organizm juz tak zatruty, jak czlowiek,
gdzie rak daje przerzuty (AS)

Zrodto: opracowanie wiasne.

3.2. Argumentacja

3.2.1. Topos strachu i zagrozenia

W utworach Konfederacji dominuje topos strachu i zagrozenia (topos of threat or
danger). Jest on uzywany w celu podkreSlenia szkodzacych Polsce dziataf rzgdza-
cych. Mozna opisa¢ go w nastepujacy sposob: jezeli zidentyfikowano okreslone
zagrozenia lub niebezpieczefistwa, nalezy co$ z nimi zrobi¢ (Katea 2018: 69).

Autorzy utwordw przestrzegaja przed politykami, ktorych celem jest odebra-
nie Polakom pieniedzy i wolnoSci, co ma ich uczynicC jeszcze bardziej zaleznymi
od woli rzadu. Dzialania wtadzy skierowane sg takze przeciwko rodzimym przed-
siecbiorcom. Adrian Stateczny przekonuje z kolei, ze taki stan rzeczy utrzymywat
si¢ od dawna. Poprzez generalizowanie negatywnych dziataf rzadu konfederaci
przekonuja, ze nalezy im si¢ przeciwstawiC, czego wyrazem w domysle bedzie gtos
na Krzysztofa Bosaka w wyborach prezydenckich. W przeciwnym razie Polsce
i Polakom groza rzady politykow ulegtych wobec Unii Europejskiej i innych orga-
nizacji migdzynarodowych, sukcesywnie doprowadzajacych nasz kraj do ruiny oraz
odbierajacych obywatelom podstawowe wartosci, takie jak wolnos¢ czy prawo do
samostanowienia. Badacze zaznaczaja, ze topos strachu i zagrozenia jest jed-
nym z najczeSciej uzywanych przez wspodiczesnych politykow skrajnej prawicy
(Richardson, Wodak 2009).



Strategie dyskursywne Konfederacji - na przyktadzie utworéw... 139

Tabela 9. Topos strachu i zagrozenia

— Chcesz si¢ wymknaé po kryjomu, morda w kubet i do domu! (DKM)

— W rzadowych tawach siadt i zabiera wolno$¢ nam! (PM)

— Nie daj sobie wzig¢ wolnosci (KB)

- Gospodarka, przedsigbiorcy, wszystko leci teb na szyje! (TG)

— Zeby tylko gltosy kupi¢, polskie firmy chca udupic (SM)

— Kto przed partig kigka, ten nie bedzie gtodny (KS)

- Polska, ojczyzna ma, wielce kochana, ty jestes od wiekow brutalnie okradana (AS)
— JesteSmy okradani przez kazdego sojusznika (AS)

Zrodto: opracowanie wiasne.

3.2.2. Topos korzysci lub uzyteczno$ci

W utworach konfederatéw zidentyfikowano réwniez topos korzysci lub uzyteczno-
Sci (topos of advantage or usefulness). Mozna go sparafrazowac przy uzyciu naste-
pujacego warunku: jezeli dziatanie bedzie przydatne, wowczas nalezy je wykonac
(Wodak 2001: 74).

Korzystajac z tej strategii argumentacyjnej, konfederaci przekonujg, ze podatki
i transfery socjalne, ktérych zwolennikami sg politycy innych opcji, w istocie szko-
dza Polsce i nalezy je w duzej mierze zlikwidowac. Osoba, ktora bedzie w stanie
to uczynit, jest Krzysztof Bosak, wobec czego nalezy poprze¢ go w wyborach
prezydenckich. Reprezentuje on prawdziwie polskie interesy i kazdy, komu bliska
jest idea silnej 1 bogatej Polski, powinien oddac¢ na niego glos.

Tabela 10. Topos korzysci lub uzytecznosci

— Ale pomysl, moj kolego, jaka bytaby wyptata. Bez podatkéw i bez danin, miatbyS dzisiaj na
pontiaka (AD)

- To socjalne rozbuchane, te zasitki wyplacane. Zeby tylko glosy kupié, polskie firmy chca
udupi¢ (SM)

— Wylacz telewizor, wiacz myslenie wreszcie moze. Nie daj sobie wzigé wolnoSci — i Szczes¢
Boze (KB)

— Masz interes polski, to gtosuj na Bosaka (KS)

- Wigc, kolego, wstaf i walcz, nie wymagaj zadnych tarcz. Wielka Polska to nie zart. Glosujemy
na Bosaka, zeby Polska taka (KT)

3.3. Intensyfikacja i tonowanie

Najczesciej intensyfikowana czeScig mowy byly rzeczowniki. W omawianym mate-
riale rzeczowniki nacechowane emocjonalnie zostaly uzyte w znacznej czg¢sci do
opisu przeciwnikdw politycznych oraz ich dziatan. Okreslenia politykdw to ,,debil”
(Piotr Szumlewicz — SM), ,zero” (Zbigniew Ziobro — SM), ,,cymbaly” (cztonkowie
Zjednoczonej Prawicy — SM) oraz ,,chtam” (zbiorczo o postach na Sejm — PM).
Zwolennicy idei socjalizmu zostali zaklasyfikowani jako ,,dranie” i ,,gnojki” (JKM).
Poglady, ktore glosza obie omawiane grupy, to z kolei ,,farmazony” (JKM) i ,,bzdury”
(SM); natomiast Polska rzadzona przez éwczesnych politykdw to ,,bagno” (AS).
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Przez strategie¢ intensyfikacji rzeczownikow politycy Konfederacji starali si¢ odebrac
wiarygodnos¢ swoim oponentom. Oprocz inwektyw wykorzystano réwniez wul-
garyzmy (,,dupa” — KB; ,kurwa” — AS). Konfederaci rapowali takze o podatkach
jako o ,grabiezach” (AD), ,,machlojach” (KB), ,daninach” (AD) i ,haraczach”
(KB). Skrajnie negatywne przedstawienie podatkow jest spdjne z ogbétem dyskursu
Konfederacji — sa one dla niej jednym z narze¢dzi ograniczania wolnoSci Polakow.
Kraj rzadzony przez niekompetentnych i nieudolnych politykow, ktorzy przeku-
puja spoteczefistwo transferami socjalnymi (,,tapowy” — KB), jest miejscem trud-
nym do zycia i skrajnie nieprzyjaznym, w ktorym zmusza si¢ obywateli zaréwno
do ptacenia niesprawiedliwych podatkow, jak i bezzasadnego noszenia maseczki
(,kaganiec” — DKM).

Przymiotniki moga zmieniac illokucyjng site danego aktu mowy poprzez
sposob, w jaki opisujg rzeczowniki. W utworach Konfederacji w miejsce neutral-
nego przymiotnika ,lewicowy” uzywany jest nacechowany pejoratywnie ,,lewacki”
(Wietoszko 2018: 55). Politycy uzywali przymiotnikdw ,rezimowe” i ,,chamscy”
(KS) w celu nazwania odpowiednio medidw i dziennikarzy. Podobnie jak w przy-
padku rzeczownikéw konfederaci postuzyli si¢ wulgarnymi przymiotnikami — czg-
sto pojawiajacy si¢ w utworach socjalisci zostali okreSleni przez Janusza Korwin-
-Mikkego przymiotnikiem ,,pieprzeni”.

W odniesieniu do czasownikéw nalezy odnotowal sposdb mowienia przez
Konfederacje o podatkach, ktory spdjny jest z narracjg proponowang przez poli-
tykow tej opcji. Wprowadzajac nowe podatki, rzadzacy cheg jedynie ,,grabi¢ mie-
nie” (TG) obywateli oraz ,,pofozy¢ tapska” (KB) na ich pienigdzach. W narracji
konfederatow polscy politycy nie stuza krajowi, a ich celem jest ,,przemoca okuwac
w kajdany” (KS) Polakéw, do czego wykorzystuja media, ktore — jak wspomniano
wczeSniej — sg nie tylko ,rezimowe”, lecz takze ,bombardujg propagandg” (KB).
Analogicznie do rzeczownikow i przymiotnikOw postuzono si¢ wulgaryzmami —
rzadzacy chca ,,udupi¢” (SM) polskich przedsigbiorcow i ich firmy, natomiast
Polacy w strachu masowo ,,spierdalaja” (AS) na emigracje. Dziatania Konfederacji
i jej zwolennikdw sg jednak ujmowane w kategoriach zdecydowanych — Janusz
Korwin-Mikke nawotuje, aby socjalistom ,,0bcia¢ jaja”, natomiast Krzysztof Tuduj
eksponuje swoja sprawczo$¢ poprzez zachecanie odbiorcoéw do boju (,wiec, kolego,
wstaf i walcz”).

Stosunkowo rzadziej wystepuja strategie tonowania. Artur Dziambor postuzyt
si¢ nia, rapujac ,,grosik zajefajny” w miejsce ,,zajebisty”, od ktorego pierwszy z przy-
miotnikdw pochodzi. Stawomir Mentzen, starajac si¢ bagatelizowac utwor Janusza
Korwin-Mikkego, w ktoérym rapowal o ,wieszaniu”, ,,szatkowaniu” i ,,wsadzaniu
za kraty” socjalistow, przekonywalt, ze stowa lidera partii KORWIN nalezy trak-
towac wylgcznie w kategoriach skrotu mySlowego i zabiegu retorycznego. Mozna
réwniez zauwazy¢ zastosowanie deminutywu w odniesieniu do 6wczesnego wice-
premiera i obecnego prezesa Prawa i Sprawiedliwosci (,,Jarek duzy, Jarek maty™).
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4. Konkluzje

Strategie dyskursywne Konfederacji realizujg zatozenia kwadratu ideologicznego
van Dijka (2006: 734): politycy dokonuja pozytywnej autoprezentacji i negatywnej
prezentacji obcych. Politycy Konfederacji skupiajg si¢ jednak przede wszystkim na
pejoratywnym przedstawieniu cztonkow grupy obcej, wyeksponowaniu ich nega-
tywnych przymiotéw (nierzadko postugujac si¢ dosadng i wulgarna leksyka) oraz
odmowieniu im jakichkolwiek pozytywnych cech; z kolei ich zwolennikéw okresla
si¢ jako zmanipulowanych badZ pozbawionych elementarnej wiedzy o Swiecie.
Pozytywne przedstawienie wtasnej grupy raczej nie stanowi centralnej osi utworow
konfederatdw, niemniej strategie do tego wykorzystywane obejmujg zaakcentowanie
swojej sprawczosci oraz kompetencji, szczegblnie na tle politycznych oponentow.

Omawiana dysproporcja zdaje si¢ wynika¢ przede wszystkim z przyjetej kon-
wencji gatunkowej. Zadaniem dissu jest przede wszystkim obraza drugiej strony
(Racine 2018: 254—255). Badania socjologicznie pokazuja, ze muzyka rap jest
szczegblnie popularna wsrod miodziezy (Kukotowicz 2014: 6). W wyborach pre-
zydenckich w 2020 roku Krzysztof Bosak zgromadzit w pierwszej turze 22% glo-
soOw wsrod osob w wieku 18-29 lat, o 2 punkty procentowe wiecej niz Andrzej
Duda. Strategie dyskursywne Konfederacji i wybierane przez nig gatunki zdaja
si¢ by¢ zatem dopasowane do najsilniej popierajacego ja elektoratu. Moze to
wynikac z che¢ci utrzymania poparcia sytuujacego si¢ w granicach ok. 7%, co dla
stosunkowo mtodej partii stanowi priorytet. Dopasowanie gatunku do percepcji
i oczekiwan odbiorcéw jest kluczowym aspektem w tworzeniu efektywnej retoryki
(Budzyfiska-Daca 2017: 41-42).

Wykorzystanie utwordéw utrzymanych w konwencji dissu mozna uzna¢ za
rozwini¢cie strategii zastosowanej przez Wolnosciowa Parti¢ Austrii w 2010 roku.
Kandydat tej formacji na prezydenta Wiednia Heinz-Christian Strache nagrat
utwor, w ktorym na tle katedry Sw. Szczepana przestrzegat przed obcymi kulturowo
muzutmanami, ktérzy w jego narracji mieli stopniowo przejmowac wplywy w sto-
licy 1 narzuca¢ Austriakom swoja kulture. Biernie przygladaC si¢ temu (a nawet
popierac ich dziatania) mial 6wczesny burmistrz Michael Haeupl. Utwor zostat
nagrany w konwencji muzyki rap, byt takze puszczany w wiedenskich dyskotekach,
co przyczynilo si¢ do jego spopularyzowania, zwtaszcza wsrdd ludzi mtodych
(Forchtner, Krzyzanowski, Wodak 2013: 218-220). Jawne zarysowanie dychoto-
mii ,,my-oni”, politycznie niepoprawny i balansujacy na granicy dobrego smaku
jezyk oraz skrajnie eurosceptyczna postawa sg cechami dyskursu Konfederacji,
ktore wpasowuja si¢ w dyskurs wspotczesnych europejskich partii prawicowych
o podobnym profilu. Artykut ten moze stanowi¢ punkt wyjScia do bardziej szcze-
gbtowych rekonstrukeji strategii dyskursywnych Konfederacji, ktérych jak dotad
brakowato w polskiej literaturze (Kolczyfiski 2020).
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Abstract: There is no pandemic without politics. When the coronavirus becomes a problem
of a given country, politics starts to drastically influence the privacy of the citizens, which is
reflected in the content created by the Internet users. I decided to analyse the memes referring
to coronavirus which were shared on popular, comparable Facebook meme groups in Poland
and the Czech Republic in order to see how the political discourses concerning the pandemic —
introducing restrictions, the state narration about the pandemic, or the role of the politicians
in the crisis situation — are reflected in the popular culture of the Internet. The period analysed
was the time just before announcing the beginning of the pandemic and the first months of it:
in that period the danger of infection with the coronavirus in Poland and the Czech Republic
was relatively small, and so the major part of the discourse devoted to the illness was shaped
by political decisions. The analysis has shown that the Czech society bore the beginning of
the pandemic much worse than the Poles, as the Czechs produced more coronavirus Internet
memes and focused heavily on the issues of politics and their own country. In both countries,
the pandemic was associated mostly with the prime minister and the minister of health, and
in the Czech Republic also with the minister of the interior. Although different aspects of life
under the pandemic, such as hygiene or working from home, in both countries were popular
to a similar extent, some important differences appeared; for example, panic buying was sig-
nificantly more important for the Czechs and the ban on gatherings for the Poles. Both Polish
and Czech internet users used their known cultural codes to tame the pandemic; these codes
differed and showed the properties of both cultures, e.g. the Christian character of the Polish
culture. The pandemic circumstances were also adapted into several, specific for both cultures,
genres of memes. At the end of the article, I am considering the therapeutical aspect of the
Internet memes and I turn to the conception of popular political discourse, diluted in order to
reduce the level of trauma caused by the enduring crisis situation.

Keywords: discourse analysis; pandemic; coronavirus; COVID-19; Internet culture

Nie ma pandemii bez polityki. Kiedy koronawirus staje si¢ problemem danego kraju, polityka
zaczyna drastycznie ingerowac w sfer¢ prywatng, co ma odzwierciedlenie w oddolnej tworczosci
internautow. Postanowilem przeanalizowa¢ memy poswigcone koronawirusowi na popularnych,
poréwnywalnych grupach w polskich i czeskich obszarach internetu, aby sprawdzi¢, jak polityczne



146 Maciej Grzenkowicz

dyskursy dotyczace pandemii — wprowadzanie obostrzefi, pafistwowa narracja na ten temat czy
rola politykéw w sytuacji kryzysowej — odbijaja si¢ w internetowej kulturze popularnej. Wybralem
do analizy okres od ogloszenia pandemii do jej poczatku, w ktGrym zagrozenie zarazenia si¢
koronawirusem w Polsce i Czechach byto stosunkowo mate, w zwigzku z czym wigkszos$¢ dyskursu
na jego temat byla ksztaltowana przez decyzje polityczne. Z analizy wynikio, ze spoleczefistwo
czeskie gorzej niz polskie znosito poczatek pandemii, tworzac wigcej memow o koronawirusie
i bardziej koncentrujac si¢ na sprawach zwigzanych z polityka i ich wiasnym krajem. W obu
panstwach pandemia byta szczeglnie faczona z osobg premiera i ministra zdrowia, w Czechach
za$ — réwniez ministra spraw wewngtrznych. Mimo ze rézne aspekty zycia w okresie epidemii, jak
higiena czy praca zdalna, cieszyly si¢ podobng popularnoscia w obu krajach, wystapity réwniez
istotne roznice, jak przywigzywanie wickszej wagi do wykupywania towardw przez Czechow
i ograniczenia mozliwosci zgromadzen przez Polakéw. Zaréwno polscy, jak i czescy uzytkownicy
internetu wykorzystywali znane sobie kody kulturowe do oswajania sytuacji zwigzanej z pandemia,
rozniace si¢ miedzy sobg i ujawniajace charakter obu kultur, np. chrzescijafisko$¢ kultury polskie;.
Okolicznosci pandemiczne przetozyly si¢ rowniez na powstanie charakterystycznych dla obu kultur
formatow memoéw. Na koricu artykutu zastanawiam si¢ nad aspektem terapeutycznym memow
internetowych i zwracam si¢ ku koncepcji ludowego dyskursu politycznego, czyli rozrzedzonego
w celu ograniczenia traumatycznosci przezywanej sytuacji kryzysowe;.

Stowa kluczowe: analiza dyskursu, pandemia, koronawirus, COVID-19, kultura internetowa

1. Potencjal memetyczno$ci i wirusowosci

Koronawirus dotkliwie wptynat na zycie i polityke wiekszoSci krajow na Swiecie,
na ich spoteczefistwa w znaczeniu globalnym i jednostkowym. Wiele oséb znaj-
dowalo informacje na ten temat w mediach tradycyjnych, takich jak telewizja czy
gazety. Wsrod ludzi mtodych mozna jednak zauwazy¢ tendencj¢ do ich odrzucania
na rzecz nowych sposobow pozyskiwania informacji. Sa to media interaktywne,
w ktorych moga sami partycypowac i ktore moga wspottworzy¢ w taki sposob, ze
staja si¢ one naturalnym sposobem ich komunikacji. Jednym z takich sposobow
sg internetowe memy: ,obiekty kultury, zazwyczaj zarty, zyskujace sprawczosé
poprzez transmisj¢ internetowg” (Davison 2012: 122).

Obserwujac jednoczesnie polskie i czeskie grupy z memami, zaczalem intere-
sowac si¢ rozbieznoSciami mi¢dzy narracjami na temat pandemii w obu tych kra-
jach. O ile jeszcze w styczniu 2020 roku mozna bylo zaobserwowac podobna liczbe
i rodzaj memow dotyczacych koronawirusa, o tyle od marca tendencje zaczely si¢
zmieniaC. Polskie i czeskie strategie walki z koronawirusem znaczaco si¢ roznily.
Zardéwno rodzaje wprowadzanych obostrzef, jak i chronologia ich ogtaszania byty
r6zne w obu krajach, a dla dwoch spoteczenistw szczegdlnie zajmujace byly zupet-
nie inne kwestie. Niektore wydarzenia mialy charakter lokalny: w Czechach zostat
wprowadzony stan wyjatkowy; polscy politycy nie tylko walczyli z pandemia, lecz
przygotowywali si¢ takze do wyboréw prezydenckich.

Kultura czeska i polska sg jednak do siebie dosy¢ podobne: oba kraje znaj-
duja si¢ na granicy kultury zachodnioeuropejskiej i wschodnioeuropejskiej, wspot-
tworzac formacje nazywana Europa Srodkowa lub Mitteleuropa (Kundera 1984;
Okey 1992). Z perspektywy czasu mozna stwierdzic, ze z powodu niewielkiej liczby
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w tym okresie niezaleznych informacji o chorobie opinia publiczna byta najbardziej
podatna na wplyw oficjalnej narracji wtadz na ten temat. Na poczatkowym etapie
rozwoju pandemii szansa na zarazenie byla jeszcze stosunkowo mata, wigc biolo-
giczny wplyw choroby na zycie codziennie okazat si¢ mniejszy, niz wskazywalyby
decyzje polityczne. Aby zrozumieé, jak uksztaitowaly one reakcje spoteczenstwa,
postanowitem przeanalizowa¢ memy z obu obszaréw kulturowych.

Sposob rozprzestrzeniania si¢ memow sprawia, ze sg one wyjatkowo interesu-
jacym materialem badawczym. Podobnie jak choroby zakaZzne przenosza si¢ przez
interakcj¢ spofeczng (Wang, Wood 2011). Mimo ze rdéznica migdzy ,,wirusowoscig”,
rozumiang jako rozpowszechnianie si¢ wiedzy o okreSlonym jednym elemencie
(np. konkretnym filmiku na YouTube), a ,,memetycznoscia”, ktora dotyczy popu-
larnoSci bardzo blisko powigzanych, ale jednak odmiennych tekstow (np. meméw
Scigganych z internetu i wysytanych dalej, wskutek czego tworzg si¢ kopie), wywo-
tuje pewne kontrowersje (Shifman 2014), mozna uznaé, ze oba mechanizmy roz-
przestrzeniania si¢ sa podobne. Memy, podobnie jak wirusy, przekazuje si¢ fatwo
i szybko, w zwigzku z czym w reakcje z nimi moze wchodzi¢ bardzo wielu ludzi,
a ich korpus, zgromadzony np. wediug kryterium czasowego czy tematycznego,
mozna potraktowac jako baz¢ danych do badania dynamiki nastrojéw spotecznych
lub znaczef wigzanych przez grupe z wybranymi zagadnieniami.

Pojecia ,,mem” uzyt po raz pierwszy Richard Dawkins, ktory w ten sposob okres-
lit ,,jednostke imitacji” (Dawkins 1989: 192), przez ,imitacj¢” rozumiejgc wiasnie
spoleczny sposdb rozprzestrzeniania si¢ idei. Prawdopodobnie nie spodziewat si¢
on takiej kariery wymySlonej przez siebie nazwy. Do najwczeSniejszych memow
internetowych, ktore byly Swiadomie w ten sposdb okreslane, naleza powstate
w 2008 roku rage comics, znane w Polsce jako komixxy ze strony komixxy.pl. Juz ta
liminalna forma wskazywata na najwazniejsza ceche powstajacego gatunku: fatwos¢
przygotowania nowego mema za pomocg szablonow edytowalnych w prostych
programach graficznych lub internetowych generatorach. Ich estetyka opierata si¢
na prostych formach, nazywanych czasem Internet Ugly (Douglas 2014), i Swiad-
czyta o demokratycznosci formy. Memy ewoluowaly, ich tradycyjne formaty zostaty
wyparte na rzecz tzw. dank memow, ,rozpowszechnionych do stopnia, w ktorym
tracity warto$¢ komediowa” (Wells 2018: 241). Termin ten jednak potem zaczat by¢
uzywany dla okreslenia memdw odchodzacych od tradycyjnych formatéw na rzecz
nowych, czesto bardziej absurdalnych. Jest to rodzaj zjawiska klasowego, ktore
mozemy rozpatrywac w kontekscie mody w ujeciu Pierre’a Bourdieu (Rocamora
2002). Od tego czasu narasta opozycja miedzy zwolennikami nowych i konwen-
cjonalnych formatow, ktora przybiera forme konfliktu miedzy porzadkiem orto-
doksyjnym i heterodoksyjnym. Heterodoksja i ortodoksja nie sa w tym kontekScie
przypisane do danego nurtu memoéw raz na zawsze: kiedy tylko dank memy staty
sie popularne i zaczely by¢ wykorzystywane przez zwyklych, niezaangazowanych
w tworzenie memow uzytkownikow internetu, a takze w reklamach — np. firmy jak-
dojade.pl — spoteczno$¢ memiarska zaczgta zwracacC si¢ ponownie ku przetworzo-
nym gatunkom konwencjonalnym. Udostepnianie memow nalezacych do danego
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nurtu jest wicc pewnego rodzaju dystynkcjg klasowa (Bourdieu 2010). Zjawisko to
pozwala zauwazy¢, Zze memy sg bardzo wrazliwe na przemiany spoteczne.

Badania memow poswieconych koronawirusowi sg prowadzone na catym Swie-
cie. Czasem przybieraja form¢ analizy potencjatu ich wirusowosci (Barnes i in.
2020), typologii narracjji politycznych i postaci zwiazanych z pandemia (Saint
Laurent Glaveanu & Literat 2021) czy esejow pisanych z perspektywy tworcow
facebookowych grup przeznaczonych do dzielenia si¢ pandemicznymi memami
(Campbell 2020). Nie ominely one réwniez Polski, gdzie z jednej strony pojawity
sie studia przypadkow (Karczewska 2020), a z drugiej — szeroko zakrojone analizy
statystyczne (Norstrom, Sarna 2021). W badaniach nad memami brakowato jed-
nak analizy porOwnawczej artefaktow z r6znych kultur. Poczatek pandemii koro-
nawirusa byt wiec okazja do przeprowadzenia badania ciekawego pod kilkoma
wzgledami: zaréwno dajacego obraz é6wczesnych nastrojow spotecznych w Polsce
i w Czechach, jak i sprawdzajacego wrazliwo$¢ samego medium jako narzedzia
poréwnania sytuacji w obu krajach.

Zajatem si¢ dwoma facebookowymi grupami z memami, ktére majg analogiczny
charakter. Ze strony polskiej byta to grupa Jak bedzie w akapie? — sekcja memow
7 46 610 cztonkami. Czechy reprezentowata zas grupa Gurmdnskd memickdrna pro
kluky a holky 8) z 10 822 cztonkami. Uznalem te grupy za porownywalne ze wzgledu
na podobny stosunek ich uzytkownikow do liczby mieszkaficow danego kraju:
w Polsce jest to ponad 38,3 mIn (Gtéwny Urzad Statystyczny 2020), w Czechach
zas ponad 10,6 min (Cesky statisticky tfad 2020). Z moich obserwacji wynikato,
ze s3 to réwniez grupy zblizone pod katem wieku i klasy spotecznej: w obu byli
glownie miodzi przedstawiciele szeroko rozumianej klasy Sredniej. Oczywiscie
w obliczu konkretnego charakteru materiatu udost¢pnianego na grupie, traktu-
jac — ponownie za Bourdieu (2010) — smak jako wyznacznik miejsca jednostki
w hierarchii spotecznej, takie grupy z definicji powinny by¢ jednorodne klasowo.
Ich uzytkownikéw charakteryzowatl stosunkowo wysoki kapitat kulturowy w polu
popkultury: byli w stanie odczytywac odniesienia do kultury popularnej zawarte
w memie i dowodzi¢ tego chociazby w komentarzach pod postem. Wiasnie ze
wzgledu na koniecznos$¢ posiadania pewnego kapitatu kulturowego pozwalajacego
zrozumie¢ kontekst powstania mema w grupie nie zaobserwowatem wielu przed-
stawicieli klas ludowych, ktérzy na memy wymagajace kompetencji kulturowych
reagowaliby niezrozumieniem lub niezadowoleniem. Materialy odnoszace si¢ do
dziet kultury wysokiej reprezentujacej uprawomocniony gust klas wyzszych rowniez
pojawialy sie sporadycznie — memy bardzo rzadko odnosily si¢ do sztuki, dziet
literackich spoza kanonu lektur, teatru czy filmu niezaleznego.

Moja analiza miata na celu znalezienie odpowiedzi na nast¢pujace pytania:
W ktorym kraju decyzje politykow dotyczace epidemii drastyczniej wpltynely na
zycie obywateli i dlaczego? Ktére obostrzenia i tematy zwigzane z epidemia
wywotaly najwicksze kontrowersje i z jakiego powodu? Ktérzy politycy z obydwu
krajow byli najbardziej kojarzeni z pandemia i dlaczego? Jak kultura obu krajow
wplywatla na dyskursywne ujecie tematdéw zwigzanych z epidemig?
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2. Rodzaje zbieranych memow, zakres analizy i jej sposoby

Materiat podzielitem na trzy grupy, przyjmujac za kryterium nawigzanie mema
do pandemii. Sg to: po pierwsze — bezposSrednie nawigzanie do choroby w jego
treSci; po drugie — odniesienie si¢ do wydarzehi spowodowanych przez epidemig
i zachowan bedacych jej pochodna; po trzecie — wykorzystanie formatu mema,
ktory powstat w zwiazku z sytuacja epidemiczna.

Memy zbieratem od poczatku 2020 roku, kiedy to informacje na temat epidemii
zaczely si¢ pojawia¢ w mediach Swiatowych. Do potowy stycznia tego roku popu-
larne byly memy dotyczace napiec na linii USA-Iran, od potowy stycznia zaczely
sie pojawia¢ powigzane z koronawirusem. Koniec okresu poczatkowego okreslitem
na koniec marca, kiedy to zaréwno w Polsce, jak i w Czechach wprowadzono dra-
styczne obostrzenia. Koniec mojej analizy przypadt wiec na 31 marca 2020 roku.

Wszystkie memy ponumerowatem i zestawitem w tabeli, w ktorej przypisatem
im wlaSciwosci w kilku kategoriach: 1) data wstawienia (w zwigzku z tym, Ze posty
na facebookowych grupach nie zachowujg si¢ chronologicznie — posty komento-
wane po dacie wstawienia ponownie pojawiajg si¢ na poczatku osi czasu grupy);
2) liczba reakcji; 3) liczba komentarzy; 4) tematy poruszane w memie (moze byc¢
kilka); 5) formaty, ktére wykorzystano w memie (moze by¢ kilka); 6) opis tresci
mema; 7) podpis, jakim opatrzyta go osoba udost¢pniajgca.

Mimo ze juz wczeSniej analizowano memy jako odzwierciedlenie nastrojow
spotecznych (np. Hristova 2014; Al Zidjaly 2017), taki sposob badania dyskursu
jest nadal przedsigwzigciem nowatorskim. Musiatem wigc wypracowac wiasng
metodg, ktorg opartem na koncepcji multimodalnej analizy dyskursu, szczegdlnie
uzytecznej w przypadku materialow skltadajacych si¢ z elementow zar6wno tek-
stowych, wizualnych, jak i dzwigkowych (w przypadku memow w postaci filmi-
koéw). Wzorujac sie na modelu zaproponowanym przez Agnieszke Kampke (2017),
zwracatem uwage zaréwno na same elementy, jak i na rzecz najwazniejsza, czyli
ich korelacje, nadajaca im gidwne znaczenia. Kluczowg rol¢ humorystyczng gra
w memach koncepcja znaku paradygmatycznego ,,zyskujacego znaczenie dzigki
skontrastowaniu z innymi znakami” w tym paradygmacie (Rose 2010: 111-114),
poniewaz transgresyjny aspekt komediowy tych tekstow kultury bardzo cze¢sto
ujawnia si¢ poprzez metagre z pochodnymi formatami memow. To, co spodzie-
wamy si¢ zobaczy¢ w memie wykonanym w danym formacie, i to, co w rzeczywi-
stodci si¢ w nim znajduje, jest jednym z gléwnych mechanizmoéw sensotwdrczych
w tym gatunku.

Jak wskazujg Bradley E. Wiggins i G. Bret Bowers (2014: 1888), mem jako
gatunek z obszaru internetowych tresci wizualnych ma swoj zestaw ,,zasad i kon-
wencji”, a jego tworzenie jest ,,produktem postmodernistycznych koncepcji repre-
zentacji i replikacji”. W tym kontekscie warto zauwazy¢, Ze memy operujg wieloma
mikrozestawami ,,zasad i konwencji”, ktore nadajg im konkretne znaczenie i aspekt
humorystyczny lub ironiczny. Takie powtarzajace sie wzory, wedlug ktorych te
materialy graficzne sa konstruowane, moga by¢ uznawane za ich formaty.
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Konieczna jest jeszcze definicja ,tematu”. Postanowilem wykorzysta¢ w tym
przypadku koncepcje Teuna van Dijka (1977) dotyczgcg tematdéw zdan. W przeci-
wienstwie do tematow dyskursu tematy zdan wydaja si¢ bliskie tematom memow,
poniewaz memy internetowe zazwyczaj sa nosnikami niewielkiej liczby informa-
cji o niskim stopniu skomplikowania. Dlatego wtasnie, analogicznie do tematu
zdania, podstawg do analizy tematycznej mema bedzie pragmatyczne znaczenie
jego struktury semantycznej — co mOwig nam znaki znajdujace si¢ w memie? —
przefiltrowane przez intuicje jezykowa odbiorcy i kontekst. Dalsze precyzowywa-
nie tematu, jak sugeruje van Dijk, mozliwe jest za pomoca analizy umieszczenia
zdania w sekwencji zdan; memy trudno jednak umieSci¢ w sekwencjach, sg raczej
niezaleznymi wypowiedziami. Sifg rzeczy wystepuja wigc tu elementy wzglednosci
i interpretacji. Taka interpretacja w naukach spotecznych nie powinna by¢ bardzo
rozbudowana, poniewaz grozitoby to nadaniem wytworowi kultury sensu, ktorego
autor nie miat na mysli i ktory nie jest typowym sposobem odbioru. Wykorzystatem
wigc tutaj teori¢ czytelnika modelowego Umberta Eco sugerujaca analize tekstow
kultury w sposob, ktdry wydaje si¢ nam najbardziej powszechny, bez wynajdowa-
nia ukrytych lub nieistniejacych senséw (Eco i in. 2008).

Nieoczywista byta kwestia poréwnania liczby wstawianych memow — na pol-
skiej grupie jest ponad cztery razy wi¢cej uzytkownikow. W zwigzku z tym, aby
poréwnaé zainteresowanie tematem koronawirusa, uzylem roboczo wypracowa-
nego wspolczynnika, nazwanego tu MEME: liczba wstawionych w danym okresie
memoOw zostata pomnozona przez 100 tys. i podzielona przez liczbe uzytkownikow.

liczba wstawionych w danym okresie meméw x 100 000

MEME =
liczba uzytkownikéw grupy

Dzigki takiemu wskaznikowi moglem poréwnac zainteresowanie koronawirusem
na grupach memiarskich.

3. Szczegbtowy opis wynikow

W tej czesci artykutu opisz¢ wyniki moich dociekan. Najpierw przyjrz¢ si¢ popu-
larnoSci memdw o koronawirusie i chronologii ich wystepowania, a nast¢pnie
poruszanym w nich tematom i formatom, z ktorych korzystali tworcy.

Porownanie popularnosci memow o koronawirusie i liczha memow w zwiqzku z poszcze-
golnymi wydarzeniami

Od 1 stycznia do 31 marca 2020 roku na grupe polska wstawiono 204 memy, na
grupe czeska zaS — 54 memy.
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Wykres 2. Liczba wstawionych memoéw o koronawirusie w okre§lonych dniach

Zrédto: opracowanie wiasne.
Na grupie polskiej wspotczynnik MEME wyniost 439,65. Na grupie czeskiej — 514,28.

Wykres 3. Porownanie popularnosci tematu koronawirusa w badanym okresie za pomoca wspot-
czynnika MEME

Zrodio: opracowanie wiasne.

Na tej podstawie mozemy wnioskowac, ze mimo iz w obu krajach temat koro-
nowirusa odbit si¢ szerokim echem i powstato o nim duzo meméw, to w Czechach
pandemia okazata si¢ bardziej dotkliwa i wymagata glebszego zastanowienia si¢
nad zamieszczanymi w nich tekstami.

Wyraznie wyr6zniajg si¢ trzy okresy wstawiania memow wspolne dla obu grup:
1) 22 stycznia-7 lutego, kiedy na obu grupach okazjonalnie pojawiaty si¢ memy
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o koronawirusie; 2) 7 lutego-25 lutego, kiedy nie udostepniano zadnych takich
memow; 3) od 25 lutego, kiedy nastgpit gwattowny wzrost ich liczby.

Etapy te zwigzane sg z dyskursywnym istnieniem koronawirusa jako problemu
chifiskiego, potem spadkiem zainteresowania tym tematem, a w koficu zaistnieniem
go jako problemu lokalnego. Tematy koronawirus i Chiny byly taczone przez uzyt-
kownikoéw w okresie pierwszym w obu grupach. Natomiast na etapie trzecim sytu-
acja si¢ odwrocita, a koronawirus zaczat byC taczony z tematami Polska i Czechy.
Temat Chiny wystgpowal wtedy juz tylko sporadycznie.

Co za tym idzie, oznaczy¢ mozna konkretny moment, w ktérym koronawirus
z tematu zagranicznego stat si¢ tematem lokalnym: sg to dni 25-27 lutego, pocza-
tek trzeciego okresu wstawiania memow (w Polsce — 25 lutego, w Czechach -
27 lutego). Nalezy uznad, ze to wtasnie wtedy dokonata si¢ przemiana dyskursywna,
w zwigzku z ktéra koronawirus stat si¢ problemem ,naszym”.

Ciekawe pod katem chronologicznym jest takze wystepowanie zwickszonej liczby
memoOw przy okazji wazniejszych wydarzen zwigzanych z epidemig. Wbrew moim
oczekiwaniom pierwsza fala memow w trzecim analizowanym okresie przypadia
na kilka dni przed odnotowaniem pierwszego przypadku koronawirusa w danym
kraju (w Czechach — 1 marca, w Polsce — 4 marca). Wprowadzanie poszczegolnych
obostrzen zazwyczaj rozpoczynato lub wieiczyto kolejng fale. Takimi obostrzeniami
byly przyktadowo: zamknigcie szkot (w Polsce — 12 marca, w Czechach — 11 marca),
zamkniecie granic (w Polsce — 15 marca, w Czechach — 12 marca), a takze wpro-
wadzenie nakazu noszenia maseczek (tylko w Czechach — 19 marca).

3.1. Popularno$¢ tematow

Tematy, z ktérymi w obydwu krajach taczono memy o koronawirusie, cz¢sciowo

sie pokrywaja, jednak wystepuja tez istotne roznice. Ponizej przedstawiam dziesigc

najpopularniejszych; w przypadku miejsc ex aequo dodawalem kolejne pozycje.
W Polsce najpopularniejszymi tematami byly (% memow):

1. Swoj kraj (Polska) 55,39
2. Kwarantanna 17,16
3. Politycy/polityka 11,27
4. Chiny 10,78
5. ChrzeScijafistwo 8,33
6. Nauczanie zdalne 6,86
7. Zakaz/ograniczenie zgromadzen 6,37
8. Maseczki 5,39
9. Gospodarka w epidemii 4,90
10. Stuzba zdrowia 4,41
11. Memy 4,41
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W Czechach najpopularniejszymi tematami byly (% memow):

1. Swqj kraj (Czechy) 81,48
2. Politycy/polityka 40,74
3. Minister spraw wewnetrznych 25,93
4. Maseczki 20,37
5. Kwarantanna 18,51
6. Premier 16,67
7. Gry komputerowe 14,81
8. Telewizja publiczna 9,25
9. Wykupywanie towarow 9,25
10. Kaszel/kichanie 7,40
11. Stuzba zdrowia 7,40
12. Memy 7,40

Wyniki te moga si¢ wydawac zaskakujace dla osoby funkcjonujacej wytacznie
w kulturze polskiej. Mimo stereotypdéw dotyczacych pragmatycznoSci Czechow
i ich malego zaangazowania w polityke, okazuje sie, ze temat polityka wystepuje
w ich memach az czterokrotnie cz¢Sciej. Podobnie sytuacja wyglada w kontekscie
tematu swdj kraj, a takze tematdéw zwiazanych z poszczeg6lnymi politykami w pai-
stwie. Mozna to interpretowac jako efekt znacznego zwiekszenia zainteresowania
czeskich uzytkownikéw internetu polityka w zwigzku z epidemia. O ile dla Polakow
naduzycia polityczne i zwigzane z nimi afery i wydarzenia sg czym$ powszechnym,
o tyle w Czechach kwarantanna sprawila, ze polityka i kwestia wiasnego kraju poja-
wily si¢ w codziennym zyciu na niespotykang wczeSniej skale. W dodatku obostrzenia
wprowadzone w Czechach byly powazniejsze: rzad zadecydowal o wprowadzeniu
stanu wyjatkowego, obowiazek noszenia maseczek i zakaz wychodzenia z domu
pojawity si¢ w Czechach o wiele wczeSniej niz w Polsce i nagle. Warto zwrdcic
rowniez uwage na skupienie si¢ Czechow na okreslonych tematach w poréwnaniu
z wigkszym rozproszeniem tematycznym Polakow. Genezy tego zjawiska rowniez
upatruj¢ w drastyczniejszej zmianie warunkow zyciowych, ktora wywotata ozy-
wiong dyskusje i aby ja oswoic, Czesi musieli przepracowac ja w komunikacji.

Szczegbdtowa analize uporzadkowatem wedtug kilku interesujacych i wyrdznia-
jacych si¢ w kontekscie polityki epidemicznej grup tematdéw z najwicksza repre-
zentacja w korpusie memow: politycy, kraje, epidemia, towary, kultura. W tych
grupach znajduja si¢ wyzej wymienione najpopularniejsze tematy, analizowane
sa jednak w szerszym kontekscie catych grup dla lepszego zrozumienia ich zna-
czenia w dyskursie. Oprocz tematdw najpopularniejszych w tabeli umieszczone sg
tez te, ktore cieszyly si¢ umiarkowanym zainteresowaniem w obu krajach, a takze
takie, ktore wystepuja tylko w jednym kraju, ale licznie (najczeSciej w wigkszej
liczbie przypadkow niz jeden, chyba ze samo pojawienie si¢ takiego tematu uzna-
tem za istotne). JaSniejszym kolorem zaznaczony jest wynik tego kraju, w ktorym
dany temat mozna uznac za bardziej popularny lub w ktérym po prostu wystapit,
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nie pojawiajac si¢ w drugim. Ciemniejszym zaznaczone sg te wyniki, ktdére w obu
krajach mozna uznac za poréownywalne (roznica miedzy wynikami wynosita 4-5%,
w kwestiach spornych rozsadzatem na podstawie liczby reakcji i komentarzy oraz
samej treSci komentarzy: wypowiedzi §wiadczacych o zaangazowaniu emocjonal-
nym uzytkownikow).

3.1.1. Grupa tematow politycy

Ta grupa tematoéw pokrywa sie odpowiednio z trzecim i drugim najpopularniej-
szym tematem w Polsce i w Czechach. Omawiajac ja, chciatbym skupi¢ si¢ na
poszczegblnych politykach reprezentowanych w memach, poniewaz kwestia roz-
nicy w popularnosci tego tematu w obu krajach zostata juz wyjasniona. Memy
odnoszace si¢ do tematow w tej grupie miaty dwa wymiary: po pierwsze, dotyczyty
politykdéw krajowych; po drugie, zagranicznych. Tendencje w obu krajach réznity
si¢ pod wzgledem czgstosci wystepowania tematdéw w obu tych podgrupach.

Tabela 11. Poréwnanie popularnosci tematéw z grupy politycy w obu krajach

Polska Czechy
Temat (liczba Polska (%) (liczba Czechy (%)
memow) memow)
Prezydent 3 0,98 3 5,56
Minister zdrowia 5 2,45 3 5,56
Minister spraw wewngtrznych 0 0 14 25,93
Premier 6 2,94 9 16,67
Donald Trump 2 0,98 1 1,85
Ksiazg Karol 2 0,98 0 0
Boris Johnson 2 0,98 0 0

Zrodio: opracowanie wiasne.

Widoczne jest, ze dla Czechdéw najwazniejszymi politykami byli: minister spraw
wewnetrznych Jan Hamacek, premier Andrej Babis, prezydent Milo§ Zeman oraz
minister zdrowia Adam Vojtéch. Minister spraw wewnetrznych uzyskat zaskaku-
jacy wynik: byt tematem jednej czwartej wszystkich memoéw zwigzanych z korona-
wirusem. Wyjasni¢ to mozna dokooptowaniem Hamécka do sztabu kryzysowego
powotanego w zwiazku z pandemig. Ogromna cz¢$¢ memow odnoszaca si¢ do
ministra spraw wewnetrznych w istocie dotyczyla czerwonego, a potem niebieskiego
swetra, ktory wktadat on na konferencje prasowe. Nie zmienia to faktu, ze Hamacek
jest bezwzglednie najbardziej popularnym tematem memow w kategorii politycy.

Poza zauwazalng r6znica migdzy zaangazowaniem Polakéw i Czechow w two-
rzenie memoéw poswieconych politykom ciekawa jest rowniez wzgledna zbieznos¢
miedzy zaangazowaniem tych dwoch nacji w tworzenie meméw poswi¢conych
ministrowi zdrowia.
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Jak mozna zauwazy¢, Polacy czg¢Sciej wySmiewali zagranicznych politykow.
Jest to poktosie tendencji do zwracania przez PolakOw uwagi na sytuacje w innych
krajach, ktorg omowi¢ w dalszej czesci tekstu.

Ilustracja 7. Mem z polskiego korpusu, ktérego tematem byli politycy

Zrodlo: grupa Jak bedzie w akapie? — sekcja memow.

3.1.2. Grupa tematow kraje

Tabela 12. Poréwnanie popularnosci tematéw z grupy kraje w obu krajach

Temat Polel:;gi:)z ba Polska (%) Czencllgfm(ilj;zba Czechy (%)
Swoj kraj 113 55,39 44 81,48
Chiny 22 10,78 3 5,56
Wiochy 7 3,43 0 0
Wielka Brytania 3 1,47 0 0
USA 2 0,98 1 1,85
Czechy/Polska 1 0,49 1 1,85

Zrodlo: opracowanie wiasne.

Jak wida¢ w powyzszej tabeli, Polacy czgsciej zwracali uwage na kwestie epi-
demii koronawirusa w innych krajach, podczas gdy Czesi skupiali si¢ na swoich
wewngtrznych problemach. U Czechéw zaskakujacy moze by¢ brak memow doty-
czacych szczegOlnie dotkni¢tych epidemia Wioch lub Wielkiej Brytanii, a takze
tylko jeden zwigzany z USA - chociaz gléwnym jego tematem i tak sg Czechy, bo
oparty jest on na wpisie premiera Czech na Twitterze skierowanym do Donalda
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Trumpa. Cieckawostkg jest tez jeden mem zwiazany z Polska, ktory opierat si¢ na
grze stow z nazwa klubu pitkarskiego Korona Kielce.

Pominigcie przez Czechdw tematéw zwigzanych z innymi krajami mozna
zrzuci¢ na karb trudniejszej sytuacji. Wysoka aktywnos¢ rzadu czeskiego spowo-
dowata skupienie si¢ na sprawach wewnetrznych, podczas gdy wydarzenia poza
granicami kraju mialy znaczenie drugorzedne. Rowniez badania izraelskich memow
poSwigconych koronawirusowi wskazuja na bardzo niski stopiefi reprezentacji
innych (Kertcher, Turin 2020), co takze mozna powigza¢ z wyjatkowo drastycz-
nymi obostrzeniami wprowadzonymi przez izraelski rzad.

Polacy wickszoS¢ memow poswigcili sprawom krajowym, jednak nie byt to
temat az tak dominujacy. Lzejszy charakter obostrzen umozliwit polskim uzytkow-
nikom internetu rozproszenie uwagi i odniesienie si¢ do probleméw zagranicznych.

Ilustracja 8. Mem z czeskiego korpusu, ktérego tematem byty Chiny

Zrodio: grupa Gurmdnskd memickdrna pro kluky a holky 8). (Tlumaczenie: Koroma / Tak,
cheemisi, czuje ten miejscowy przysmak — M.G.).

3.1.3. Grupa tematéw epidemia

Mozemy zauwazy¢ wzgledng zgodnos¢ tendencji polskich i czeskich w kontekscie
zagadnief zwigzanych z sama epidemia. Zauwazalny jest jednak kontrast w przy-
padku liczby memoéw dotyczacych maseczek. W Polsce rowniez one wyst¢gpowaly,
jednak w znacznie mniejszym stopniu niz w Czechach. Mozna to zinterpretowac
w ten sposob, ze czeski rzad o wiele wezeSniej niz polski wprowadzit obowigzek
ich noszenia — jeszcze w marcu. W zwigzku z natychmiastowym trybem wprowa-
dzonego obostrzenia temat wywotat wigksze kontrowersje, a wczesniejsza decyzja
sprawita, ze fala memow zwigzana z maseczkami pojawita si¢ jeszcze w okresie
mojego badania.
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Tabela 13. Poréwnanie popularnosci tematow z grupy epidemia w obu krajach

Temat (liczl::loifll::néw) Polska (%) (liczl::aZ i::llg,néw) Czechy (%)
Kwarantanna 35 17,16 10 18,51
Maseczki 9 5,39 11 20,37
Wykupywanie towaréw 7 3,43 5 9,25
Nietoperz 6 2,94 0 0
Higiena 6 2,94 1 1,85
Praca zdalna 3 1,47 2 3,70
Kaszel/kichanie 5 2,45 4 7,40
Nauczanie zdalne 14 6,86 2 3,70
Zzgrlz)a;g ograniczenic 13 6,37% I 1.85%
Gospodarka w epidemii 10 4,90 2 3,70
Marketing w epidemii 4 1,96 0 0
Stuzba zdrowia 9 4,41 4 7,40
Osoby starsze 6 2,94 1 1,85
Leki 5 2,45 0 0

Zroédto: opracowanie wiasne.

Widoczna jest tez roznica w liczbie memoOw o temacie wykupywanie towarow.
W Polsce tez si¢ one pojawialy, ale w Czechach byly o wiele bardziej popularne.
Moze to byC zwigzane z pamigcig kulturowg czaséw PRL-u, kiedy w sklepach brako-
walo towardw — sytuacja wygladala zupeinie inaczej w Czechostowacji, kraju bardziej
dostatnim. W zwiazku z tym zjawisko naglego wzrostu popytu na pewne towary
bytlo w Czechach czym$§ nowym i wymagajacym refleksji, oswojenia. W kolejnej
czeSci omoOwie roznice miedzy towarami najczesciej przywolywanymi w memach.

W Polsce ze wszystkich zjawisk zwigzanych z epidemig najwigksze poruszenie
wywolat zakaz zgromadzen. Jego wprowadzenie doprowadzito do pojawienia si¢
nowego formatu memow: Top 10 nielegalnych zgromadzeri. Sam format omowi¢
w kolejnej czeSci, jednak zaistnienie wielu memow zwigzanych z tym tematem Swiad-
czy o wadze, jaka Polacy przywiazuja do wolnosci i mozliwosSci gromadzenia sig.

Mimo zZe obostrzenie to wystgpowato w obu krajach, zyskato duzag popular-
nos¢ tylko w jednym z nich. Upatrywatbym tutaj fundamentalng réznice w syste-
mie wartoSci spoleczefistwa czeskiego i polskiego: podczas gdy podstawg czeskiej,
mieszczanskiej i blizszej Zachodowi, mentalnosci jest konsumpcja, podstawa pol-
skiej, opartej na narodowowyzwoleficzych mitach, jest wolnoS¢. Stad takie reakcje
na wprowadzanie r6znego rodzaju obostrzen.
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3.1.4. Grupa tematow towary

Tabela 14. Poréwnanie popularnosci tematéw z grupy towary w obu krajach

Iustracja 9. Mem z polskiego korpusu, ktdrego
tematem byla praca zdalna

Zrodto: grupa Jak bedzie w akapie? — sekcja memow.

Iustracja 10. Mem z czeskiego korpusu, ktdrego
tematem byla praca zdalna

Zrodio: grupa Gurmdnskd memickdrna pro kluky a holky 8).
(Ttumaczenie: Rzqd: zostaricie w domu / Bezdomni: — M.G .).

Temat Polska ()liczba Polska (%) ((:lfcezll)lz Czechy (%)
meméw) memoéw)
Papier toaletowy 7 3,43 1 1,85
Piwo 7 3,43 3 5,56
Corona 4 1,96 0 0
Branik 0 0 2 3,70
Maka 0 0 2 3,70
Makaron 3 1,47 3 5,56
Pizza 5 2,45 0 0

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Analiza grupy tematow fowary byla interesujaca ze wzgledu na fakt, ze pozwo-
lita wskazac artykuty, ktore staly si¢ epidemicznymi artefaktami, byly najcz¢sciej
wymieniane w memach. Badanie ujawnilo imaginarium obu spoteczenstw na
temat tego, jakie produkty sg najbardziej istotne w sytuacji kryzysowej. Tabela 14
wskazuje na to, ze Czesi i Polacy uciekali si¢ do wymieniania produktow, ktore
mozna bylo wykorzystac jeszcze dtugo po zakupie, a takze uzywek w postaci piwa.

Dla mieszkancow obu krajow waznymi towarami na poczatku pandemii bylty
papier toaletowy i piwo. Ten pierwszy wystepuje w dyskursie obydwu krajow
w podobnej formie, piwo zas — w dwoch postaciach: w Polsce pojawialy si¢ memy
na temat meksykanskiego piwa Corona, podczas gdy w Czechach — na temat
taniego czeskiego piwa Branik. W tym zroznicowaniu doboru piwa odbijajg si¢
tendencje do dywersyfikacji tematycznej Polakdw widoczne juz wczesniej, chociaz
piwo Corona nie pojawiato si¢ w kontekscie wykupywania towaréw, lecz raczej
jako przyczynek do gry stownej.

W obu krajach powstaly lokalne tematy w kategorii produkty: w Polsce byta to
mrozona pizza, podczas gdy w Czechach — maka. Nie ma przestanek ku temu, aby
stwierdzaé, ze praktyka kupowania maki byta w istocie mniej popularna w Polsce
niz w Czechach; w dyskursach obu krajow wyksztatcity si¢ raczej odmienne kom-
pleksy dyskursywne zwigzane z wykupywanymi towarami. W Polsce moglibySmy
go okresli¢ jako papier toaletowy-makaron—pizza, podczas gdy w Czechach: papier
toaletowy—piwo—-makaron-maka.

Ilustracja 11. Mem z polskiego korpusu,
ktoérego tematem byt papier toaletowy

Zrédio: grupa Jak bedzie w akapie? — sekcja memow.

3.1.5. Grupa tematéw kultura

Ostatnia grupg tematow, ktorej postanowitem si¢ blizej przyjrzec, jest kultura.
Odniesienia do innych zjawisk kulturowych wskazywaly na sposoby oswajania
zjawisk zwigzanych z pandemia poprzez powiazanie ich z czym$ znanym. Duza
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czeS¢ z tych sposobdw byta wspdlna w Polsce i w Czechach, szczegdlnie zas te,
ktore stanowily element miedzynarodowego dyskursu memicznego, jak 2020 —
apokalipsa czy metatemat memy.

Tabela 15. Poréwnanie popularnosci tematéw z grupy kultura w obu krajach

Polska Czechy
Temat (liczba Polska (%) (liczba Czechy (%)

memoéw) memoéw)
Chrzescijafistwo 17 8,33 1 1,85
Poncjusz Pifat 2 0,98 0 0
Pornografia 5 2,45 2 3,70
Anime 3 1,47 2 3,70
Gry komputerowe 5 2,45 8 14,81
Teorie spiskowe 7 343 0 0
Telewizja publiczna 4 1,96 5 9,25
Anarchizm 3 1,47% 2 3,70%
Trzecia wojna Swiatowa 3 1,47 0 0
2020 - apokalipsa 4 1,96 3 5,56
Memy 9 441 4 7,40
Imprezy 3 1,47 3 5,56

Zrodlo: opracowanie wiasne.

Wigksza czestotliwo$¢ pojawiania sie memdw zwigzanych z chrzeScijan-
stwem w Polsce jest wynikiem r6znic w religijnosci obu krajow. O ile w Polsce
wplywy katolicyzmu sg dalej bardzo znaczace, o tyle Czechy sg krajem w wick-
szoSci ateistycznym. Stad kody kulturowe zwigzane z chrzescijafistwem sg blizsze
Polakom, ktorzy o wiele chetniej po nie siegaja. Szczegdlnym przypadkiem jest
wykorzystanie motywu Poncjusza Pitata — ma to zwiazek z biblijnym umywaniem
rgk, ktore w dyskursie polskich internautéw zostato wykorzystane do krzewienia
higieny w czasach epidemii.

Znacznie wyzszy procent memdw odwotujacych si¢ do gier komputerowych
wskazuje na wigksza popularnos¢ kultury gamingu w Czechach — polscy uzytkow-
nicy internetu odwotywali si¢ za$ do teorii spiskowych, ktore funkcjonujg w kul-
turze memoOw pod nazwa foliarstwa.

Ciekawy jest o wiele wickszy procentowy udziat telewizji publicznej w memach
czeskich. Uwazam, Ze jest to zwigzane z gwattownie rosnacg rolg Telewizji Czeskiej
dla samych Czechow jako Srodka przekazu najwazniejszych informacji zwiazanych
z epidemia. Memy o Telewizji Polskiej, a w szczeg6lnoSci o WiadomosSciach TVP,
pojawialy si¢ rowniez w polskim internecie, jednak jako temat obecny w dyskursie
memicznym od paru lat TVP budzito mniejsze zainteresowanie twOrcow memow.
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Wspomniany juz motyw apokalipsy pojawial si¢ w obu krajach, przy czym
odwolanie do trzeciej wojny Swiatowej — tematu powigzanego z prekoronawiru-
sowymi napi¢ciami mi¢dzy Stanami Zjednoczonymi a Iranem - tylko w Polsce.
Interpretuje t¢ roznice jako wynikajaca z bolesniejszego doswiadczenia drugiej
wojny Swiatowej dla Polski i zywej pamigci kulturowej jej wydarzen w polskim
spolfeczefistwie, przez co takie odwolanie stato si¢ oczywiste.

Iustracja 12. Mem z korpusu polskiego,
ktoérego tematem byto chrzescijaristwo

Zrodio: grupa Jak bedzie w akapie? — sekcja memow.

Ilustracja 13. Mem

z czeskiego korpusu,

ktoérego tematem byty
gry komputerowe

Zrodio: grupa Gurmadnskd
memickdrna pro kluky a holky 8).
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3.2. Formaty

Pandemia koronawirusa juz w pierwszych miesigcach rozwoju doprowadzifa do
powstania kilku nowych formatéw memdw. Tak samo jak ich tematy schematy te
odpowiadaly na rzeczywisto$¢ polityczng, w ktorej znalezli si¢ memiarze. Podczas
analizy memow wyszczegoOlnitem trzy grupy formatdw zwigzanych z koronawirusem.

3.2.1. Format wspolny dla Polski i Czech - work from home

Jeden format zwigzany z pandemig wystepuje w grupie zarowno czeskiej, jak i w pol-
skiej. Jest to work from home. Odgorne rzadowe zalecenia dotyczace pracy zdalnej
skonfrontowane sa w tym formacie z komiczna rzeczywistoScia. Szczeg6lnie na

Ilustracja 14. Mem z korpusu polskiego,
ktory wykorzystuje format work from home

Zrodio: grupa Jak bedzie w akapie? — sekcja memow.

Iustracja 15. Mem z czeskiego korpusu,
ktory wykorzystuje format work from home

Zrodio: grupa Gurmdnska memickdrna pro kluky
a holky 8). (Ttumaczenie: Government: Work from
home [Rzqd: Pracujcie z domu) / Domobraricy
[stowacka historyczna jednostka pomocnicza
wspomagajaca wojska III Rzeszy] - M.G.).
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poczatku pandemii, kiedy zjawisko pracy z domu byto jeszcze nowe, stereotypowe
przywoltywanie roéznych grup zawodowych w pofaczeniu z nietypowymi przedstawie-
niami warunkéw pracy stato si¢ szczeg6lnie popularne. Proponowana przez inter-
nautow rzeczywistos¢ czesto nosita znamiona prowizorycznosci i absurdu. W grupie
polskiej mieliSmy do czynienia z trzema takimi memami, w grupie czeskiej — z dwoma.

3.2.2. Formaty wytgcznie polskie - Top 10 nielegalnych zgromadzen
i koronowane

Polscy memiarze stworzyli dwa zwigzane z koronawirusem formaty memow.
Pierwszy z nich, czyli Top 10 nielegalnych zgromadzeri, to format pochodny powstaty
na bazie wczeSniejszego formatu memédw: Top 10 x. W Top 10 x, opartym na
klasycznych demotywatorach, uzytkownicy zartowali z podobieastwa pewnych
obiektow do innych. Podstawg tych zartow bylo odniesienie do charakterystycz-
nego formatu mediéw internetowych, czyli popularnych rankingéw. Na przyktad:
w memie Top 10 Polakow / 4. Jurek Owsiak pojawiat si¢ obrazek postaci z kreskowki,
ktora swoimi czerwonymi okularami przywodzi na mysl Owsiaka. Top 10 nielegal-
nych zgromadzeri dziala juz troche inaczej i powstalo w reakcji na wprowadzone
obostrzenia dotyczace zakazu zgromadzefi. Tworcy memdw zaczgli wige znajdo-
wac znane, wigksze niz dwuosobowe grupy jednostek i opatrywac je podpisem Top
10 nielegalnych zgromadzeri. Obicktem zartow staly si¢ na przykiad Trojca Swicta
czy zespot 2 plus 1. W badanym okresie pojawito si¢ dwanaScie takich memow.

Iustracja 16. Mem z korpusu
polskiego, ktory wykorzystuje
format Top 10 nielegalnych
zgromadzer

Zrodto: grupa Jak bedzie w akapie? —
sekcja memow.

Koronowane, czyli drugi charakterystyczny dla Polski format, to rowniez w grun-
cie rzeczy format pochodny. Wyksztalcit si¢ na podstawie istniejacego wczesniej —
koloryzowane. W klasycznych memach wykonanych w formacie koloryzowane uzyt-
kownicy znajdowali wspoiczesne obrazki przypominajace wydarzenie historyczne,
po czym opatrywali je podpisem: [wydarzenie historyczne i rok], koloryzowane.
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W ten sposdb wykorzystywali forme podpiséw pod zdjeciami w muzeach i mediach,
zartujgc z powagi tej konwencji. W Polsce przemiana formatu byta szczegdlnie
tatwa ze wzgledu na istniejgcy juz wezesniej czasownik koronowac, ktory zainspi-
rowal tworcéw memow do odwrdcenia konwencji. Podpisem koronowane zaczgto
opatrywac ilustracje zjawisk, na ktore wplyngta pandemia koronawirusa, dodajac
do tego czesto absurdalny, ale potencjalnie pasujgcy do obrazka podpis. O niedo-
rzecznoSci takiego podpisu dowiadujemy si¢ wiasnie dzigki podpisowi koronowane,
ktory wskazuje na przyczyng stanu rzeczy przedstawianego na obrazku. Natknatem
sie na szes¢ takich memow. Mimo Ze w tym okresie takie memy nie pojawily sie
w czeskim internecie, mozna byto je zauwazy¢ nie tylko w grupach polskich, lecz
takze w grupach mi¢dzynarodowych.

Iustracja 17. Mem z korpusu polskiego, ktdry wykorzystuje format
koronowane

Zrodto: grupa Jak bedzie w akapie? — sekcja memow.

3.2.3. Formaty wytacznie czeskie

W Czechach w tym okresie wyksztalcit sie tylko jeden format pandemiczny, ktory
nazwalem -ek. Oparty jest na popularnoSci stow i nazwisk zakoficzonych na -ek
w jezyku czeskim. Wedtug zasad tego jezyka (podobnie jak polskiego) tego typu
koficowka wskazuje na forme¢ zdrobniafa. Tworcy memow przywotywali nazwiska
znanych politykdw, odejmujac od nich koficowke -ek i dodajgc ich przerobione
zdjecie, na ktorym dany polityk wygladat grozniej (na przyktad — miat okulary
przeciwstoneczne lub pistolet). Zaczeto si¢ od wspomnianego juz wczeSniej mini-
stra spraw wewn¢trznych Hamacka. Znalaziem cztery takie memy.
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Ilustracja 18. Mem z korpusu czeskiego,
ktory wykorzystuje format -ek

Zrodio: grupa Gurmdnskd memickdrna pro kluky

a holky 8). (Ttumaczenie: Sufiks -ek w jezyku czeskim
oznacza zdrobnienie, co logicznie wskazuje na istnienie
czegos wiekszego i mocniejszego niz zwykly ,hamaczek”,
...legendarny HAMACZ - M.G.).

4. Wnioski z analizy

Analiza tematyczna wskazuje, ze decyzje rzadu wplynely drastyczniej na obywateli
Czech. Bardziej zdecydowane obostrzenia doprowadzily do skupienia uwagi na
wlasnym kraju i do powstawania wicgkszej liczby memow zwigzanych z koronawi-
rusem. Dotyczacy ich wspdtczynnik MEME byt wyzszy w grupie czeskiej, tak samo
jak procentowa obecnos$¢ tematdéw zwigzanych z politykg i sprawami wewnetrznymi.
Memy bezposrednio odzwierciedlaly kolejne wprowadzane przez rzad obostrze-
nia pod katem zar6éwno chronologii, jak i tematyki. DrastycznoS¢ tych obostrzen
byta jednak filtrowana przez pamig¢é ludowa i postawy wartoSciowane przez
spoleczenistwo, jak w przypadku wykupywania towaréw w Czechach i zakazu
zgromadzen w Polsce. W tym kontekScie cieckawe wnioski przyniost namyst nad
wystepujacymi w memach towarami: to, ze mozna bylo wyszczegdlni¢ osobng
i licznie reprezentowang kategori¢ tematyczng fowary, wskazuje na bardzo kon-
sumpcjonistyczny charakter obu spofeczeistw — kupowanie okazato si¢ praktyka
przynoszacg spokdj, ukojenie, chociaz tez pragmatyczne poczucie zabezpieczenia
sytuacji bytowej w razie przymusowego zamkni¢cia. Podobng funkcje, oswajajaca
pandemie, mialy rowniez odniesienia do kultury obydwu krajow. W tym przypadku
szczegOlnie ujawnit si¢ chrzeScijafiski 1 martyrologiczny wymiar kultury polskie;.
W opinii spolecznej najbardziej odpowiedzialni za sytuacj¢ w obu krajach byli
gtownie premierzy i ministrowie zdrowia, a w Czechach — réwniez minister spraw
wewngetrznych. Czestsze pojawianie si¢ tematow zwigzanych z politykami w gru-
pie czeskiej — pod katem zaréwno procentowym, jak i liczby tematéw — jest zwig-
zane ze wspomnianym juz wczesniej wyzszym stopniem ingerencji polityki w zycie
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codziennie obywateli, ale moze réwniez wskazywac na bardziej zdecentralizowany
charakter kultury politycznej Czech.

W koficu analiza formy memow pozwolita zauwazy¢ mechanizmy dotyczace
dystrybucji formatow memicznych. Kazdy kraj wyksztalcit tez przynajmniej jeden
wiasny format, ktory jednak nie wychodzit poza jego obreb — byto to zwigzane ze
specyfikg kultury tego pafistwa (np. jezyka) lub z konkretnymi sytuacjami, z kto-
rymi utozsamiac si¢ mogli jego mieszkancy. Ciekawy jest brak memow wspolnych
wylacznie dla krajow Europy Srodkowej lub Unii Europejskiej: mimo ze w grupie
polskiej i czeskiej wystapit jeden format wspolny, byl on znany mi¢dzynarodowo.
Wskazuje to na brak silnych dyskursow tozsamoSciowych unijnych i Srodkowo-
europejskich.

Na podstawie analizy mozna wysnu¢ ogolny wniosek dotyczacy tego, dla-
czego ludzie tworzg memy w sytuacjach kryzysowych. W zwigzku z zauwazalnymi
falami udostepnianych memoéw w momentach kryzysowych, a takze duzg liczbg
memoOw zwigzanych ze szczegOlnie kontrowersyjnymi i zaskakujacymi aspektami
zycia w pandemii, mozna uznac, ze ich tworzenie pozwala wyartykutowac niepo-
koje i zdziwienie zwigzane z nietypowymi wydarzeniami, a takze ztagodzi¢ wlasne
leki poprzez sprowadzanie zagadnienia do zartu lub ironii. Ta ich funkcja w kon-
tekScie koronawirusa byta przywotywana i podkreSlana rowniez w innych bada-
niach (m.in. Abbas i in. 2020; Carpio-Jiménez, Barrazueta Suing 2020; Nicholls
2020; Pauliks 2020). Innymi stowy, tworzenie memdw peini funkcj¢ terapeutyczng.
Kwestia ta warta jest rozwini¢cia.

Warto zauwazyC, ze memy pozwalajg na rozrzedzenie dyskursu politycznego
(Foucault 2002). W zwiazku z tym, ze wybuch pandemii byt dla wielu szokiem,
a kolejne obostrzenia i wzrastajaca liczbe zakazen odbierano z niepokojem, spote-
czefhstwo potrzebowato sposobu na oswojenie si¢ z nowg rzeczywistoscig. Memy,
ktorych komediowy charakter pozwalat nabrac do niej dystansu, postuzyty jako ade-
kwatny w tym kontekScie Srodek komunikacji. Oficjalny dyskurs polityczny, trudny
i przyttaczajacy, zostat zredukowany do formy obrazkowych zartéw, formalnie uta-
twiajgcych przyswojenie codziennosci pandemii i uzbrajajgcych odbiorcéw w spo-
soby radzenia sobie z Ilgkami wywolywanymi przez pandemi¢. Shana MacDonald
(2020: 2), powotujac si¢ na Michaela Warnera, sugeruje, Zze w niestabilnych cza-
sach memy sg wykorzystywane ,,do wytworzenia wspoétdzielonej perspektywy wobec
naszej przypadkowej, zmiennej i afektywnie ustanawianej sfery publicznej”, szcze-
gblnie w kontekScie gospodarki neoliberalnej. Taka diagnoza wydaje si¢ trafna:
wykorzystanie memosfery doprowadza do wytworzenia alternatywnego, ludowego
dyskursu politycznego. W tym dyskursie niedyskutowalne w innej formie kwestie
dotyczace polityki staja si¢ dostepne dla szerokiej publicznosci, a zartujacy uzyskuja
poczucie wspOlnoty. Ludowy dyskurs polityczny umozliwia wi¢c przyswajanie tra-
gicznych informacji w sposob bardziej przystepny. Wykorzystanie go w przysztosci
moze pomodc spoleczefistwu przejs¢ przez trudne czasy w sposob ograniczajacy
traumy; moze jednak tez stuzyC jako narzedzie propagandy.
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Eponimy w polityce - nie tylko od nazwisk

Misiewicze, Pisiewicze, Mateuszki. Eponyms in Politics — Not Only from Names

Abstract: The article shows the most popular eponyms present in contemporary political disco-
urse. [t aims to determine how they are created and what their function is. Increasingly often
the sources of eponyms and derivatives of proper names are not only surnames, which have
been used as the basis for eponyms of a political character before (e.g. Kuroniéwka). These are
also names (e.g. klaudymy, mateuszki) and acronyms (e.g. pisiewicze, platfusy), as well as city
names (e.g. smolefiszczaki). For the language of politics it is also characteristic to create words
derived from names, including verbs (e.g. gowinowac). The material is extracted from various
sources, recording or containing the lexis of political discourse, in particular texts from the press
and Internet sources.
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W artykule zostaly przedstawione najpopularniejsze eponimy wystepujace we wspolczesnym
dyskursie politycznym. Celem artykutu jest okreslenie, w jaki sposdb sg one tworzone oraz jaka

nazwiska, ktore byly wykorzystywane jako podstawy eponimdéw o charakterze politycznym juz
wezesniej (np. kuroniowka), lecz takze imiona (np. klaudyny, mateuszki) i skrétowce (np. pisie-
wicze, platfusy), a takze nazwy miast (np. smoleriszczaki). Dla je¢zyka polityki charakterystyczne
jest ponadto tworzenie wyrazow pochodnych od nazwisk, w tym czasownikow (np. gowinowac).
Podstawg do rozwazan stanowi material wyekscerpowany z réznych Zrddet rejestrujacych lub
zawierajacych leksyke dyskursu politycznego. W szczegdlnosci beda to teksty pochodzace z prasy
oraz ze zrodet internetowych.

Stowa kluczowe: eponim, apelatywizacja, neosemantyzm, derywacja, dyskurs polityczny

Wplywanie na opini¢ publiczng jest bardzo waznym elementem rzagdéw demokra-
tycznych. Za pomocg odpowiednio dobranych stow i wiasciwie sformutowanych
komunikatow mozna z tatwoscig narzuca¢ schematy myslowe i osiaga¢ zamierzone
cele polityczne. Jezyk jest bowiem nieodzowng cz¢scig dziatalnoSci publicznej zwia-
zanej ze sprawowaniem wiadzy. Zaréwno dobor poruszanych tematow, jak i sposob
ich omawiania czy wyrazania pogladéw jest narzedziem perswazji i manipulacji.

Jezyk, ktoérym postuguja sie politycy, dziennikarze i komentatorzy istotnych
wydarzef o charakterze gospodarczym i spolecznym, jest coraz bardziej potoczny,
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pefen wulgaryzmow i agresji (Mosiofek-Klosifiska 2000: 117-118). Przesuwanie
granic w jezyku debaty publicznej jest dziataniem celowym, przynosi takze danym
ugrupowaniom i ich reprezentantom wymierne korzySci. Wypowiedzi dotyczace
waznych wydarzen politycznych obfituja w krotkie i dosadne komunikaty, w ktorych
pojawiajg si¢ liczne inwektywy. Jeszcze kilka lat temu bylo to nowatorskim zabie-
giem wizerunkowym (przetom stanowita tu kampania parlamentarna w 2015 roku),
lecz obecnie obserwujemy przyzwolenie na takg forme jezyka. Politycy i dzienni-
karze czesto rezygnuja z utartych schematow dyskusji czy prezentacji pogladow
i decyduja si¢ na spontaniczno$¢ wypowiedzi pozbawionej konwencjonalnych spo-
sobow przekazu publicznego. Poszukujg nowych Srodkdw wyrazu. Autorzy tresci
o charakterze politycznym celowo tak dobierajg stownictwo, by stworzy¢ konkretny
i spdjny obraz rzeczywistosci oraz poddac go z gory zalozonemu wartoSciowaniu.
Czesto w tym celu powotujg do zycia nowe formacje lub wprowadzaja zmiany
w jednostkach wyrazowych juz istniejacych czy tez modyfikujg ich funkcje.

Bez watpienia jednym z najwazniejszych procesow towarzyszacych now-
szym zjawiskom w jezyku polityki jest apelatywizacja. Tworzenie eponiméw to
jedna z najbardziej produktywnych metod wzbogacania leksyki réznych odmian
jezyka, np. Srodowisk dewiacyjnych (Doroszkiewicz 1992), gwar uczniowskich
(Chludzinski 2006), memoéw internetowych (Burkacka 2019) oraz jezyka poli-
tyki (Kamifiska-Szmaj 2007). Zazwyczaj eponimy powstaja w sferze publicznej
komunikacji jezykowej. Dawniej najwazniejszymi Zrodtami eponiméw byty kon-
wencje obyczajowe, religia, literatura (Dubisz 2017: 112), a obecnie najnowszymi
ich Zrodtami sa ksiazki, filmy, kreskowki (Zdunkiewicz-Jedynak 2015) czy memy
internetowe (Burkacka 2020: 21). Poniewaz eponimy faczg si¢ czesto z konkretng
sytuacjg lub postacig, a z czasem zyskuja niezalezny byt jako symbole, waznym
zrodiem ich powstawania sa rowniez mass media i polityka. W jezyku polityki
popularne jest tworzenie i uzywanie eponimOw — niosg one uproszczone (czg¢sto
krytyczne) oceny grup politycznych i poszczegdlnych politykdw, co sprzyja wyra-
zaniu pogladdw i ocen.

Eponimy szczeg6lnie cz¢sto wystepujg w inwektywach politycznych i rdwnie
czesto stajg si¢ podstawami derywatow stowotworczych, ktore pozwalajg na lepsze
zobrazowanie ujemnego warto$ciowania niektorych dziataf, postaw i pogladow.
Ostatnio mozemy zaobserwowaé rosngcg popularnos¢ wyrazéw pochodzgcych
od nazw wilasnych — eponimy sg ch¢tnie uzywane przez wszystkich uczestnikow
debaty publicznej. Wzrost ich liczby i zwickszenie czgstotliwosci ich uzywania nie
sprawia jednak, ze znajduja one miejsce w zasobie leksykalnym. Wigkszo$¢ z nich
to okazjonalizmy — cieszgce si¢ popularnoScig wylgcznie w czasie, kiedy media
interesujg si¢ danym politykiem albo wydarzeniem politycznym, cz¢S¢ z jedno-
stek to tzw. hapax legomena, choC nalezy dodac, ze w wigkszoSci sg one zrozu-
miate dla odbiorcy lub staja si¢ zrozumiale w przywotanym szerszym kontekscie.
Prawdopodobnie wigkszos¢ z przedstawionych w artykule eponimoéw i ich dery-
watOw nie wytrzyma proby czasu, cze$¢ z nich — gtownie z uwagi na Zrodiostow
zwigzany z bardzo waznymi wydarzeniami i osobami — ma szans¢ stac si¢ swego
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rodzaju maksymami lub okreSleniami zwiazanymi z pewnymi postaciami czy
zjawiskami, by¢ moze nawet z czasem przestang by¢ cytatami z konkretnych tek-
stow i przestang bezposrednio nawigzywac do konkretnych sytuacji politycznych!.

1. Cel, material i metoda

Celem artykufu jest przedstawienie eponimoéw, ktdrych Zrodiem jest wspodtczesny
jezyk polityki?, a takze wyrazow pochodnych od tych nowych jednostek. Jest nim
rowniez proba okreSlenia, w jaki sposdb dane eponimy sa tworzone oraz jaka funk-
cj¢ petnig w dyskursie publicznym. Jest to temat, ktory nie zostat dotad obszerniej
przedstawiony w literaturze, cho¢ eponimy i derywaty od nazw wtasnych byly cz¢-
sto przedmiotem badan jezykoznawcdw (por. Kosyl 1978; Deren 2005; Rutkowski
2007; Zdunkiewicz-Jedynak 2015; Burkacka 2020).

Na materiat sktadajg si¢ nie tylko eponimy tozsame formalnie z bazowymi
nazwiskami, lecz takze takie, ktore wywodzg si¢ od imion, nazw partii i nazw
geograficznych. NajczeSciej powstaja one w wyniku dzialania ekonomii jezykowe;.
Dzieki nim mozna prosto i szybko zidentyfikowa¢ odpowiednie zjawiska (Kosecki
staja si¢ nie tylko nazwiska, ktore juz wczeSniej byly wykorzystywane jako pod-
stawy eponimow o charakterze politycznym (np. kuroniowka, taczeryzm), lecz takze
imiona (np. kingolenie, mateuszki, sylwusie) 1 skrotowce (np. pisiewicze, platfusy,
Igbtoff), a takze nazwy miast (np. smoleriszczaki, krakowek, warszawka). Dla jezyka
polityki charakterystyczne jest ponadto tworzenie licznych derywatow od nazwisk,
w tym czasownikow (np. gowinowac, lemparcic, dudolic, spurkowac).

Przedmiotem opisu jest 290 eponimdéw pochodzacych z wypowiedzi publikowa-
nych od stycznia 2019 do grudnia 2020 roku, wyekscerpowanych z r6znych Zrodet
rejestrujgcych lub zawierajacych leksyke interesujgcego mnie dyskursu politycznego.
W szczegblnosci sa to teksty pochodzace z prasy (,,Gazeta Wyborcza”, ,,Do Rzeczy”,
»Rzeczpospolita”, , Newsweek”, ,, Tygodnik Powszechny”) i Zrodet internetowych —
portali (OKO.press, Na Temat, Onet) i prywatnych profili (oficjalne fanpage, grupy

I Przyktadami eponiméw, ktore powstaly w sferze komunikacji politycznej, a ktdre z czasem zyskaly
niezalezny byt jako symbol, moze by¢ chociazby makkartyzm w znaczeniu zwigzanym z dziatalnoScig
Josepha McCarthy’ego (dyskryminacja w USA w latach 50. XX wieku 0osdb posadzanych o sympatie
komunistyczne), ktory z czasem si¢ zleksykalizowal i mimo historycznych konotacji, oznacza juz po
prostu ,dziatania polityczne pozbawione skruputéw, metody Sledcze, tworzenie atmosfery strachu
i podejrzen”, albo kuroniowka, ktora poczatkowo oznaczata ,bezptatny positek”, a z czasem zaczgta
oznaczac ,,zasitek dla bezrobotnych”.

2 Definicja jezyka polityki, ktorej zakres wydaje si¢ najszerszy, a ktora zostaje przyjeta na potrzeby
tego artykutu, znajduje si¢ w artykule Stanistawa Dubisza, Elzbiety S¢kowskiej i Jozefa Porayskiego-
-Pomsty. Autorzy definiuja jezyk polityki w taki sposob: ,,Znaczenie tego terminu ma dwa aspekty.
Po pierwsze, nalezy przez to okre§lenie rozumie¢ stownictwo i frazeologi¢ odnoszace si¢ do szeroko
rozumianej dziatalnosci politycznej. [...] Po drugie, przez ten termin nalezy rozumie¢ przekazy formu-
fowane przez rézne grupy uzytkownikow polszczyzny, bioracych udziat w szeroko rozumianym zyciu
politycznym i dziatalnoSci politycznej” (Dubisz, S¢kowska, Porayski-Pomsta 2005: 52).
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i kanaty partii politycznych na Twitterze i Facebooku, oficjalne profile i kanaty
polskich parlamentarzystow oraz niektorych wazniejszych komentatoréw wyda-
rzen politycznych i politykow niezasiadajacych w Parlamencie RP — Andrzeja Dudy,
Patryka Jakiego, Rafata Trzaskowskiego, Aleksandra Kwasniewskiego, Donalda
Tuska, Bronistawa Komorowskiego, Adama Wielomskiego, Krystyny Pawlowicz,
Sylwii Spurek, Roberta Biedronia, Jana Spiewaka, Aleksandra Zioly, Adama Sztapki
i Jerzego Owsiaka). Sporadycznie przywoluj¢ materiat zastyszany.

Najwiecej przyktaddéw pochodzi ze Zrddet internetowych. Wynika to prawdo-
podobnie z faktu, ze komunikacja internetowa charakteryzuje si¢ uzywaniem pol-
szczyzny potocznej, fora internetowe pozwalajg uzytkownikom na anonimowosc,
a autorzy wypowiedzi — nawet jeSli wystepuja pod swoim imieniem i nazwiskiem —
nie znaja si¢ nawzajem, co oslabia dzialanie normy grzeczno$ciowej (Ochmann
2013: 157-158).

W opisie materiatu odwotuj¢ si¢ przede wszystkim do metod opisOw epo-
nimoéw zastosowanych w pracach Mirostawa Sadowskiego (2013) i Violetty
Machnickiej (2005) oraz zasad stowotworstwa synchronicznego (por. Waszakowa
1994, 1996, 2001).

2. Podziat derywatow ze wzgledu na typ podstawy

Nazwy wiasne zaspokajaja przede wszystkim zindywidualizowane potrzeby nomi-
nacyjne. W ten sposob wyrozniajq si¢ na tle pozostatej czesci leksyki — sg indywi-
dualnie kodyfikowane, bezpoSrednio wigza znak z obiektem, nie majq apriorycz-
nie znanego znaczenia dla wszystkich uzytkownikdow jezyka (Mrdzek 2004: 10).
Odznaczajg si¢ ponadto komunikacyjng precyzjq i jednostkowg referencja.

Odrywanie nazwy wtasnej od konkretnych obiektow i wtdrne przypisywanie
jej innym obiektom stuzy rozmaitym celom. Eponimy, zwlaszcza derywaty od
nazwisk, stuza do nazywania zwolennikdw, propagatoréw pewnych idei, kierun-
koéw, postaw, doktryn, np. pilsudczyk, hallerczyk, makiawelizm, schilleryzm, bajro-
nizm, nazw wynalazkow, odkry¢, charakterystycznych przedmiotdw, np. prysznic,
saksofon, arafatka, lenonki, opisanych chordb, np. choroba Alzheimera, daltonizm.
Moga by¢ Srodkiem wyrazenia silnych emocji negatywnych az po agresj¢ jezykowa.
Jednak ostatnio tworzone eponimy to nie tylko Srodki negatywnego przekazu, lecz
takze przejaw naturalnej reakcji spoteczenstwa — w tym politykow i komentatorow
zycia politycznego — na wazne wydarzenia gospodarcze i spoleczne. Derywaty
odosobowe moga by¢ nacechowane zaréwno dodatnio, jak i ujemnie. Zdaniem
Hanny Jadackiej konstruowanie derywatdéw od nazwisk jest jednym z najwazniej-
szych sposobdw tworzenia formacji ekspresywnych (Jadacka 2001: 133). Czgsto
jest tak, ze rodzaj nacechowania nie wynika z samego derywatu czy formantu,
tylko z kontekstu lub intonacji.

Wsrod eponiméw wystepujacych w jezyku polityki istotny jest podziat derywatow
ze wzgledu na typ podstawy — wydzieli¢ wigc mozna eponimy pochodne do nazwisk,
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imion, nazw partii i nazw geograficznych. Zastosowanie tego podzialu pozwala
zwr6ci€ uwage na nierdwnomierne wykorzystanie wskazanych zrodet. W moim
materiale eponimy pochodne od nazwisk stanowig niemal potowe (niespetna 48%)
wszystkich derywatow, a od imion — 18,5%; inne stanowig reszte (33,5%).

Modyfikacje stowotworcze nazwisk politykow wskazujg na stosunek do poli-
tyka, jego pogladow i jego dziatalnoSci. Czesto dopiero przywotanie kontekstu
pozwala na okreSlenie, czy dany derywat ma zabarwienie pozytywne, czy pejora-
tywne. W zebranym materiale przewazaja derywaty, ktére odnosza si¢ do opisy-
wanych nazw w sposob negatywny. Bardzo duzo jest tez takich, ktére wskazujg
na stosunek przeSmiewczy lub pobtazliwy. Natomiast najmniej (prawie w ogole)
jest tych, ktore wskazywatyby na pozytywne wartoSciowanie. Wplyw na to miat
przede wszystkim rodzaj wypowiedzi, z ktorych zostal wyekscerpowany materiat.
W jezyku polityki derywaty stuza budowaniu etykiet, celom perswazyjnym, wyra-
zaniu ocen i wplywaniu na medialny obraz polityka.

W zebranym przeze mnie materiale 139 derywatdw pochodzi od nazwisk politykow
i 0sOb bezposrednio z nimi zwigzanych, m.in.:

adamocyrk, adamohisteria, adamokulczykownia, adamopsychoza, adamoustawka, adamo-
wicze, adamozaloba, antyadamowicze, antygiertychowcy, antykorwiniSci, antykorwinowcy,
antylempartianie, argumentum ad putinum, balceroid, biedroniowaty, biedronizm, bosaki,
bosakista, broniarki, bronkizacja, budkowaty, deschetynizacja, dudaday, dudaizm, dudeloty,
dudokomuna, dudolenie, dudolencje, dudologia, dudszczyzna, dudzista, dziwiszolepsja,
dziwiszowaty, giertychologia, gowinalia, gulbinizm, gulbinownia, gulbinowszczyzna, hoto-
wiafczyk, horatéwka, jakowos¢, kaczologia, katuzyzm, kamyk ludowy, kopertasina, korwa,
korwiny, korwiniSci, korwinizmy, korwinowactwo, korwinowcy, korwy, kosiniaki, kosinia-
koéwka, kuki, kukizomania, kukizowanie, kuleszat, kura, kurek, kurszczy¢ si¢, lemparciatka,
lemparcica, lemparcic¢, lemparstwo, lempartini, lempartomania, lempartiada, lichaczek,
lichocek, misiaki, misie, misiewicze, noblistkini, nowakowszczyzna, odjachirzy¢, orbanofile,
orbanolepsja, owsiakarnia, pawlfowiczologia, petruizmy, po-Budka, proadamowicze, przesa-
sini¢, rydzykownia, samicaspurkowca, sasinaria, sasinka, schetynéwka, schetynizn, so$nie-
rze, spurki, spurkini, spurkolina, spurkowiec, sulwusie, szumas, szumoswirus, szumowirus,
szumowszczyzna, szydetko, trzask, trzaskodeon, trzaskolog, trzaskologia, trzaskoteka, trza-
skowszczyzna, trzaskowycie, walgsanie, waltgsizmy, wyspurzyc¢. zdekaczynizowac, zioberenko,
ziobrowice, ziobrySci, zziobrzenie.

Wazne wydaje si¢ zaznaczenie, ze dotychczas niemal nie tworzono w jezyku
polityki eponiméw od imion, natomiast po 2015 roku zaczeto ich znacznie przy-
bywac — np. kingolenie, agatiuszka, klaudynki, stawki, sylwusie, co by¢ moze jest
efektem potocyzacji dyskursu publicznego, zmniejszania dystansu i przenoszenia
wzorow relacji towarzyskich do obiegu publicznego. Wsrdd pozostatych struktur
utworzonych na podstawie imienia mozna wyrdznic:

adrianowiec, agaton, agatomowa, agatoniemoc, agatoniemota, agatyzacja (agatyzacja mowy —
zanik mowy), andrzejowszczyzna, donaldziarnia, jacusiowe, jarkozercy, jarkozule, jarosetka,
jary/jarki, joannitki, jurkiestra, kajoambicje, kajopsychoza, kindziolenie, kingomania, kingo-
nomia, lex mateo, margociak, margotczyzna, margoty, mateonomia, mateuszki, mniszka
agatiuszka, rafalala, rafalandia, rafalando, roberciki, robertobranie, tadeuszki, adrianowiec,
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jackowe, jarkowe, adrianowaty, jarkowaty, kajowe, kingowata, lemparskie, rafali¢, mateuszyc,
malgorzaci¢, stawomirzy¢, porafalic.

Eponimy w jezyku polityki bardzo czesto nawigzuja do nazw partii badz skro-
towcow, przez ktore partie sg utozsamiane z konkretnymi osobami. Wsrdd takich
struktur mozna wymieni¢ m.in.:

antykonfederaci, antypewowcy, antypisowcy, enki, episkopis, homo pisovieticus, kacyko-
wie, koalicjanci, koalicjonista, konfederacjonista, KOwczanie, narodowczyk, narodowiec,
nowoczesniacy, nowoczesnianin, peeselowiczanin, peowcy, PiSbanda, pisariaci, pisiewi-
cze, piskandale, pisklaki, pislandia, pisokraci, pisolepsja, pisomowa, pisonomia, pisowiara,
pisowszczyzna, pisraelici, pisuary, PiSdzidetko, platformers, platfus, platformersi, platfusy,
popisdzielnik, propeowcy, propisowcy, solidariatkowo, solidarniactwo, solidarniaki, solida-
ruchy, solidarusy, antynowoczesni.

Wsrod pozostatych struktur mozna wymieni¢ derywaty pochodzace od
powszechnie znanych skrétowcdéw oraz od nazw wlasnych. Sg to m.in.:

antylgbt, antywoSp, antywoS$piewcy, cepek, covidianczyk, epoka covidianska, frankenkur-
czaki, homo LGBTus, kodowcy, kodziaki, kodziarz, KODziwacy, 1gbtoff, leftafka, 1gbtyzm,
pificetplusek, prolbgt, debrukseliacja, czajkowiak, krakowek, radomek, smolensk, tiktokiada,
vatologia, zoliborczyk, warszawozerca, ordojurni, KODjebnigci.

Wielos¢ przyktadow moze tez SwiadczyC o tatwosci w tworzeniu tych struktur oraz
o popularnosci tego modelu nazwotworczego (Mackiewicz 1999: 53). Pokazuja
one takze, ze eponimy sg niezwykle przydatnym sposobem wzbogacania leksyki.
Potwierdza to rOwniez obserwacje, ze rOznice pomiedzy nazwami a wyrazami
pospolitymi majg charakter stopniowalny, a same kategorie — charakter otwarty.
Nie ma migdzy nimi ,,systemowej przepasci kategorialnej” (Luba$ 2006: 267).

3. Proces apelatywizacji i jego funkcje

Apelatywizacja jest zwigzana z przejsciem wyrazow oznaczajacych nazwy wiasne do
grupy nazw pospolitych albo z istnieniem podziatu na nazwy wtasne i nazwy pospolite
(Sadowski 2013: 291). Pomi¢dzy tymi nazwami zachodzg istotne roznice gramatyczne
i semantyczne, a przeniesienie nazwy wlasnej do kr¢gu wyrazéw pospolitych ma
uzasadnienie o charakterze pozaj¢zykowym.

Sadowski uznawat za Machnicka, ze proces apelatywizacji zachodzi zazwyczaj
w wyniku przeniesienia nazwy na podstawie podobiefistwa cech, zachowan lub checi
upamig¢tnienia kogos§ (Sadowski 2013: 291; Machnicka 2005: 43). Obecnie, biorgc
pod uwage materiat oparty na leksyce pochodzacej z jezyka polityki, nalezatoby
doda¢ do przyczyn apelatywizacji rOwniez che¢ oSmieszenia kogos, wykazania
jego btedow oraz wskazania na negatywne skutki danego dziatania. W zaleznoSci
od tego, co lezato u podstaw powstania danych eponiméw, mozna je najogdlniej
podzieli¢ na kilka podstawowych grup (por. Machnicka 2005: 43-45):
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e powstate wskutek specyficznego sposobu zachowania si¢ danej postaci
w okreSlonej sytuacji, np. sasinic, adrianic, lemparcic, kingomowa;

e utworzone ze wzgledu na okreSlone cechy postaci (réwniez, cho¢ rzadziej,

cechy fizyczne, w tym wyglad), np. jachirki, biedroniowaty, spurkini;

e pochodzace od tworcow, reprezentantow doktryn, wiadcow, np. frzaskizm,

kaczyzm, dudologia®,

e nazwane od wyjatkowego miejsca, np. smoleriszczaki, krakowek, zoliborczyk.

Nalezy rowniez zauwazy¢, ze eponimy wystepuja we wszystkich zr6znicowa-
nych genetycznie i strukturalnie klasach nowych jednostek leksykalnych (Witaszek-
-Samborska 2006: 165), a wigc wsrdd: 1) formacji stowotwdrezych, 2) zapozyczef,
3) neosemantyzmOw oraz 4) nowych potaczeni wyrazowych, tj. neofrazeologizmow.
Sa tez one podstawami licznych derywatoéw stowotworczych.

Proces apelatywizacji jest zjawiskiem ztozonym i zachodzi na wielu ptaszczyznach
jezyka, co niesie ze sobg liczne zmiany dla danej jednostki wyrazowe;j. Przy zatoze-
niu, ze imiona maja znaczenie (por. Burkacka 2020: 21), mozna dostrzec zmiany
w zakresie semantyki polegajace na tym, ze nowo powstaly eponim rozszerza swoje
pierwotne znaczenie (np. Jachira to nie tylko nazwisko jednej z postanek Platformy
Obywatelskiej, lecz takze okreSlenie — jachira lub jachiry — znaczace ,,mtoda nie-
madra dziewczyna mowiaca o polityce” lub ,rozkrzyczana mtoda dziewczyna”).
Zmiany zachodzace w wyniku tworzenia eponiméw dotycza rowniez faczliwosci
frazeologicznej danego stowa. W jezyku polityki nie jest to szczegdlnie widoczne,
poniewaz wigkszos¢ frazeologizmOw powstajacych na skutek apelatywizacji ma
charakter efemeryczny. Wyrazy te nie moga wigc stworzy¢ prawdziwie statej struk-
tury, lecz dostrzegalne jest powstawanie zwiazkow taczliwych, jak np. przesasinic
wyplate/kase (wydac na co$ bez sensu) albo agatyzacja mowy (milczenie; niewypo-
wiadanie si¢ w momencie, gdy jest to wskazane i pozadane). Czasami frazeolo-
gizacja bywa elementem posrednim w eponimizacji, np. slogan wyborczy Rafata
Trzaskowskiego TRZA is¢ na wybory 1gczacy w sobie podobiefistwo fonetyczne
wyrazu frzeba (a zwtaszcza formy funkcjonujacej w polszczyZnie gwarowej i potocz-
nej: trza) i pierwszych liter nazwiska polityka przyczynit si¢ do powstania grupy
wyrazen takich jak: trzasek, trzask-prask, TRZAskac, trzajka. Na skutek procesu
apelatywizacji wzbogacajq si¢ zasoby formacji stowotworczych. To gtdwnie przy-
miotniki odrzeczownikowe i rzeczowniki odprzymiotnikowe, najczesciej struktury
przyrostkowe (adrianizm, adamowiczyzna, dudziarski), rzadziej przedrostkowo-przy-
rostkowe (neoschetynowski, postkomorowski, quasimargotny). Nierzadko to odimienne
hipokorystyki (mateuszek, mateunio, matunio, sylwunie, sylwusie, sylweczki*), a nie-
kiedy struktury ujemno-sufiksalne (np. frzasek) lub paradygmatyczne (np. dud).

3 Ta grupa eponimdéw, mimo znacznej reprezentacji w zgromadzonym materiale, zwykle jest
nacechowana mocno pejoratywnie, a czgsto ma charakter przeSmiewczy, w zwiazku z czym okreSlenie
doktryna i wladca nalezy traktowaé tu w znaczeniu przeno$nym.

* Warto tu zwrdci¢ uwagg na fakt, ze tego typu formacije sg bardzo rzadkie, w zebranym materiale
pojawily si¢ w réznych zdrobnialych formach, lecz wylacznie w odniesieniu do nazwiska premiera
Mateusza Morawieckiego i imienia europostanki Sylwii Spurek.
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Poniewaz w zdecydowanej wigkszosci przypadkéw nazwy wlasne i jednobrzmigce
z nimi apelatywy odmieniajg si¢ w taki sam sposob, w zebranym materiale nie
zostaly dostrzezone zmiany w zakresie fleksji. Zmiany w zakresie pisowni i fonetyki
polegaja na zmianie pisowni — zastosowaniu malej litery — §wiadczy to o osta-
tecznym zakoficzeniu procesu apelatywizacji, czyli istnieniu dwoch niezaleznych
od siebie stow (nazwy wlasnej i apelatywu).

Tworzenie eponimow, szczegolnie tych, ktore sg derywatami od nazwisk, ma
zwykle na celu przekazywanie silnie negatywnych emocji, czesto eponimy sg row-
niez noSnikiem agresji jezykowe;j:

o dudoli¢ i1 dudolenie — utworzone przez kontaminacj¢ nazwiska prezydenta

RP i popularnego wulgaryzmu:

,Przestan, Andrzej, dudoli€ i wybij si¢ wreszcie na niepodlegios¢”, Tweeter Gazeta Wyborcza,
https://twitter.com/gazeta_wyborcza/status/1224331199868481536 (dostep: 15.10.2020).

,Dudolenie Partii Rzadzacych Potworéw przyprawia mnie o mdfosci”, Magdalena Sroda,
https://www.facebook.com/Magdalena.Sroda (dostgp: 15.10.2020).

o WyPiSdrzy¢ — utworzone przez zestawienie skrotowca powstatego od nazwy
partii Prawo i Sprawiedliwos¢ z potocznym okreSleniem pindrzy¢ (stroic si¢);
dodatkowo nosnikiem agresji jest tu tez werbalna realizacja czasownika,
w ktorej fatwo zmieni¢ s na dZwigczng opozycje:

»WyPiSdrzyli Beatke i trzymaja ja jak asa w rekawie”, Pawet Kukiz, wypowiedZ na gru-
pie sympatykéw Kukiza, https://www.facebook.com/groups/180234100387369182 (dostep:
15.10.2020).

~Program wyPiSdrzony, ale co za tym stoi? Ano, jak to zwykle bywa, PiS-da”, Pawet Kukiz,
wypowiedZ na grupie Samotni Wojownicy Kukiza, https://www.facebook.com/groups/samot-
niwojownicy/ (dostep: 15.10.2020).

o dziwiszy¢ — ttumaczy€ si¢ zawile, budzac podejrzenia, nie mowic catej prawdy,
udawac niewiedze:

,Przez dekady dochodzity go stuchy, a jak mleko si¢ rozlalo, to kaja si¢ i dziwiszy”,
Adam Sztapka, https://twitter.com/adamSzlapka/status/1332642417812643841 (dostep:
15.10.2020).

W podobnej funkcji wystepuja inne, cho¢ znacznie mniej dosadne okreSle-
nia, np. jachirzy¢, kukizowac, bosakisci. Czgsto rowniez jako przekaz negatywnych
emocji pojawia si¢ kategoria liczby mnogiej, ktora moze petni¢ rozne funkcje
semantyczne (informowac o wielosci obiektow, liczbie jednostek, mie¢ charakter
formalny), lecz w omawianym typie derywatéw ma ona charakter wartosciujacy.
Jedli podstawg jest nazwisko, a takich przyktadow jest najwigcej, przez fleksje
nastepuje urzeczowienie nazwiska, niejako tez jego nosiciela. Wskazanie w liczbie
mnogiej nazwiska konkretnej osoby sprawia tez, ze pozbawia si¢ t¢ osobg tozsa-
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mosci, wiaczajac ja w nieokresSlony zbidr posiadaczy takich samych cech. Mimo
7e obecnie tego typu formacje trudno odczytywac jako pejoratywne w rozumieniu
0gOlnym, to dla konkretnej osoby moga by¢ one bardzo krzywdzace, np. schetyny,
horaty, adamowicze, bosaki, budki.

Poza przytaczanym juz typem wyrazéw odnazwiskowych o funkcji degradu-
jacej powstaja takze inne, neutralne, np.:

»Deschetynizacja Platformy Obywatelskiej nastapi szybciej, niz moglibySmy si¢ spodzie-
wac”, Aleksander Zioto, https://twitter.com/oloziolo/status/432841365672587264 (dostep:
15.10.2020).

,Poza [...] mozna tez mowic¢ o kurskich matzenstwach”, Jacek Wilk, https://www.facebook.
com/JacekWilkPL/posts/1631062390299399 (dostep: 15.10.2020).

wJak zaptacisz jackowe, to i biskup §lubu udzieli”, Roman Giertych, https://twitter.com/
GiertychRoman (dostep: 15.10.2020).

4. Formacje stowotwdrcze

Najbardziej produktywne typy stowotworcze wspoiczesnej polszczyzny otwieraja
w systemie migjsce dla licznych deproprialnych struktur. Najliczniejsze sg derywaty
rzeczownikowe — 223. Przymiotniki (29) i czasowniki (38) stanowig niewielkg cz¢S¢
materiatu. W8rod ziozefi nominalnych (rzeczownikowych i przymiotnikowych) sg
przede wszystkim struktury powstajace jako analogiczne composita z pierwszym
czfonem okreSlajagcym przynaleznoS¢ partyjna — gidéwnie PiS i PO, np. pishanda,
pisiariaci, pisiewicze, pisowczyki, oraz — z wyraznym zapisem PO - POfajdani,
POpieprzeni, POpapraricy. W ostatnich przyktadach mamy do czynienia z rein-
terpretacja stowotworcza, ktorej efektem sa pary: wyraz motywowany—-derywat,
ktore nie oddajg rzeczywistych stosunkdw motywacyjnych, ale sg akceptowalne na
ptaszczyznie synchronicznej jako przejaw pewnej gry jezykowej. Inne composita
tego typu to np. solidariatkowo, solidarniactwo, solidarniaki, wiosniacy (od nazwy
Wiosna — wiosniak, wiesSniak, wiesniacy).

We wspotczesnym dyskursie politycznym bardzo popularne sg rowniez formacje
z drugim czlonem: -mania, -riada, -lepsja, -logia, np. pisomania, adamowiczoma-
nia, owsiakomania, jarkoriada, kaczoriada, tuskoriada, agatologia, pawlowiczologia,
dziwiszolepsja, orbanolepsja. Nie maja one jednorodnej struktury znaczeniowej —
mozna uznac, ze znaczenie nalezy wywodzi¢ z kontekstu wypowiedzi, poniewaz
dane cztony mogg obrazowac zar6wno pozytywny, jak i negatywny stosunek do
przedmiotu wypowiedzi, np.:

»,Kaczoriada si¢ skoniczy, jak tylko ludzie przejrza na oczy”, Oko Press, https://www.face-
book.com/oko.press/ (dostep: 15.10.2020).

PO nie powiedziala jeszcze ostatniego stowa [...] Tuskoriada jeszcze przed nami”, Jan
Spiewak, https://www.facebook.com/JanDawidSpiewak/ (dostep: 15.10.2020).
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Jak widac na przykiadzie powyzszych zdan formacje tego typu nie sg jednoznaczne
w przypadku analizy semantycznej. O ile w pierwszym przypadku kaczoriada
nacechowana jest negatywnie (co wynika takze z nacechowania podstawy), o tyle
w drugim nalezatoby przywola szerszy kontekst, by moéc na pewno uznac, ze
tuskoriada w tym przypadku jest okreSleniem pozytywnym. Ztozenia i przyktady
reinterpretacji stanowig znaczgcg cz¢S¢ zebranego materiatu.

W zbiorze tym wystepuja tez derywaty proste, najczeSciej rzeczowniki
i przymiotniki. Stosunkowo rzadkie sa formacje z sufiksem -owy, co by¢ moze
wynika z tego, ze nie wnosi on szczegbdtowej informacji, wskazuje na relacje do
podstawy, ale nie wprowadza nacechowania stylistycznego i wyspecjalizowanego
znaczenia (por. Grzegorczykowa 2010a, 2010b). Jako przyktad mozna podac
derywat adrianowaty w znaczeniu ,.charakterystyczny dla Adriana, a wigc Slama-
zarny, fajttapowaty”, lecz dopiero przywolanie szerszego kontekstu pozwala na
wskazanie wartoSciowania:

LZycic przerosto kabaret. Prezydent zareagowal na imi¢ Adrian”, https://natemat.pl/322903,an-
drzej-duda-reaguje-na-imie-adrian-prezydent-mial-wpadke-na-twitterze (dostep: 15.10.2020).

Stosunkowo czeste sg formacje z sufiksem -owaty, ktorych funkcja umniejsza-
jaca i przeSmiewcza jest juz wyraznie widoczna, np. dziwiszowaty, adamowiczowy,
lgbtowaty, kingowata, pawlowiczowata.

W zakresie formacji prostych wystepuja takze te z sufiksem -owski, lecz rzadko
sg silnie nacechowane, np. kukizowski, pisowski, PO-wski, owsiakowski. W pewnym
uproszczeniu mozna uznac, ze sa one nosnikiem pewnych neutralnych informacji
i nawet deformacja apelatywu peowski nie sprawia, ze moze by¢ on odbierany jako
negatywny. W zebranym materiale mozna dostrzec réwniez obecnos$¢ elementéw
internacjonalnych — bardzo czg¢ste sa cztony anty- (antyadamowicze, antypisowcy,
antypeowcy, antywospowcy, antylgbtowcy) 1 pro- (pronowoczesni, prokorwinisci); ani
razu nie zostala odnotowana formacja z przeciw-. By¢ moze uzytkownicy Swiadomie
wybierajg sufiksy generycznie obce, bo w ich ocenie sg bardziej wyraziste seman-
tycznie niz ich rodzime odpowiedniki. Zwraca uwagg brak formacji z popularnymi
prefiksoidami (Jadacka 2001: 34-35) super-, hiper-, trasns-. Wsrod popularnych
formacji prefiksalnych mozna dostrzec tez eponimy z prefiksami: post- (postkomo-
rowska), quasi- (quasimargotny, quasicovidova) oraz pan- (pankukizowy):

o post- postkomorowski, np.: Uprawiac postkomorowskq polityke; Postkomorowskie

zarzqdzanie zza politycznych zaswiatow;

o quasi- quasimargotny, np.: To jest temat quasimargotny (to jest temat zastepezy);

e pan- pankukizowy, np.: Pankukizowy plan na kolejng dekade (taki, w ktorym

bedg dominowaty poglady Pawta Kukiza).

Wsrod czasownikow funkcja tworzenia kategorialnych potencjalizmow przystuguje
flektywowi -owa (¢) i sufiksowi -ini¢/-yni¢, np. jarkowac (w wielu r6znych znaczeniach,
w zaleznoSci od kontekstu, np. ,,proponowac nowe rozwigzania socjalne”), kukizo-
wac (,,wygtupiac si¢, nie robic niz pozytecznego, gwiazdorzy¢”), korwinic (,mowic
o wolnym rynku”,  przytaczac jako swoje argumenty, ktore sg czesto przytaczane
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przez Janusza Korwin-Mikkego”, , mowi¢ negatywnie o mniejszoSciach”), sasinic¢
(,,bezmySlnie wydawac pieniadze™), biedroniowac (,,pozostawac w zwigzku homo-
seksualnym, chwali¢ sie tym”), spurkowac (,bez przygotowania merytorycznego,
ale z zaangazowaniem podejmowac temat aborcji albo ekologii”, np.: Feministki
wyszly na ulice i bedq spurkowac, podczas gdy brakuje im absolutnie elementarnej
wiedzy na tematy, o ktore tak chetnie si¢ bulwersujq).

Wsrod rzeczownikow skiadajacych sie na materiat leksykalny za takie, ktore
sa tworzone prawie kategorialnie, uzna¢ mozna formacje z sufiksami:

e -owiec (np. adrianowiec, biedroniowiec, owsiakowiec, wospowiec, Igbtowiec,

narodowiec, solidarnosciowiec);

e -ista/-ysta/-onista (np. korwinista, koalicjonista, dudzista, bosakista);

o -izm/-yzm (np. gulbinowizm, margotyzm, jachiryzm oraz Igbtyzm — o podsta-
wie bedacej skrotowcem);

e -izacja/-yzacja (np. dziwiszyzacja, adrianizacja, agatyzacja, Igbtyzacja).

Bardzo popularne sg rOwniez zabarwione potocznie nazwy zwolennikdw czyichs
pogladdw, np. dudziaki, rafalki (sufiks -ak pot. i -k(i)), oraz struktury paradygma-
tyczne, np. biedronie, bosaki, kosiniaki (typowe dla jezyka polityki zastosowanie
liczby mnogiej, por kuronie, michniki).

Niekategorialnie wykorzystywane typy stowotworcze to formacje z sufiksami:

e -izna/-yzna i -owszczyzna (np. nowakowszczyzna, gowinowszczyzna, SZUmowsz-
czyzna, giertyszyzna);

e -anin (np. nowoczesnianin, wiosnianin, peeselowiczanin?).

Czgsto tworzy si¢ tez eponimy przez stosowanie ziozen z cztonami -(0)log

i -(0o)logia (np. dudologia, trzaskolog, nowakologia, giertychologia, pisologia, war-
szawologia).

Zdecydowanie mniej liczne sg wsrod wspodiczesnych derywatdw eponimy nie-
kategorialne i nieregularne semantycznie. Nalezg do nich, gtownie zabarwione
potocznie, konstrukcje:

o 7 sufiksem -6wka, np. schetynowka (droga utworzona w ramach Narodowego
Programu Przebudowy Drog Lokalnych), horalowka (wysoka wyplata otrzy-
mana za pracg w CPK);

e 7z sufiksem -ek (w r6znych funkcjach), np. krakowek, cepek, radomek, trza-
sek, sasinek;

o 7z sufiksem -ka, np. jachirka, spurka, warszawka, szumowinka, lempartka;

o 7 sufiksem -ak®, np. peowiak, nowoczesniak, wiosniak, margociak, czajkowiak;

o 7z sufiksem -inka, np. szumowinka (sufiks -ink(a) i gra jezykowa, od nazwi-
ska Szumowski).

Trudno ocenié, czy przedstawione eponimy beda ulegaly leksykalizacji, choc

z niemalym przekonaniem mozna uznac, ze jeSli ktoras z formacji stowotworczych
zostanie przyjeta do stownictwa ogolnego, bedzie to raczej wyjatkiem niz reguia.

> Wobec neutralnego peeselowiec.
¢ Kiedys tego typu derywaty byly liczne, np. maniak, psiak, misiak, kresowiak, wbijak, kopniak.
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Proprialnymi podstawami stowotworczymi najczesSciej sq: antroponimy (zwlasz-
cza nazwiska, ktore stanowia podstawe az 139 derywatow — kosiniakowe, kaczystawie,
trzaskomania; rzadziej imiona, ktore stanowig podstawe 54 derywatdw — kingolenie,
agatonomia itp.); sporadycznie choronimy (debrukselizacja, watykanic), toponimy
(warszawka, krakowek, radomek), ideonimy (konfederaci, platfusy, wiosniacy, ordo-
Jjurni). Liczne derywaty powstaja od skrotowcoéw tworzonych od nazw wiasnych
(np. pisiewszczyzna, antyigbt, Ightyzm, POfajdaniec, cepek, kodziara).

5. Wnioski

Cechg charakterystyczng debaty politycznej jest zsubiektywizowana wizja Swiata.
Badanie tych wyobrazef — w tym przypadku najnowszych eponiméw wystepujacych
w jezyku polityki — pozwala na zwrocenie uwagi na role jezyka w dyskursie publicz-
nym oraz na rol¢ wspotczesnych mediow, ktore w sposob zawoalowany wpltywajq
na postrzeganie Swiata polityki przez odbiorcow. Jak twierdzi Waldemar Czachur:

Wychodzac z zalozenia, ze to media tworza w dzisiejszych spoleczenistwach warunki do
publicznych dyskurséw, zgodzi¢ mozna si¢ z tezami medioznawcdw, iz prominentnie wyeks-
ponowane przez media wycinki dyskursow spotecznych wptywaja silnie na indywidualny osad
0 sensownosci prezentowanych tematow, jeSli odbiorca nie posiada doswiadczefi w odnie-
sieniu do tych tematdéw (Czachur 2011: 84).

Warto zwréci¢ uwage na liczbe i atrakcyjnos$¢ politycznych eponiméw nio-
sacych uproszczone postrzeganie konkretnych sytuacji spofecznych, politycznych
i gospodarczych, ocen politykow i ich dziataf, a takze na ich rézne sposoby war-
toSciowania. Eponimy, co wida¢ na przedstawionym materiale, nie wartosciuja
wylgcznie negatywnie danych osob, miejsc i sytuacji, bywa, ze staja si¢ nosSni-
kami pozytywnych skojarzen. Szczeg6lnie ciekawym przyktadem moze byc¢ tutaj
eponim korwinista (korwinisci), ktory — mimo istniejgcych poSwiadczen na temat
tego, ze okreSlenie, zgodnie zresztg z budowa stowotworcza, uznawane bylto jako
»pejoratywne okreSlenie osoby, ktorej poglady polityczne sg zblizone do pogladow
Janusza Korwin-Mikkego”, albo po prostu oznaczato negatywne nastawienie do
jego wyborcy — obecnie z powodzeniem mozna uznac za kontretykiete. Zwolennicy
pogladow Korwin-Mikkego sami nazywaja si¢ korwinistami. Trudno jednak ocenic,
czy zabieg ten polega na pozytywnym okreSlaniu, czy na podwazaniu (wySmiewa-
niu) przeciwnej narracji i przejeciu stowa w celu modyfikacji jego nacechowania.

Na podkreslenie zastuguje obecnoS$¢ eponimoéw pochodnych od imion oraz
tatwoS¢ tworzenia struktur czasownikowych, co mozna interpretowac jako wyraz
znacznej potocyzacji dyskursu politycznego oraz zanurzenia w praktykach sto-
sowanych w codziennych sytuacjach komunikacyjnych. Polityk nie jawi si¢ jako
wyjatkowa, odlegta osoba, ale kolega z podworka, znajomy.

Komentatorzy rzeczywistosci politycznej z tatwoscig tworzg — czgsto zaska-
kujace — derywaty stowotworcze, z ktérych zdecydowana wigkszo$¢ ma charakter



Misiewicze, pisiewicze, mateuszki. Eponimy w polityce - nie tylko od nazwisk 183

wylacznie tekstowy. Zapewne niewielka cz¢SC z przedstawionych eponiméw ma
szans¢ wejSC na state do jezyka i zyskac status jednostek stownikowych. Zebrany
przeze mnie material, uporzadkowanie go oraz wnioski, ktore plyng po przepro-
wadzonej analizie, pokazuja, ze eponimy, cho¢ pochodza od nazw wtasnych,
podlegaja takim samym prawom, jak pozostate wyrazy w jezyku polskim i sa naj-
lepszym dowodem na to, ze w jezyku ,[...] zostaje utrwalone tylko to, co dana
spoteczno$¢ chece w nim umieSci€ — znika zas to, co z r0znych powodow jest/staje
sie nieprzydatne” (Jedrzejko 2000: 5).
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Teorie labellingu a principy eristické
dialektiky pri vyzkumu verejného

a politického diskursu v soucasné
lingvistice!?

Labelling Theory and Principles of Eristic Dialectics in the Research of Public
and Political Discourse in Contemporary Linguistics

Abstract: In the current public and political discourse, various devaluation behaviours are
often verbalized in communication interaction, the aim of which is to stigmatize the opponent,
to ridicule him or to exclude him. The most common type of this verbalization are various
labels. Labels can have the form of nicknames, which characterize persons according to their
occupation, features, origin, or they can be also created by changing first names and surnames
(Krnda, Mluvéacek, Pitomio). We also encounter derivatives from proper names (havlista, klausoid,
zemaniak), which most often refer to the followers of prominent figures in public life. A large
group of labels then consists of derivatives from common names, which often contain negative
or highly negative (hateful) evaluations (dobrotrus, pravdoldskar, slunickar, praZskd kavdrna).
Within the theoretical reflection of this linguistic behaviour, contemporary linguistics can use
the originally sociological theory of labelling, possibly interpret these phenomena as manifesta-
tions of a specific discursive strategy based on eristic dialectics (argumentum ad hominem, ad
personam, ad populum), and violation of the cooperative principle and politeness principle in
communication. The paper is based on the analysis of the Czech language material.

Keywords: public discourse, theory of labelling, label, eristic dialectics, cooperative principle,
politeness principle

Teoria etykietowania oraz zasady dialektyki erystycznej w badaniach nad
dyskursem publicznym i politycznym we wspoétczesnym jezykoznawstwie

We wspotczesnym dyskursie publicznym i politycznym dochodzi w interakcji komunikacyjnej
czesto do werbalizacji r6znych dewaluacyjnych sposobow zachowania. Ich celem jest styg-
matyzacja przeciwnika, jego oSmieszenie lub ekskluzja. Najczgsciej wystepujacym typem takiej
werbalizacji sa rozne etykietki. Majg one charakter przezwisk okreSlajacych osoby na podstawie
zawodu, cech, pochodzenia itp. lub powstaja przez przeksztatcenie imion i nazwisk (Krnda,
Mluvcdacek, Pitomio). Notujemy takze derywaty odproprialne (haviista, klausoid, zemaniak),
okreslajace najczesciej zwolennikow idei gloszonych przez znane postaci zycia publicznego.
Liczna grupe etykietek reprezentujg za$ derywaty odapelatywne o ujemnym lub wysoce ujemnym

I Tento text vznikl v ramci feseni projektu Specifického vyzkumu MUNI/A/1348/2020 Teoreticko-aplikacni
a lexikograficka podpora prekladu ve slovanskych jazycich (Ustav slavistiky FF MU).
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(nienawistnym) nacechowaniu (dobrotrus, pravdoldskar, slunickdar, prazskd kavdarna). W ramach
teoretycznej refleksji powyzszego zachowania jezykowego mozna skorzysta¢ z wywodzacej
sie pierwotnie z socjologii teorii etykietowania, ewentualnie interpretowac dane zjawiska jako
przejawy specyficznej strategii dyskursywnej, opartej na dialektyce erystycznej (argumentum ad
hominem, ad personam, ad populum) oraz naruszeniu zasady kooperacji i zasady uprzejmosci
w komunikacji. Tekst jest oparty na analizie czeskiego materiatu jezykowego.

Stowa kluczowe: dyskurs publiczny, teoria etykietowania, etykietka, dialektyka erystyczna,
zasada kooperacji, zasada uprzejmosci

Lexikdlni zasoba je otevienym a dynamickym jazykovym subsystémem, reagu-
jicim na aktualni pojmenovaci a komunikacni potfeby uzivateld jazyka. Reakei na
se v této oblasti uplatiiuje primarné derivace (batiizkdr, kravatik, zkoufit se), dale
také tvoreni viceslovnych pojmenovani (cirkevni turistika, détsky zdmek), kompozice
(¢asosbérny, liizkoden, plotostFih), abreviace (DIK, DIC, GA CR), neosémantizace
(Citelny, odklonit, zakleknout), ptejimani z cizich jazykd (burnout, lockdown, squat)
a kalkovani (boure mozkii, lovec hlav, sexudini haraseni*). Dochazi také k prejimani
lexikalnich jednotek z profesni Ci zajmové mluvy, slangu ¢i odborného vyjadrovani
do bézného vyjadiovani & spisovné komunikace. Cést slov, kterd se po desetileti
nepouzivala, byla také v rdmci zmén po roce 1989 obnovena (hejtman, radni, pach-
¥, prednosta, hasic, strazmistr).

Kromé jednotek, které jsou odrazem skutecnych dlouhodobych pojmenova-
cich potieb, vznikaji také pojmenovani pfilezitostna, tvorend obcas pfimo ad hoc
v komunikaéni interakci, predevsim v emocionalné vypjatych situacich. Takové oka-
zionalismy jsou nejcastéji odrazem dobového Zivotniho stylu, aktudlniho déni na
politické scéné ¢i v médiich. Jde obvykle o jednotky ¢asové podminéné, pro néz je
charakteristicka aktualni novost, neobvyklost, zvlastnost i neotielost. Velmi casto
jsou projevem tendence ke kolokvializaci a vulgarizaci jazyka. Na vznik takovychto
pfilezitostnych neotfelych pojmenovani maji vliv média a jejich poZzadavek vysoké
Ctenosti, poslouchanosti, sledovanosti, jenz plati také pro chat, blog, interneto-
vou diskusi apod. Vzhledem k tomu, Ze politicky diskurs se z velké ¢asti odehrava

2 V piipadé této lexikalni jednotky doslo ke spojeni kalkovani a neosémantizace. Zvukova podoba
mezi vychozi anglickou slozkou harassment a Ceskym harasenim vedla ke vzniku nového vyznamu
u Ceské jednotky (haraseni — obtéZovdni).

3 Nove vzniklé jednotky zachycuji nékteré soudobé slovniky, napt. Olga Martincova a kol. Nova slova
v cestiné 1, 2. Praha: Academia 1998, 2004. Tento dvoudilny slovnik materidlové vychazi z Databdze excer-
peniho materidlu Neomat, budované Ustavem pro jazyk cesky AV CR od pocatku 90. let 20. stol. (dostupna z:
http://www.neologismy.cz/index.php). Dalii materidl zachycuje kolektivni dilo Josef Simandl (ed.).
Slovnik afixii uZivanych v cestiné (dostupny z: http://www.slovnikafixu.cz/) ¢i internetovy slovnik Cestina
2.0 — slovnik, ktery tvorite vy (dostupny z: https://cestina20.cz/), do néjz nohou od roku 2009 pfispivat
prakticky vsichni uzivatelé cestiny. Na zakladé korpusu Cestina 2.0 vznikla publikace, jeZ zahrnuje
fadu okazionalismii: Martin Kavka, Michal Skrabal a kol. Hacknutd cestina. Neortodoxni slovaik dnesni
materstiny. Brno, 2018.
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pravé v médiich, jsou tyto jednotky typické i pro tuto komunikaéni sféru. Hlavni
funkci okazionalismil je tedy pfitahovat pozornost Ctenate, posluchace, divdka Ci
potencidlniho volice.

Diikazem toho, Ze okazionalismy jsou predevsim reakci na aktualni déni, jsou
jednotky, které od roku 2006 vitézi v anketé Ctenatra serveru Lidovky.cz Slovo roku:

2006 sibalové

— oznaceni politickych korup¢nikii, pouZité tehdejsim premiérem J. Paroubkem; lexém
Sibal (Sprymar, taskar) tak ziskal novy vyznam;

2007 blob

— vitézny, aviak nerealizovany navrh sidla Narodni knihovny CR, pfipraveny tymem architekta
J. Kaplického; podle anglického blob (karika, hrudka, skvrna) dle amébovitého tvaru
objektu;

2008 poplatky

— reakce na zavedeni tzv. regulacnich poplatkl ve zdravotnictvi;

2009 rychlostudent

— kompozitum vzniklé v souvislosti s aférou na plzenské pravnické fakulté, oznacujici
vétSinou prominentni studenty, jez ziskali akademicky titul po nezvykle kratkém studiu;

2010 fotovoltaika

— kompozitum souhrnné oznacujici zafizeni pfeménujici slunecni zafeni na elektrinu;
zde reakce na rozmach solarnich elektraren a nezvladnuty systém jejich dotovant;

2011 odklonit

— neosémantismus vytvoreny tehdej$im ministrem primyslu a obchodu M. Kocourkem,
oznacujici ukryti financnich prostredkd pred manzelkou béhem rozvodu; dnes ve
vyznamu — uschovat finan¢ni prostfedky pfed Gfadem, partnerem, provést danovou
optimalizaci;

2012 zlojed

oznaceni bezohlednych prospéchari mezi politiky, vytvofené matematikem a aktivistou

2013 viroza

oficialni vysvétleni podivného stavu prezidenta M. Zemana béhem ceremonidlu vyzvednuti

Ceskych korunovacnich klenoti; ujalo se jako eufemistické oznaceni spolecenské tnavy,

opilosti;

2014 pussy

— efemérni vyraz, jenz s chybnou vyslovnosti [pasy] pouzil prezident M. Zeman v Ceském
rozhlasu ve svém komentafi k udalostem v Rusku v souvislosti s aktivitami skupiny
Pussy Riot;

2015 uprchlik

— reakce na probihajici migracni krizi;

2016 prazskd kavdrna

— spojeni pouzivané M. Zemanem a nasledné jeho mluvéim a stoupenci k oznaceni
nazorovych odpurcil (viz dale);

2017 sorry jako

reakce tehdejsiho ministra financi A. BabiSe na otazku po ptvodu jeho pifjma; symbol

neochoty zodpovidat se voliclim;

2018 Rambohafik

— jméno pudla tehdejsi ministryné obrany K. Slechtové, kterého si vyfotila s vénci u hrobu
neznamého vojina na prazském Vitkove;

2019 motyle

— Cesko-slovenskd zkomolenina pouZzitqd premiérem A. BabiSem v komentaii k plantim
v oblasti Zivotniho prostiedi;
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e 2020 lockdown
— vypujcka z anglictiny (anglicky neosémantismus); zde reakce na protiepidemicka opa-
tieni v souvislosti s koronavirovou pandemii.

K okazionalismtm se fadi také specifické nalepky (etikety, labely), které byvaji
predevsim v diskusich a komentatich v médiich ptidélovany riiznym osobam pte-
devsim jako vyraz nesouhlasu s jejich nazory a postoji. Nalepky jsou projevem
diskursivni strategie, jejimZ cilem je nazorového oponenta zesméSnit, stigmatizovat
a vyloucit z vetejného diskursu, nebo alespon jeho Gcast citelné¢ omezit. Nalepky
jsou témét vzdy ptiznakové, emociondlné zabarvené a obsahuji v drtivé vétsiné nega-
tivni hodnoceni. Jsou projevem tzv. devalvacnich zptsobti chovani v komunikaéni
interakci. K devalva¢nim strategiim patii napi. snaha druhého urazet, vysmivat se
mu, podcenovat jej, Cinit mu potiZe, prehliZet jej, pomlouvat a ostouzet jej, ostenta-
tivné s nim nesouhlasit, projevovat vii¢i nému a jeho nazortim nedivéru ¢i odpor,
zlehcovat jeho nazory nebo vysledky jeho prace, odmitat jeho snahy o kooperativni
komunikaci, obvinovat jej, ¢init mu vycitky, omezovat jej ¢i byt vii¢i nému aro-
gantni. Ackoli takovychto zptisobti chovani existuje cela fada a v§echny se mohou
manifestovat rliznou mérou, prece jen vSechny sleduji tentyZz zameér, jimZ je exkluze
ostatnich ucastnikli diskursu. Devalvacni komunikacni strategie je v rozporu s béz-
nymi ocekavanimi osob, jez vstupuji do komunikacni interakce. Tato ocekavani
vychazeji z predpokladu, Ze komunikacni akt bude probihat v souladu s obecné
respektovanymi principy navazovani interpersondlnich vztahi, zaloZenymi na etice
a jazykové zdvofilosti. Ucastnici komunikace tedy predpokladajt, Ze se setkaji spise
s evalvacnimi zptlisoby jednani, tj. s tim, Ze jim druhy bude projevovat sympatie,
ba i pratelstvi, Gctu a obdiv, vyslovovat uznani a chvalit je, bude s nimi souhlasit,
bude ohleduplny, tolerantni, pozorny a vstricny, Ze jim bude vénovat sviij Cas, bude
je povzbuzovat, poskytovat jim pomoc, starat se o jejich blaho, davat jim patfi¢ny
prostor, odpoustét a promijet jim jejich chyby apod. (Nakonecny 2009: 339).

Terminy ndlepka a ndlepkovdni nevznikly na padé lingvistiky. Vzhledem
k tomu, Ze se vztahuji k procestim mezilidské interakce, daji se po jisté adaptaci
vyuZzit i pro potieby lingvistického vyzkumu. Tyto terminy pivodné pocha-
zeji ze sociologickych teorii labellingu (etiketovani, nalepkovani), jejichz
zaklady byly polozeny jiz ve 30. letech 20. stoleti na Chicagské univerzité.
Vznikl zde smér zvany symbolickym interakcionismem, jenZ stavél na analyze
jazyka a symbolickych vyznami pouzivanych v ramci mezilidské interakce. Ve 40.
a 50. letech 20. stoleti byly tyto pfistupy dale rozpracovany na Harvardové uni-
verzité a svého vrcholu dosahly v 60. letech 20. stol. Za vyznamné ptredstavitele
tohoto sméru jsou povazovani Georg Herbert Mead, Edwin Lemert ¢i Howard
Becker (Munkova 2013: 80-81).

Symbolicky interakcionismus vychazel z pfedpokladu, Ze se lidska identita
utvari v procesu interakce jedince s jinymi lidmi. Zakladem socidlniho jednani
je lidska schopnost uzivat jazyka, ucit se a zachazet se symbolickymi vyznamy
obsazenymi v jazyce. Lidské jednani zavisi na subjektivnich vyznamech, které
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lidé pripisuji sob€, svému okoli a jinym lidem. Tyto vyznamy jsou lidé schopni
sdilet navzajem v procesu interakce. Lidé pfedjimaji, jak jini budou jednat. Pro
jedince je dilezité, jak je jinymi vniman a akceptovan. Lidské chovani je spiSe
konstruovano z definic situace a sdilenych vyznami nez determinovano podmin-
kami prostiedi, ve kterém Zijeme. Etiketizacni teorie uvadi do tohoto kontextu
pojem deviace, kterou nechdpe jako objektivni charakteristiku lidského jednéni,
ale jako sdileny vyznam, produkt myslenek, jez lidé vzajemné sdileji. Deviace
je tedy vlastnost, kterou ud€luje verejnost predstavovand néjakou skupinou Ci
jednotlivymi ¢leny spolecnosti. Vefejnost tvoii pravidla, jejich poruseni definuje
jako deviaci, aplikuje tato pravidla na jednani urcitych lidi a oznacuje je za devi-
anty, tj. za jiné, divné, podiviny, exoty, asocidly, osoby vymykajici se norm¢.
Deviantem je tedy ten, komu byla nalepka Gspé3né pridélena. Nalepka je vét-
Sinou vyrazem nesouhlasné reakce s jednanim jedince, miZe byt vSak pouZita
i zamérné v ramci kampani, politickych snah ¢i ziskavani ekonomickych vyhod
(Munkova 2013: 82-83, 84-102). Ve vefejném a politickém diskursu je nalepko-
vani ¢asto pouzivano jako prostfedek vymezovani se vii¢i ndzorovym oponentiim.
Tvrdi-li etiketizacni teorie, Ze deviace je socialni status, ktery provazi stigmatizace,
trestani a exkluze, pak i nalepkovani v komunikacni interakci sleduje stejné cile.
Jedna se totiz o devalvaéni jednani, jehoZ zamérem je vylouceni oponenta z vefej-
ného diskursu, nebo alesponi omezeni ¢i ztiZzeni jeho dalsi Gcasti a jeho akceptace
ze strany verejnosti ¢i jistych socidlnich skupin.

Jednim z projevli devalvacniho chovani v komunikacni interakci mohou byt
ptezdivky, tj. dopliikova vlastni jména, ktera charakterizuji osoby podle povolani,
vlastnosti, piivodu, jednani apod. Mohou vznikat také obménovanim rodnych jmen
a pfijmeni. Jako projev devalvacniho chovani obsahuji vét§inou negativni Ci iro-
nické hodnoceni. Jde tedy o jeden z prostfedkt vedoucich ke stigmatizaci, exkluzi,
¢i minimalné zesméSnéni jistych jedincd. Ve vetejném diskursu jsou prezdivky
Casto pridélovany zejména vefejné a politicky ¢innym osobam. Jsou pouzivany
v neoficidlnich ¢i polooficidlnich situacich, hojné jsou v internetovych diskusich,
komentafich a blozich ¢i na socidlnich sitich:

Andrej Babis (predseda vlady CR od r. 2017)
e Bures (1dajné kryci jméno ve svazcich STB), Andy, Anders (ptezdivky vzniklé obménou
rodného jména, zdlraznujici slovensky ptivod politika), Hrabis (obména piijmeni s vyuZzi-
tim expresivniho substantiva irabos — hrabivy clovék, hromadici majetek);

Protestujici na Babise cekali s transparentem ,,Braiime se” a ndpisem ,,Buresi, ani to nez-
kousej!”.

(Prazsky denik.cz, 2019. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://prazsky.denik.cz/zpravy_region/
buresi-ani-to-nezkousej-babis-dorazil-na-narodni-tridu-lide-ho-vypiskali-20191117.html)

Babis zkrdtka touZil mit pod kontrolou dalsi mozny tunel. Prisko totiz piimo spadalo pod
resort ministerstva financi. Zkrdtka mistr Hrabis v akci. (PROCHAZKOVA, 1., 2019.
Propojeni vlivil. Krajské LISTY. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://www krajskeli-
sty.cz/moravskoslezsky-kraj/21755-iva-prochazkova-propojeni-vliva-premier-babis-a-
ostravskokarvinsky-revir-vase-dopisy.htm)
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Stanislav Gross (pfedseda vlady v 1. 2004-2005)

pro vozmistra);

Ale celou dobu to vynahrazuje tim, Ze je prijemny a odpovidd, aniZ by se urazil. Ani kdyZ mu
pFipomindme, Ze mu kolegové Fikavali ,,Standa Kolotuk*, ¢imZ nardZeli na jeho Zeleznicni
zacdtky.

(KALENSKA, R., 2006. Stanislav Gross: Zivot po zivoté. LIDOVKY .cz. [cit. 02.03.2021].
Dostupné z: https://www.lidovky.cz/stanislav-gross-zivot-po-zivote-dov-/zpravy-domov.
aspx?c=A060303_ 114722 In_rozhovory_fho)

Viclav Klaus (prezident CR v 1. 2003-2013)
o T/tuneldédek (kompozitum s neosémantickym elementem tfunel — podvodné odcerpavani
majetku; odkaz na podvody v dobé ekonomické transformace), Kikina (dajna prezdivka
politika v prazské gay komunité, zpopularizovana hereckou E. Holubovou);

Nebudu hudrat, skuhrat a ani bilancovat, to za nds urcité udéld hradni tuneldédek se svymi
poskoky, ktert plodili novorocni projev dlouhé dny, tydny, moznd i mésice? (NP-diskuze.cz,
2018. [cit. 06.12.2018]. Dostupné z: http://www.np-diskuze.cz/?p=13520)

Celd Praha mluvi o tom, Ze Vdclav Klaus je homosexudl, uz léta. Treba je, treba nent, mné to
viibec nevadi, ja mdm homosexudly rdda. A Ze se mu fikalo Kikina, to je tabu, to se nena-
pise, z toho se sranda nedéld. (BLESK.CZ, 2012. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://
www.blesk.cz/clanek/zpravy-udalosti/179619/jak-je-na-tom-prezident-klaus-s-orientaci-
sedi-na-hrade-homosexual.html)

Adriana Krnacova (prazska primatorka v 1. 2014-2018)
e Krnda (derivat vznikly od ptijmeni politicky podle vulgarismu frnda, objevuje se i ve spo-
jeni krnda frnda);

Adriana Krndcovd, praZskd primdtorka prezdivand Krnda, a jeji naméstek pro dopravu Petr
Dolinek, prezdivany Demolinek, ziejmé touZi po Ctyrech letech netispésné viady nad Prahou,
kterd se nyni chyli ke konci, také zapsat do historie na posledni chvili svd jména hmatatelnym
cinem. (Aktudlné.cz/Blogy/Katerina Beckovd, 2018. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: http://
blog.aktualne.cz/blogy/katerina-beckova-.php?itemid=31556)

Jana Malacova (ministryné prace a socialnich véci od r. 2018)
o Venezuela (hanliva prezdivka vznikla na zakladé negativniho hodnoceni domnélych ,socia-
listickych® zdmérG ministryné, poukazujici s nadsdazkou na katastrofalni hospodatské
a socialni disledky socialistické politiky v soucasné Venezuele);

Jana Maldcovd jako by se nechtéla spokojit se svoji posmésnou prezdivkou Venezuela. Ona
chee snad svymi socialistickymi ndpady posunout hranici absurdnosti. (KOBLOVSKY, P.,
2019. Jana ,Venezuela® Malacova... Reflex.cz. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://
www.reflex.cz/clanek/komentare/97903/jana-venezuela-malacova-je-pro-penezenky-cechu-
nebezpecnejsi-nez-kapsari-v-prazskych-tramvajich.html)

Tomio Okamura (pfedseda strany Svoboda a ptima demokracie)

e Pitomio (obména rodného jména podle substantiva pitomec, pouZita poprvé v roce 2013
Casopisem Reflex, poukazujici na neohrabané vystupovani politika v rdmci prezidentské
kampané; osmileta snaha politika dosdhnout soudniho zdkazu pouZivani prezdivky byla
nedspésna);
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Poprvé jsem o Pitomiovi slySel, aZ kdyZ to daval k soudu z médir, jinak by o tom nikdo ani
nevédel. Tento priviastek si vydobyl a potvrzuje sdm, ¢im vic to rozmazdvd, tim vic se stavd
Pitomiem. (iDNES.cz, 2018. [cit. 12.05.2018]. Dostupné z: https://zpravy.idnes.cz/diskuse.
aspx?iddiskuse =A180510_114610_domaci_pmk)

Jifi Oveéacek (mluvei prezidenta M. Zemana)
o M/mluvcdacek (kompozitum vzniklé ze slozek miuvéi a Ovcdacek s vyznamem mluvka, Zva-
nil), T/trol¢dcek (sloZenina ze slozek troll a Ovédcek, poukazujici na Casté provokativni
a hanlivé vyroky mluvciho);

Své misto ve slovniku ziskal i niZst statni tirednik, jehoZ jméno se nevyslovuje — treba miu-
védcek diky nému slouZi jako posmésné oznacent tiskového miuvciho, trolédaéek je mluvct
milujict trolent na socidlnich sitich. (KAVKA, M., 2019. Spole¢na te¢. Nadacni fond proti

korupci. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://zpravodajstvi.nfpk.cz/p/o-spolecna-rec)

Ji¥i Paroubek (premiér v 1. 2005-2006) 5
e DZordZino (ptezdivka politika coby pfedsedy CSSD, té7 kmotr DZordZino, ztejmé pro
podivné znamosti v prazském podsvéti);

Podle néj celd ,kauza volvo” vznikla na objedndavku. Zminil v této souvislosti PR odbor-
niky z Lidového domu a jejich Séfa DZordZina, tedy Jiriho Paroubka. (Aktudlné.cz, 2007.
[cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://zpravy.aktualne.cz/domaci/politika/topolanek-k-
novinarum-jste-zkorumpovani-a-vydirate/r~i:article:508892/)

Karel Schwarzenberg (ministr zahrani¢i v 1. 2007-2009 a 2010-2013)

o K/knize (t¢émét neutralni prezdivka odvozena od Slechtického titulu politika, objevuje se
téz v expresivnich spojenich spici’ kniZe, Sipkovy kniZe, kterd reflektuji fakt, Ze politik na
vefejnosti plisobil ¢asto dojmem, Ze spi; tutéz motivaci maji prezdivky Sipkovd RiZenka
a Sldafnberg);

TOP 09 boduje kniZetem bez ohledu na to, zda je tento pozoruhodny muz spiritus movens,
anebo jen propagacni visackou této strany. (PRIHODA, P., 2009. KniZze Schwanzenberg. ..
Cesky rozhlas Plus. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://plus.rozhlas.cz/knize-schwar-
zenberg-aneb-kouzlo-osobnosti-7843527)

Ze strany liberdlntho kiidla CSSD se proto ozyvd, Ze by bylo lepsi, kdyby se prezidentem
stal ,spici kniZe“. (FIALA, J., 2013. Strach z plebejce. A2. [cit. 02.03.2021]. Dostupné
z: https://www.advojka.cz/archiv/2013/2/strach-z-plebejce)

Mirek Topolanek (premiér v 1. 2006-2009)
o Topol (zkracena forma piijment, snad i pro politikovu statnou postavu), Tupoldnek (obména
piijmeni s vyuzitim lexému tupy, poukazujici na politikovo neomalené chovani);

Co vds vede k tomu, Ze si ndhle stoupnete vedle sebe a Feknete, Ze v 95 procentech véci se shod-
nete? A pak pro jistotu napiSete snis, v niz svého 3éfa nazvete Tupoldnkem. (PERKNEROVA,
K., 2010. Pavel Bém... Denik.cz. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://www.denik.cz/z_
domova/pavel-bem-na-predsedu-ods-uz-kandidovat-nebudu.html)

Jaroslav Tvrdik (ministr obrany v 1. 2001-2003)
e Luftjarda (kompozitum ze slozek luft + Jarda, ptezdivku politik ziskal jako predseda
predstavenstva Ceskych aerolinii pro nevalné manazerské vysledky, autorem ¢i populari-
zatorem prezdivky byl Gdajné byvaly ministr financi M. Kalousek);
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Jednou manaZer, navidy manaZer. Na toto porekadlo jsem si vzpomnél, kdyZ jsem vidél
JLuftiardu®, jak se usmival do kamery, tentokrdt jako predseda Cesko-cinské obchodnt komory.
(CECH, J., 2015. Z druhého kopce. .. Neviditelny pes. [cit. 06.12.2018]. Dostupné z: http://
neviditelnypes.lidovky.cz/z-druheho-kopce-klukovske-vzpominky-337-dyl /p_ekonomika.
aspx?c=A150920 202132 p_ekonomika_wag)

Milo$ Zeman (prezident CR od roku 2013)
e FEman (zkracené pifjmeni oblibené v internetovych diskusich), Mlha (ptezdivka pouzivana
v odposlesich hovori hlavy podsvéti F. Mrazka, podoba Mlhos vznikla ziejmé piiklonem
ke jménu Milo3), Becherovka, Koralka (dle politikovy tidajné nadmérné konzumace alko-
holu, zejména Becherovky; obdobnou motivaci md i efemérni vyraz hradni vypitka), Ovar
(dle politikova mohutného podbradku a zaroven oblibeného jidla).

To miiZe souviset i s tim, Ze Mlhu uz nebavi ty titoky, protoZe hotely se nechaly slySet, Ze to
vSechno teklo do Spicek Mihoviny. (KMENTA, J., MF DNES, 2007. Mrazek chtél vydirat...
iDnes.cz. [cit. 06.12.2018]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/mrazek-chtel-
vydirat-zemana-schuzkami-s-tunelarem.A071105_212632_domaci_mad)

Pratele, feknu Vdam to zde poprvé a taky naposled. Ovar, navzdory hysterické medidlni kam-
pani proti nému, prosté a jednoduse bude zvolen v lednu ceskym prezidentem. (Pravy prostor,
2017. [cit. 06.12.2018]. Dostupné z: http://pravyprostor.cz/milos-zeman-nevypada-dobre/)

Pomérné bézné jsou nalepky vytvarené od piijmeni verejné Ci politicky
aktivnich osob. Ze slovotvorného hlediska se jednd o kategorii ndzvi ideovych
a/nebo politickych stoupencli viid¢i osobnosti nebo (politického, védeckého)
sméru (Sticha 2011: 145-147, 206-207). Jedn4 se o desubstantiva, jimiZ se
oznacuji ptiznivci nékterych osobnosti a jejich ndzord. V této oblasti se uplat-
nuje predevsim tradicni domaci sufix -ovec, produktivni je také sufix -ista, nové se
objevuje také cizi slovotvorny afix -oid (z feckého -oidés), jenz se diive objevoval
jako soucdst internacionalnich termint (elipsoid, planetoid). Pomoci sufixti -ovec
a -ista se derivuji vesmés jednotky neutrdlni, jez vS§ak mohou byt v nékterych kon-
textech pouZzivany téz jako ironické Ci pejorativni. Expresivni zabarveni takovych
jednotek je znacné zavislé na hodnoceni motivujictho jména osobnosti. Dalsi
prefixaci Ize z téchto derivatl tvofit také nazvy odplrcii osobnosti (haviovec —
antihavlovec, protihavlovec, nehavlovec). Sufixem -oid se aktualné vytvateji ojedinéla
pojmenovani osob vykazujicich obdobné vlastnosti jako propridlni slovotvorny
zaklad (havloid - ¢lovék V. Havlovi podobny, obdobné jednajici a smyslejici). Jde
vyhradné o jednotky negativné zabarvené, hanlivé. Méné Casto se pouziva také
kompozice. V pripadé kompozit nepropridlni slozka dodéava celému spojeni silné
negativni zabarveni (viz niZe napt. havlobot, zemaniak, zemandrtdlec, klausovita).

Nejvice derivati uvedeného typu vznika logicky od piijmeni nejvyraznéjsich
postav Ceské politické scény. Vhodnym pfikladem k analyze jsou zejména piijmeni
tif polistopadovych prezidenti:

1. Vaclav Havel:
— sufixalni derivaty: havlovec, havlista, havloid,
— kompozita: havlobot — stoupenec V. Havla aktivni v internetovych diskusich a na socialnich sitich
(slozenina se slozkou bot — internetovy bot; srov. dale kremlobot); havlojed — nekriticky stoupenec
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V. Havla, doslova zivici se jeho odkazem - slozka jed; haviérka — skupina osob adorujicich
V. Havla a vefejné prosazujicich jeho odkaz (dle galérka — piisludnici zloCineckého podsvéti);

[...1 nadsent havloidi po roce 1990 rusili jesle, materské Skoly, zastavili statni vystavbu bytu
a prakticky i druZstevni. (LIDOVKY.cz, 2019. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://www.lido-
vky.cz/nazory/kambersky-valka-generaci-stari-voli-uplne-jinak-nez-mladi.A190609_211920
In_nazory_ele/diskuse?vlakno=96344403)

Zdpadni Havloboti se snazi vyorit rasové-genderové beztiidni spolecnost, sebrat bohatstvi
wkonnéjsim a nastolit ,,lepsi” zitiky pro svilj mensinovy proletaridt a zadusit vétsinu, pak pre-
vzit moc. (NLblow, 2020. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://nlblow.info/start/wpega-

oVémYh9jmw/joch-trump.html)

Po delst odmice vylezl ze stok a temnych dér v zemi spolek MikuldSe Mindre Milion chvilek pro
demokracii (pro vvolené havlojedy). (KOPAL, J., 2020. Vychazka klubu... Fragmenty. [cit.
02.03.2021]. Dostupné z: http://czwww.fragmenty.czwww.fragmenty.cz/index.php/spolecnost/
item/3192-vychazka-klubu-dusevne-nemocnych-deviantu)

Vzhledem k politickému déni, ve kterém praZskd havlérka zneuziva mladistvé k politickym
natlakovym akcim, coZ se ji bohuZel darr, nebot si za 30 let svého reZimu vychovala svoji ,,poslu-
Snou* generaci, rozhodli jsme se uverejnit tu ¢dst naseho nového programu, kterd se tyka skol-
stvi, vzdelavani a vychovy k ndrodni hrdosti. (Ndrodni demokracie, 2018. [cit. 02.03.2021].
Dostupné z: http://narodnidemokracie.cz/dalsi-cast-noveho-programu-nd-vzdelavani-skolstvi-
vychova-osveta/)

. Viclav Klaus

— sufixalni derivaty: klausovec, klausista, klausoid,

— kompozita: klausovita (motivujici jméno + jezovita — zastaralé hanlivé oznaceni jezuity,
prenesené Clovék Istivy, tskocny, prekrucujici pravdu); klausohujer (motivujici jméno +
hujer — plivodné rovnéz proprium, pifjmeni postavy z komedie rez. O. Lipského Marecku,
podejte mi pero!, po apelativizaci oznaceni pro snazivého, podlézavého a v kolektivu neo-
blibeného cloveka; srov. téz eurohujer, ekohujer, korpohujer); klausoldskai (motivujici jméno
+ ldskai — chovajici k nékomu ¢i né¢emu lasku, zfejmé podle lexému pravdoldskar);

Zastydlym klausoidiim nevysvétlite, Ze GW hrozi nekonecnym priisvihem. (Neviditelny pes,
2020. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://neviditelnypes.lidovky.cz/cirkus/jezero-most.
A200913_214407_p_cirkus_nef/diskuse)

Jsem rdd, Ze bedndr a jini klausovité [...], aZ se jim splni jejich velky sen a EU, natdhne
brka, si daleko radsi budou jezdit pro rozkazy do Berlina neZ vyjedndvat do Bruselu. (Aktudlné.
cz/Blogy/Miloslav Bedndr, 2012. [cit. 06.12.2018]. Dostupné z: http://blog.aktualne.cz/blogy/
miloslav-bednar.php?itemid=15583)

Klausohujerovi Prochdzkovi ted vadi antikomunismus socidlnich demokratii. Autor je opravdu
ucenlivgm Zakem ruského poskoka a rozbijece EU Klause, ktery sedi na Hradé predevsim z viile
komunistit a déla jim opravdu radost! (Neviditelny pes, 2009. [cit. 06.12.2018]. Dostupné z:
http://neviditelnypes.lidovky.cz/diskuse.aspx?iddiskuse=A090719_224102_p_politika_wag)

Prigel jsem na to sam. Mdm viastni vnimdni a rozum. Nejsem totiZ komunista ani klausoldskat-
(Pravy prostor, 2015. [cit. 10.04.2016]. Dostupné z: http://pravyprostor.cz/jsme-stale-pod-
-komunistickou-kletbou/)
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3. Milo$ Zeman:
— sufixalni derivaty: zemanovec, zemanista, zemanoid, ovaroid (derivat od ptezdivky Ovar);
— kompozita: zemaniak (motivujici pfijmeni + maniak, nekriticky podporovatel
M. Zemana); zemandrtdlec (motivujici pfijmeni + neandrtdlec, agresivni a neomaleny
stoupenec M. Zemana); zemantrop (motivujici ptijmeni + antrop z teckého anthrépos
= clovek, srov. pitekantrop, sinantrop); zemanobijec (motivujici ptfjmeni + bijec, zaryty
odptirce M. Zemana a jeho pfiznivcil); ovarovolic — (motivujici prezdivka + volic, hanlivé o volici

M. Zemana);

Pro¢ tady tzv. Babisoidi a Zemanoidi nekrici, Ze jde o spiknuti Kalouska a tradicnich stran,
ticelovku a kampari proti jedinému hnuti, které bojuje proti bezbrehé korupci. (Reflex, 2019. [cit.
19.03.2019]. Dostupné z: https://www.reflex.cz/clanek/zpravy/93805/faltynek-do-jednani-o-
dalnicnim-mytnem-jsem-vstoupil-kvuli-hrozbam-premiera.html)

Proc¢ vsichni zemandrtdlci a svédci Pitomiovi v diskuzich tvrdi, Ze v Putinstdnu létaji pecent
holubi do huby, ale nikdo se do tohoto rdje na zemi neprestéhuje |...J? (LUPA.cz, 2018. [cit.
02.03.2021]. Dostupné z: https://www.lupa.cz/aktuality/ruska-bitva-o-telegram-messenger-
urady-zablokovaly-pres-18-milionu-ip-adres/vlakno/3/)

Je pred volbami prezidenta a kazdda Spina, kterou zemanobijci vymysli, najdou, i vwivori je
dobrd. (Hlidaci pes, 2017. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://hlidacipes.org/ales-rozehnal-
proc-by-mel-milos-zeman-zverejnit-pravdive-udaje-svem-zdravi/)

Klasicky ovarovoli¢ prijde, je hruby, agresivni a drzy a cekd, Ze s nim nékdo povede diskusi.
(Rvouct neandrtdlci, 2017. Facebook. cit. 06.12.2018]. Dostupné z: https://www.facebook.
com/Rvouci-neandrtélci-349157905263116/timeline/)

Velké mnoZstvi nalepek vznikd od obecnych jmen. Pocetnou skupinou jsou
jednotky pattici predevsim do kategorie ndzvi vyznavacl a/nebo reprezentant(i
zivotniho postoje Ci stylu (materialista, populista, katastrofista, aktivista) a také
nazva vykonavateli nebo vyznavaci politického nebo ideového programu (komuni-
sta, fasista, homosexualista). Tyto typy jsou v soucasné ¢estin¢ znacné produktivni
a zaroven odrazeji stav a vyvojové tendence na politické scéné a ve vetejném Zivote.
Vyrazné zde pievazuje derivace pomoci sufixu -isfa, mnohem méné produktivni
jsou sufixy -ik (dogmatik, fanatik) nebo -af/-aF (autoritdF, bludai) (Sticha 2011:
142-145). Obdobé jako u vySe analyzovanych propridlnich derivatd nelze obecné
hovofit o jejich stylové pfiznakovosti. Ta se totiZz opét proménuje podle toho, jak
je aktudlné spolecnosti, jistymi skupinami, a dokonce i jednotlivci hodnocen dany
politicky Ci ideologicky smér, Zivotni postoj nebo styl.

U nékterych derivatd uvedeného typu pozorujeme sémantické vyprazdnéni,
tj. odklon od fundujicich jednotek. Takto vyznamové vyprazdnéné lexémy jsou pou-
Zivany jako cisté nalepky. Jejich v podstaté jedinou funkci je ostrakizovat nékteré
Ucastniky vetejného diskursu. U mnoha nazv(i analyzovaného typu dochazi ¢asto
k sekundarni derivaci pomoci prefixu neo-, post-, pseudo-, lZi-, kvazi- (fasista —
neofasista, postfasista; bolSevik — neobolSevik; marxista — neomarxista, postmar-
xista; liberdl — neoliberdl; anarchista — neoanarchista, postanarchista; aktivista —
neoaktivista; humanista — pseudohumanista, lZihumanista, kvazihumanista). Prefixy
kvazi-, IZi-, pseudo- nebo pa- se uplatiuji také u nalepek nalezZejicich do jinych
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slovotvornych kategorii (védec — pseudovédec, 1éz pavédec; demokrat — kvazide-
mokrat, pseudodemokrat; elita — pseudoelita, lZielita).

Mezi aktualné pouzivanymi nalepkami, derivovanymi od apelativ, najdeme také
celou fadu okazionalismi. Tyto jednotky reflektuji vétSinou vefejné projevované
nazory, preference, postoje, hodnoty nebo ¢innost jednotlivcii ¢i skupin spolecnosti.
Casto obsahuiji negativni ¢i vysoce negativni (nenavistné) hodnocent, viechny jsou
tedy silné emociondlné zabarveny. Ve vefejném diskursu se jimi oznacuji nepratelé
a nazorovi oponenti, af uz realni, nebo jen smysleni. Ze slovotvorného hlediska se
jedna o dosti riiznorodé jednotky, jez vznikaji derivaci, kompozici ¢i neoséman-
tizaci. Pro ucely analyzy bylo vybrano 10 okruhil aktudlné¢ pouZzivanych nalepek
vcetné jejich obmén Ci derivati:

1. dobroser, dobrotrus (kompozita se slozkou dobro a ser/trus z vulg. srdt a exp. tro-
usit = §itit), dobronaut (derivat se slozkou -naut, z tec. nautés — plavec, srov. kosmonaut,
astronaut)

Vyznam: clovék, ktery €ini (zddnlivé) dobro, a tak se snazi sim od sebe zlepsit ¢i napravit
spolecnost.

Dobroserové! Lidé, kteri serou dobro. Aniz by je nékdo o to poZddal, se stdle staraji o tak-
zvané dobro druhych. Podle vzorce — Bud stastny, nebo ti rozbijeme drzku. (Citdty slavnych lid,
2019. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://citaty.net/citaty/306447-frantisek-ringo-cech-
dobroserove-lide-kteri-serou-dobro-aniz-by-je-n/?page=2)

Jsem zvédavd, kdy zase néjaky dobrotrus s timto ndpadem prijde i u nds... Po sérii podob-
nych c¢lankii (napr. Ze maso zpiisobuje rakovinu), vétSinou ndsleduje néjakd ,,odbornd” studie,
a ndsledné i navrh zdkona ve jménu vseobecného blaha. (N OVOTNA, J., 25.11.2015. Facebook.
[cit. 06.12.2018]. Dostupné z: https://www.facebook.com/upavlika/posts/781999491927883)

2. eurohujer, eurofanatik, euroskeptik, eurorealista
(hybridni kompozita s produktivnim prefixoidem euro-, jenz je mozno pfipojit k fadé nej-
rtznéjsich domdcich i cizich zakladt; néktera jsou pouzivana vyhradné pejorativné — euro-
hujer, eurofanatik, jinA mohou byt v nékterych kontextech témét neutrdlni, v jinych vSak
rovnéZ piiznakova — euroskeptik, eurorealista)

Vyznam: eurohujer, eurofanatik — ptiznivec myslenky evropské integrace, nekriticky stoupe-
nec EU a eura; euroskeptik, eurorealista — Clovék stavici se kriticky ¢i rezervované k evropské
integraci, EU a euru, ¢asto v3ak také oznaceni odptirce EU.

Multikulti fanatici a eurohujeii vyhroZuji, narizuji, ale sami se boji, protoZe vedi, Ze hra-
nice trpélivosti uz pretekla. (PETRIK, L. Tohle EU preduréuje k rozpadu. EUserver. [cit.
02.03.2021]. Dostupné z: https://www.euserver.cz/Articles/12504-tohle-eu-predurcuje-k-
rozpadu-multikulti-fanatici-a-eurohujeri-vyhrozuji-narizuji-ale-sami-se-boji-protoze-vedi-
ze-hranice-trpelivosti-uz-pretekla-zdenek-ondracek-promlouva.aspx)

Nejsem zastdnce EU, nybrz eurorealista, coZ mi na rozdil od vds, radikdlnich euroskep-
tikdi, ddva moZnost posuzovat situaci méné zaujaté. (STREIT, D., 2014. Eurorealisté jsou
rozbredli eurohujefi. EUportdl. [cit. 06.12.2018]. Dostupné z: https://www.euportal.cz/
Articles/11822-eurorealiste-jsou-rozbredli-eurohujeri-jen-si-vzali-mimikry-protoze-se-za-
svou-eurokolaboraci-stydi.aspx)
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3. kavdrna, praZskd kavdrna (neosémantismus pro oznaceni skupiny kavarenskych intelek-
tudll, zfejmé souvisi s hanl. spojenim kavdrensky povale¢; vyskytuji se téZ varianty s jinymi
adjektivy od jmen mistnich, napt. brnénskd kavdrna), praZskokavdrnik (oznaceni pfislus-
nika uvedené skupiny), lumpenkavdrna (spise efemérni vyraz vytvoreny M. Zemanem v r.
2014 pomoci slozky lumpen- z kompozita lumpenproletaridt = vrstva deklasovanych zivl,
ptejatého z némciny)

Vyznam: skupina intelektuali z Prahy ¢i jinych velkych mést, ktefi jsou vefejné Cinni, nava-
zuji na odkaz V. Havla (viz pravdoldskar) a kriticky se stavi k politice M. Zemana (opakem
muze byt vesnickd hospoda).

Jd pouze pohrddm témi lidmi, ktefi se domnivaji, Ze jejich ndzor md néjakou vyssi hodnotu
nez ndzor téch druhych. Ze jejich ndzor je nadrazeny. A to je prdvé to, cemu Fikdm PraZskd
kavdrna. To jsou lidé, kteri neuzndvaji jiny ndzor neZ ten svij. (KARBAN, P., 2016. Zeman:
zneuzili statni svatek... Novinky.cz. [cit. 06.12.2018]. Dostupné z: https://www.novinky.cz/
domaci/419434-zeman-zneuzili-statni-svatek-k-volebni-kampani.html)

Prazskd kavdrna, coZ je takové spolecenstvi sebe se utvrzujicich lidi, kteii v Zivoté prilis
mnoho nedokdzali, ted asi, pokud nebude chtit pét let fiiukat, Ze neprosel jeji kandiddt, bude
muset zaviit tsta. (iIROZHLAS, 2018. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://www.irozh-
las.cz/volby/milos-zeman-vaclav-klaus-jiri-drahos-prezidentske-volby-2018-prezidentska-
debata_ 1801281345 hm)

[ kdyZ vsichni slunickdri, praZskokavdrnici a pravdoldskovci budou samoziejmé fikat, Ze migro-
a Trump na strané druhé — si mohou myslet opak. (KOLAR, P., 2016. Rozhovor Vaclava Klause
pro Tyden. Vdclav Klaus. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://www.klaus.cz/clanky/3976)

4. kobliha, kobliZek, koblihdi
(neosémantismy vztahujici se k ¢innosti politického hnuti ANO, motivace ma v tomto
ptipadé spiSe pragmaticky charakter a je ji skuteCnost, Ze v ramci volebni kampané v roce
2017 rozdaval A. Babi§ v prazském metru potencidlnim voli¢tim koblihy v saccich s logem
hnuti; koblihy se staly obecné symbolem volebnich kampani ANO)

Vyznam: voli¢, ¢len nebo podporovatel hnuti ANO nebo piimo jeho predsedy A. Babise.

Andrému se daii. Koblihy stdle nechdpou, jesté neprocitly ze sna. Pro néj idedl, pro nasi zemi
pohroma.

(BRNENSKY denik.cz, 2020. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://brnensky.denik.cz/diskuse/
zalozni-nemocnice-v-brne-treti-tyden-bez-vyuziti-cena-za-pronajem-naskakuje.html)

Koblihavi vsech zemi, dejte ndm pokoj. Mdte levné viaky od Vaseho vrchniho koblihdve, tak
do nich sednéte a jedie nékam za nosem. (PARDUBICKY denik.cz, 2019. [cit. 02.03.2021].
Dostupné z: https://pardubicky.denik.cz/diskuse/prestan-skodit-republice-vzkazali-babisovi-
z-pardubic.html)

5. kremlobot, krembot (slozenina z kreml! = sidlo ruské statni moci + bot = program vyko-
navajici na internetu rutinni ¢innosti), kremlofil (kompozitum se slozeninou -fil, z fec.
filos — milovnik), kremlin (ztejmé z anglického nazvu Kremlu), kremlent (spise efemérni
vyraz, derivat se sufixem -ent, jimz se vétsinou derivuji deverbativa od sloves s kmenotvor-
nou pfiponou -ova-, srov. student, oponent), kremrole (neosémantismus; oznaceni spise
ironického vyznéni)
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Vyznam: priznivec soucasné ruské politiky a V. Putina, clovék obvykle aktivni v internetovych
diskusich a na socidlnich sitich, kde §iif ruskou propagandu a proruské nazory, jez Cerpa
nejcastéji z ruskych dezinformacnich webfl.

V3e je doprovdzeno roztodivnymi ,,online aktivisty*, cheete-li tzv. kremloboty, kteri zahlcuji inter-
netové diskuse a munici pro obsah jejich prispévkii tvoii pravé tzv. alternativni weby. (KOCI, K.,
2016. Roman Maca... StopFake.org. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://www.stopfake.
org/cz/roman-maca-nasi-nejvetsi-hrozbou-je-jednoznacne-rusko/)

Vsechny kremrole tady kvici jako podsvincata. Pizmori, ledvinka, Gavroch, celd ta ruskd pla-
cend soldateska obhajuje pokus o vraZdu. Nechutné, ubohé, ale velmi ruské.

(TYDEN.cz, 2020. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://www.tyden.cz/rubriky/zahranici/
evropa/skripala-se-pokusil-zabit-kreml-naznacila-ruska-ambasada_471239 diskuze.htm-
1?showTab=nejctenejsi-3)

6. lepsolidé, lepsoclovék
(hanlivd kompozita s neobvyklou, problematickou strukturou, pravdépodobné univerbi-
zovana spojeni lepsi clovek, lepsi lidé; je moznd téZ souvislost s némeckym pejorativnim
Gutmensch — ¢lovék prehnané empaticky, tolerantni, prosazujici politickou korektnost; slovo
zvitézilo v r. 2015 v anketé Unwort des Jahres*)

intelektual a liberal z vétstho mésta (viz praZskd kavdrna, dobrotrus, pravdoldskar; opakem
mohou byt obycejni lidé, slusni lideé).

Lepsolidé jsou ti, ktefi se povazuji za néco lepsiho neZ my ostatni a ktefi ndm neustdle radi, co
mdme délat a ktefi své ndzory povazuji za nadrazené ndzortum tém druhych. (Vdanocni poselstvi
prezidenta republiky, 2018. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://www.hrad.cz/cs/prezident-cr/
soucasny-prezident-cr/vybrane-projevy-a-rozhovory/vanocni-poselstvi-prezidenta-republiky-
milose-zemana-4-14482)

Ve svych proslovech na nameéstich, nebo obcasnych textech a dalSich vystoupenich v médiich, se
navic chovaji tito tidajni ,lepsolidé” docela umérené, jen jim prosté casto vadr, Ze v Cele zemé
stoji tistavu porusujici vulgdrni a prorusky populista, a Ze viddu vede trestné stihany politik.
(Aktudlné.cz/Blogy/Jifi Pehe, 2018. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: http://blog.aktualne.cz/
blogy/jiri-pehe.php?itemid=33100)

7. ovéan (obména slovniho zakladu podle lexému ovce, souvisi s frazeologismy jit za nékym/
nécim jako ovce, chodit jako bludnd/ztracend ovce; lze interpretovat téz jako kompozitum
vzniklé z ovce a obcan; je mozna téz souvislost s anglickym kompozitem sheeple; pouZzito mj.
v nazvu projektu na zvyseni obéanské gramotnosti Nebud ovéan, realizovaného spole¢nosti
Aletheia v 1. 2012-2013 a financovaného z ESF)

Vyznam: pasivni ob¢an, ktery si nechd téméf vSechno libit, v§emu se dobrovolné podiidi
a neprojevuje se vefejné.

4 K uvedené némecké jednotce srov. heslo Gutmensch [online]. Duden [cit. 09.03.2021]. Dostupné
z: https://www.duden.de/rechtschreibung/Gutmensch. Viz téz ,Gutmensch® ist Unwort des Jahres
[online]. Spiegel [cit. 09.03.2021]. Dostupné z: https://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/gutmensch-
-ist-unwort-des-jahres-2015-a-1071545.html.
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10.

Dennodenné tady ctu: ovéani, miiZete za vSechno, protozZe jste volili, koho jste volili. Ovéani,
pordd si nechdte viechno libit, ovéani, méli byste wyjit do ulic, ovéani... (iDNES.cz/BloG/
Milena Zelenkova, 2011. [cit. 06.12.2018]. Dostupné z: https://milenazelenkova.blog.idnes.
cz/blog.aspx?c=210125)

Nemél byste, Cech, kazdého soudit podle sebe. To, Ze jste ovéan a nemdte viastni funkcni mozek,
Jje sice moznd zajimave, ale u vds nic nového. (LIDOVKY .cz, 2017. [cit. 06.12.2018]. Dostupné
z: https://www.lidovky.cz/diskuse.aspx?iddiskuse=A170515_222945 In_nazory ELE)

. pravdoldska¥, pravdoldskovec, pravdoldska

(pejorativni jednotky vzniklé kompozicné-derivacnim postupem ¢i prostou kompozici, odvo-
zené z hesla V. Havla: Pravda a ldska must zvitézit nad IZi a nendvisti.)

Vyznam: ¢lovék hlasici se k odkazu V. Havla, hgjici lidska prava, liberdlni demokracii
a obcanskou spole¢nost.

To je zajimava véc, jak se nékdo snaZi ,pravdu a ldsku* zaradit do pejorativatho ranku. Jestli bych
v Zivoté opravdu nécim chtél byt, tak ,pravdoldskaiem®. (SIMA, M., 2008. Chci byt ,,pravdo-
laskai*! Zelent. [cit. 06.12.2018]. Dostupné z: http://praha.zeleni.cz/chci-byt-pravdolaskar/)

Divite se, pro¢ obycejni cesti lidé opovrhuji ,pravdoldskami* jako licomérnymi, prolhanymi,
byt mozna dobie placenymi farizeji, ktefi ignoruji hriizy a nespravedinosti dnesniho svéta [...]
(DVORAK, V., 2011. Jiii Pehe a humanitarni... EUportdl. [cit. 06.12.2018]. Dostupné z:
https://www.euportal.cz/PrintArticle/8222-jiri-pehe-a-humanitarni-bombardovani-civilistu-
v-srbsku-havel-vyprazdnil-pojmy-pravda-a-laska.aspx)

. slunickdi (derivat se sufixem -dr, reflektujici nazory, preference, priority takto smyslejicich

lidi), sluni¢ko (neosémantismus; posunuto do ideologické roviny, diive oznaceni usmévave,
vyrovnané, optimistické osoby, Casto téz o détech, srov. dcera je nase slunicko), slunickovi
lidé (opisna konstrukce s adjektivnim derivatem slunickovy, diive pouze ve vyznamu majici
barvu slunce, zlaty, zlatavy, srov. slunickove viasy)

Vyznam: ¢lovék s pozitivnim a navenek vyjadifovanym vztahem ke svétu a lidstvu, vét§inou
s multikulturnim pfistupem k vyvoji spolecnosti, ¢asto byva hodnocen jako naivni (séman-
ticky ma blizko k lexémiim pravdoldskar, havloid, dobroser, vitac, praZskd kavarna apod., opak
predstavuji okazionalismy bublifuk, mésickar, temnovir).

Slunickd¥i, vitaci a pseudodemokraté, kteii na Ndrodni vitali Kalouska ¢i Drahose, absolutné
odmitaji ndzorovou pluralitu a demokracii, maji fasizujict tendence, snaZi se likvidovat ndzorové
odpiirce. (OKAMURA, T., 2017. Slunickafi... EUportdl. [cit. 02.03.2021]. Dostupné z: https://
www.euportal.cz/Articles/18212-slunickari-vitaci-a-pseudodemokrate-kteri-na-narodni-vitali-
kalouska-ci-drahose-absolutne-odmitaji-nazorovou-pluralitu-a-demokracii-maji-fasizujici-
tendence-snazise-likvidovat-nazorove-odpurce.aspx)

To, co viastenecké lidi odlisuje od téch slunicek, neni, Ze jen mdme jiné ndzory, ale Ze mdame
i jiné povahové rysy.

(JAKL, L., 2019. Pro¢ nés ta patd kolona tak nenavidi? Ladislav Jakl. [cit. 02.03.2021].
Dostupné z: https://www.ladislavjakl.cz/?p=10540)

vitaé (Cinitelské jméno, derivat vytvofeny pomoci sufixu -a¢ od slovesa vitat)
Vyznam: ¢lovek, ktery chce pomahat migrantiim a je pro jejich pfijimani bez ohledu na

jejich nabozenské vyznani, jeho solidarita s migranty je hodnocena jako Gtok proti ¢eskym
obCanim a tzv. narodnim zajmam.
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Pan Poche z CSSD se jiz od roku 2015 oteviené pozitivaé stavi k migraci. Na postu ministra
zahranicnich vécr to tedy bude neuvéritelny nominant a vitaéi si mnou ruce. [...] Oba vyse
Jjmenovani panové jsou smrticim vitaéskym koktejlem, coZ je nepochybné Sok pro miliony oby-
vatel nasi zemé. [...] Vitaci nejdsejte predcasné!!! (Pravy prostor, 2018. [cit. 02.03.2021].
Dostupné z: http://pravyprostor.cz/vitaci-a-slunicka-jasaji-uz-se-nam-rysuje-promigracne-
naladena-vlada/)

Ani vitaé, ani kyva¢. (Heslo M. Topolanka v prezidentskych volbach v r. 2018)

Kromé vyse zminéné teorie nalepkovani, adaptované pro potieby lingvistic-
kého vyzkumu, je mozZné analyzovany fenomén uchopit i komplexnéji, napft. také
z hlediska teorie argumentace Ci obecnych principt regulujicich komunikacni inte-
rakci. Jazykové jednotky zvané v této studii nalepkami nejsou ostatné v jazykové
komunikaci a jeji teoretické reflexi novym fenoménem. O této diskursivni strategii
hovorila jiz anticka rétorika a dialektika, i kdyz logicky pomoci jiného terminolo-
gického aparatu. Jak znamo, v komunikaci nejsou vzdy pouZivany vécné argumenty
a pravdivé nezvratné zavéry. Kromé téchto logickych zavéra lze Cinit a pouZzivat
také zavéry dialektické, eristické a sofistické. Sam Aristoteles eristiku spolu se
sofistikou v komunikaci oznacil za nepoctivy boj. Eristik chce podle néj ve spo-
rech za kazdou cenu vitézit, sofistovi jde zase o zdanlivou moudrost a ¢asto i zisk
(Aristotelés 1978: 43). A. Schopenhauer (1991: 7) v této souvislosti konstatuje:

Pro lidskou povahu je pfiznacné [...], Ze pokud se A dozvi, Ze myslenky B o témZ pfedmétu
se od jeho vlastnich odchyluji, nereviduje nejprve své vlastni myslenky, aby nasel chybu,
nybrz predpoklada tyto nedostatky v myslenkovém pochodu soupefové. To znamena, Ze
Clovék je od pfirody hastefivy a nedstupny.

A pravé touto pfirozenou haStetivosti se zabyva eristicka dialektika, kterou
zminény filozof definuje takto: ,Eristickd dialektika je uméni disputace vedené
tak, aby se Gcastnik ocitl vzdy v pravu, tedy per fas et nefas* (1991: 7). A na jiném
misté jesté dodava: ,Casto se pak stava, ze kdo odchazi z hadky jako vitéz, vdéci
za to Casto ani ne tak spravnosti svého tsudku pfi predlozeni svého vyroku, jako
chytrosti a obratnosti, se kterymi je obhajoval® (Schopenhauer 1991: 10). Takovy
ucastnik komunikace pouziva rGzné triky a uskoky, zamérné tedy realizuje rfizné
devalvacni diskursivni strategie.

V ramci takovych komunikacnich strategii se mluvci mize zamérné odklonit
od vécné argumentace (ad rem) k argumentaci nevécné (ad hominem), pri niz
pusobi vyhradné na protivnika a jeho ,relativni subjektivni pravdu®. Z tohoto hle-
diska je tedy pridélovani nalepek ndzorovym protivnikim eristickou praktikou, ¢i
dokonce sofismatem. Nalepkovani se objevuje u dvou vzajemné¢ provazanych zpi-
sobil nevécné argumentace: argumentum ad personam a argumentum ad populum.

Prvnim z téchto zptsob( — argumentum ad personam, spociva v tom, Ze mluvci
prechazi od predmétu feci zcela k osobé protivnika, snazi se jej napadat, urdzet
a stigmatizovat. Jedna se o Schopenhauertiv ,,posledni trik®, pfi némz se Gc¢astnik
komunikacni interakce vydava cestou osobnich ttoki. Nastrojem této strategie
mohou byt vyse analyzované prezdivky. Posledni trik se ¢asto pouzivd v kom-
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binaci s trikem 12. a 32., jez se manifestuji pravé nalepkovanim oponenta, jeho
nazorl a jednani. V piipadé triku 12. jde o pojmenovavani (nalepkovani) riznych
jevl, tj. pouZivani pojmu, jimiZz se manifestuje vztah k tomu, co nékdo vyznava,
hlasa ¢i propaguje. Trik 32. pak spociva v tom, Ze jsou oponentovy nazory, tvrzeni
¢i jeho jednani zahrnuty do néjaké negativné hodnocené kategorie (Schopenhauer
1991: 29-30, 47, 51-52; srov. Ziomek 2000: 95-98). Jako prostiedky, jimiZ lze
tohoto cile dosdhnout, mohou byt pouZity jak nalepky o charakteru nazvi ideo-
vych, politickych smérti a programil, tak také jednotky ze skupiny analyzovanych
nazvl ideovych a/nebo politickych stoupenci viid¢i osobnosti nebo sméru.

Druhy ze zminénych zptisobil eristické argumentace je argumentum ad popu-
lum (Lotko 1997: 126-127; Budzynska-Daca, Kwosek 2012: 190). Jde o ptsobeni
na skupinové instinkty, vyuzivani stereotypd, demagogie a védomé manipulace.
Mluv¢i, jenZ se uchyluje k nevécné argumentaci a jinym acastnikim komunikace
pridéluje ostrakizujici nalepky, Casto hleda podporu pro svou komunikacni strategii
u néjaké socialni skupiny, nebo se takovou podporou zastifuje. Touto skupinou
je obvykle jeho vlastni socidlni bublina, projevujici zlomyslnou radost z porazky
neoblibeného protivnika podle hesla: 7Ten mu to teda nandal!

Na eristické praktiky 1ze — jak bylo uvedeno — nahliZet také z hlediska obec-
nych principit komunikacni interakce. Praktiky tohoto typu jsou zdmérnym poru-
Senim koopera¢niho principu, podle néjz icastnici komunikace jednaji maximalné
raciondlné a kooperativné tak, aby dosahli co nejefektivnéjsi vymény informaci
(Grice 1977: 88-90). Nalepkovani milZze zaroven porusovat i jednotlivé konverzacni
maximy, tj. maximu kvantity (sdéleni ma byt priméfen¢ informativni), kvality (usi-
lovat o pravdivost a podlozenost sdéleni), relace (mluvit k véci) i zptisobu (mluvit
jasné a srozumitelné). Pridélovani nalepek je také nepochybné v rozporu s princi-
pem zdvotilosti (bud zdvotily, udrzuj korektni vztahy s komunikaénimi partnery,
bud vstiicny, neurazej, neponizuj apod.) a diléimi maximami taktu, velkorysosti,
uznani, skromnosti, souladu a sympatie (Leech 1983: 79, 104-139). I z toho hle-
diska je tedy nalepkovani typickou devalvac¢ni komunikaéni strategii.

Nélepky jsou tedy vzdy realizaci zamérného devalvacniho jednani ze strany
mluvciho, a proto je tedy treba peclivé zvazovat, v jakych situacich je moZzno tyto
jednotky pouzit. Lze ptedpokladat, Ze ¢im kompetentnéjsi budou Gc¢astnici diskursu,
tim mensi bude jejich potieba takovéto negativni komunikacni strategie realizovat.
Ostatné jiZz Aristotelés varoval, Ze neni radno se poustét do rozmluvy s kazdym
(Aristotelés 1975: 187). A. Schopenhauer (1991: 53) k tomu dodal: ,,Diskutujici
musi byt [...] intelektudlné a odborné na pfiblizné stejné trovni. Pokud jednomu
chybi odbornost, pak mnoha vécem nerozumi, neni au niveau. Pokud se mu nedo-
stava intelektu, bude ho rozcCarovani, které disputace s sebou pfinesla, navadét
k nepoctivostem, Istim, dokonce i hrubostem.*
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Srovnani ¢eského a polského politického
jazyka. Pojmenovavani v jazyce politiki!

A Comparison of Czech and Polish Political Language. Naming in the Language
of Politics

Abstract: The topic of the article is the comparison of selected aspects of contemporary Czech
and Polish political language concerning naming. The analysed units come from social networks —
Facebook and Twitter — from posts of selected politicians published between January 2019 and
December 2020. The material was divided into five groups relating to: nicknames of politicians and
public figures, names denoting political affiliation, names related to the European Union, the media
and the opposition ‘us’ and ‘them’. The aim of the comparative analysis of the word-formation
patterns used by the two languages is to indicate the similarities and differences between them.

Keywords: political language, nomenclature, Czech, Polish

Poréwnanie czeskiego i polskiego jezyka polityki. Nazewnictwo
w jezyku politykéow

Tematem artykutu jest porownanie wybranych aspektow wspolczesnego czeskiego i polskiego
jezyka polityki dotyczacych nazewnictwa. Analizowane jednostki pochodzg z serwisow spotecz-
nosciowych — Facebook i Twitter — z postéw wybranych politykéw opublikowanych w okresie
od stycznia 2019 roku do grudnia 2020 roku. Badany materiat zostal podzielony na pig¢ grup
odnoszacych sie do: przezwisk politykow i 0sob publicznych, nazw okreSlajacych przynalezno$¢
polityczna, nazw zwiazanych z Unig Europejska, mediami oraz opozycja ,,my”—,oni”. Celem
analizy poréwnawczej wykorzystywanych przez oba jezyki schematow stowotwoérczych jest
wskazanie wystepujacych miedzy nimi podobiefistw i roznic.

Stowa kluczowe: jezyk polityki, nazewnictwo, jezyk czeski, jezyk polski

Uvod

Politolingvistika je pomérné mladou védeckou disciplinou, kterd nabizi Siroké
pole badani. V polském prostredi se vyzkumem politického jazyka zabyva nékolik
vyznamnych jazykovédc, ktefi se zamétuji na rtizné aspekty politického diskurzu.

! Tento text vznikl v ramci feSeni projektu Specifického vyzkumu MUNI/A/1348/2020 Teoreticko-
-aplikacni a lexikograficka podpora prekladu ve slovanskych jazycich (Ustav slavistiky FF MU).
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Jazykem politiky a propagandy se zabyva napftiklad Jerzy Bralczyk (2003). Kazimierz
0z06g se ve svych vyzkumech soucasné polstiny zaméfil také na jazyk voleb (2004).
Jazyk politiky v Polsku zkouma také Irena Kamifiska-Szmaj (2001, 2007) nebo
Katarzyna Klosifiska, ktera se zaméfila na studium polského politického diskurzu
(2012) a spolu s Michatem Rusinkem (2019) na zaklad¢ svych vyzkumu vydali slov-
nik jazyka soucasné vlady. Nutno zde zminit také slovnik Rafata Zimného a Pawta
Nowaka (2009), ktery pfedstavuje soubor vyrazi polského politického jazyka po
roce 1989. V Ceskych jazykovédnych kruzich neni politicka lingvistika rozvijena
na takové Grovni jako v Polsku. Zde miZeme nalézt vétSinou kratsi pojednani
o dané disciplin€. Jedna se napiiklad o ¢lanek “Jazyk politiky” Jaroslavy Hlavsové
v kolektivni praci “Cesky jazyk na prelomu tisicileti” (Danes 1997). O problematice
politického diskurzu je pojednavano rovnéz v publikaci “Jazyk, média a politika”
(Cmejrkova, Hoffmannova 2003). Mozno zde také uvést monografii ceského jazy-
kovédce Jittho Krause “Jazyk v proménach komunika¢nich médii” (2008), ktery
se zde zabyva vyzkumem medidlniho diskurzu. Vzhledem k interdisciplindrnimu
charakteru politolingvistiky se oblasti politického jazyka nezabyvaji jen lingvisté,
ale toto téma je badano také odborniky z oblasti politologie, sociologie ¢i medi-
alni komunikace.

Cestina i polstina patfi do zapadoslovanské jazykové vétve, mezi témito jazyky
muiZeme nalézt fadu podobnosti i odlisnosti. Srovnavaci analyze jsou vystavovany
riizné oblasti danych jazyki. Touto problematikou se ve svych odbornych textech
podrobné zabyval naptiklad Edvard Lotko (Lotko 2009). Cilem tohoto ¢lanku
je porovnani lexikalni vrstvy Ceského a polského politického diskurzu. Zamérila
jsem se na jazyky konkrétnich politikd, jakd pojmenovani uzivaji a jakym zpiiso-
bem jsou tyto vyrazy tvoreny. Vzhledem k pfislusnosti obou jazyki k flexivnimu
typu, jsou zplisoby tvoteni slov podobné. Jedna se o derivaci a kompozici. V obou
jazycich se mtizeme setkat také s Castymi vypuijckami a se sémantickym tvorenim
slov. Zamérem této prace bylo nalézt a popsat, jaké jsou v politickych diskurzech
danych jazyka rozdily a shody pfi tvofeni pojmenovani.

Analyzovany materidl byl ¢erpan ze socialnich siti Facebook a Twitter, zkou-
mand pojmenovani pochazeji z ptispévka politikii, ktefi jsou clenové Poslanecké
snémovny, Sejmu nebo Evropského parlamentu, zaroven jsou aktivni na social-
nich sitich. Politici byli vybrani tak, aby byly ve zkoumaném materialu zastoupeny
rtzné politické sméry: Miroslav Kalousek (TOP 09), Vaclav Klaus ml. (Trikolora),
Jakub Michalek (Pirati), Tomio Okamura (SPD), Zdenék Ondracek (KSCM), Jan
Zahradil (ODS), Adam Andruszkiewicz (PiS), Patryk Jaki (SP), Janusz Korwin-
Mikke (KORWiN), Pawet Kukiz (Kukiz’15), Joanna Scheuring-Wielgus (Lewica),
Radostaw Sikorski (PO). Vyzkumu byly podrobeny ptispévky, jez byly uvetejnény
v obdobi od ledna 2019 do prosince 2020. Zkoumané jednotky byly rozdéleny do
5 kapitol dle pojmenovavaného jevu (Prezdivky politikii a vefejné zndmych osobnosti;
Politickd prislusnost; Evropskd unie; Média; My a oni). Zaméfila jsem se na zplisob
jejich tvoreni a sémantickou analyzu daného vyrazu Ci slovniho spojeni. Komparaci
byly jednotky podrobeny na zakladé své struktury a vyznamu.
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Prezdivky politikli a veiejné znamych osobnosti

V politickém diskurzu se Casto objevuji posmésné piezdivky politik(i a dalSich
vefejné znamych osobnosti, Gcelem je daného Clovéka dehonestovat. Tyto pfi-
domky mohou odkazovat na minulost dané osoby, napfiiklad kryci jména Bolek
a Bures se vztahuji k domnélé spolupraci danych politiki se Statni bezpecnosti.

Lech Walgsa Bolek (JKM)
Andrej Babis Bures (MK)

V Ceské republice i v Polsku nejvice prezdivek nebo jinych pejorativnich ozna-
ceni dostavaji nejvyse postaveni politici v dané zemi. V polském prostredi se jednd
o vicepremiéra Jarostawa Kaczynského, jehoz prezdivky jsou spojeny s tituly Ci
funkcemi, které jsou mu pfisuzovany. Pojmenovani naczelnik naptiklad odkazuje
k Gradu hlavy statu, ktery zastaval Jozef Pitsudski. Cilem je poukazani na situaci,
Ze v Cele statu stoji pravé Jarostaw Kaczyfiski. Na podobném zakladu zaménovani
nazvu funkce lze hovorit také v pridomku Ksigdz Dyrektor, kterym je minén knéz
Tadeusz Rydzyk, ten souCasné zastava funkci feditele rozhlasové stanice Radio
Maryja. Toto pojmenovani ma zdtraznovat touhu po moci ktera, dle jeho nazo-
rovych oponenti, duchovnimu nepfislusi.

Pojmenovani Ceského premiéra odkazuji na jeho medialné znamé problémy
s pobiranim dotaci z fondu EU nebo na jeho slovensky piivod. Hanlivé prezdivky
Ceského prezidenta Milose Zemana se tykaji jeho véku a zdravotniho stavu. Podobné
oznaceni jsou spojovany také s Karlem Schwarzenbergem, ktery v minulosti kandi-
doval na prezidenta republiky. Krom¢ odkaz( na jeho vék, je také ¢asté oznaceni
kniZe, coz je pripominkou aristokratického ptivodu daného politika.

Jarostaw Kaczynski naczelnik (panstwa) (JKM, PK)
krolewicz z Zoliborza (JSW)
Prezes (PK, RS, JSW)

Tadeusz Rydzyk Ksigdz Dyrektor (RS)

Andrej Babis lupic spolecnych evropskych penéz> (MK)
wsavac na verejné penize> (MK)
produkt importovany ze Slovenska* (MK)

Milo§ Zeman vetchy starec® (MK)
fzickd a dusevni troska® (MK)
starnouct muZ’ (MK)

Karel Schwarzenberg (spici) knize® (VK, ZO)
zlodédek® (ZO)

zlodziej wspolnych pienigdzy europejskich (to i kolejne ttumaczenia wiasne)
odkurzacz pieni¢dzy publicznych

produkt importowany ze Stowacji

zniedof¢znialy starzec

wrak fizyczny i psychiczny

starzejacy si¢ mezczyzna

Spiacy ksiaze

parszywy dziad

© o u o L B W o
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V obou jazycich byla vytvofena pojmenovani politikd s uzitim vyrazu lokaj, coz je
v obou pfipadech hanlivé oznaceni pro prisluhovace.

Donald Tusk polityczny lokaj w Brukseli (AA)
Karel Havlicek Buresiv lokaj (MK)

V Ceském politickém diskurzu je také Casté uzivani prezdivek, které pripominaji
politikovo predeslé zaméstnani nebo jeho minulost. Zeleny mozek je posmésnou
prezdivkou pro vojaka, kterou byl takto oznacen general Petr Pavel. Pojmenovani
pdn NEVIM ziskal Jifi Draho$ béhem své prezidentské kampang, jelikoz tento
vyraz Casto uzival. Pfezdivky balkdnskd reznice a humanitdrni bombardér odkazuji
k bombardovani Jugoslavie, se kterymi jsou spojovani Margaret Thatcher a Vaclav
Havel. V Ceském prostiedi se miizeme také setkat s posmésnym pietvafenim jmen,
jedna se naptiklad o prezdivku Krnda Adriany Krnacové, kterd soucasné pripo-
mina Cesky vulgarismus. Pojmenovani UrVdlkovd je spojenim piijmeni Urvalek
a Valkova, coz je ptipominkou na spolupraci dané politicky s komunistickym
soudcem Josefem Urvalkem.

Tomio Okamura Japonsky podnikatel'® (VK)

Jiif Drahos védec'! (VK)

Miroslav Kalousek chemik'? (ZO)

Petr Pavel zeleny mozek" (ZO)

Jif{ Drahos pdn NEVIM'* (ZO)

Margaret Thatcher balkdnskd feznice'> (ZO)
Vaclav Havel humanitdrni bombarder'® (ZO)
Adriana Krnacova Krnda (JM)

Helena Valkova UrVdlkova (JZ)

Politicka piislusnost

Pojmy lewak, prawak; pravicdk, leviédk oznacuji stoupence pravicového nebo levi-
cového politického sméfovani. Pojmy jsou v obou jazycich utvoteny sufixy -ak,
-dk, v Cestiné i polstin€ se jedna o hanlivé oznaceni typické pro hovorovy jazyk.
V Cestiné€ v§ak mizeme sledovat zménu této ptiznacnosti, coZ je mozno ve zkou-
maném materidlu doloZzit tim, Ze se takto sim oznacil stoupenec pravice.

lewak (JKM, JSW) levicak (VK)
prawak (JSW) pravicak (MK, ZO)

10 japonski przedsigbiorca
1 naukowiec

12 chemik

13 wojak, mundurowy

14 Pan Nie Wiem

15 batkanska rzezniczka

16 humanitarny bombowiec
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Vlivem ekonomizace jazyka dochazi k vytvafeni pojmenovani ¢lend urcitych
politickych uskupeni, obvykle se jedna o spojeni zkratky politické strany a sufixu.
V politiné zde mame pfiklad s bezptiznakovym sufixem -owiec (PSL-owiec, PiSowiec),
pro &estinu je typicky sufix -dk (TOPdk, SPDdk), jedna se viak o vyrazy, které fadime
k hovorové vrstvé jazyka. K polskému hovorovému jazyku je moZno zaradit vyraz
platformiarz, ktery byl utvoten sufixem -arz. Do skupiny vyrazil oznacujici Cleny
politickych stran bychom mohli zatadit také okazionalizmus PiSmeni, ktery byl
vytvofen spojenim zkratky PiS a anglického vyrazy men. V Cestiné i polstiné jsou
produktivni sufixy -ista/-ysta. Timto zptisobem byl vytvofen ¢esky vyraz ANOnista
a polské pojmenovani Ziobrysta. V druhém ptipad¢ je oznaceni ¢lena politické strany
odvozeno od zakladatele daného uskupeni. Toto tvoreni slov je typické v obou
jazycich, dalsim ptikladem mohou byt slova Gowinowiec a Kalouskovec, ktera byla
vytvofena totoZznym sufixem -owiec, -ovec. V Ceském prostiedi se ¢asto vyskytuje
také vyraz socan, ktery byl vytvoren sufixem -an. Prvotnim vyznamem slova bylo
hanlivé oznaceni socialisty, dnes se takto oznacuji ¢lenové CSSD.

PSL-owiec (PK) TOPdk (Z0O), topdci (MK)
PiSowcy (JKM, PK, JSW)  SPDdci (TO)

platformiarzy (PK) ANOnisti (ZO)

PiSmeni (JKM) socan, socani (VK, TO, ZO)
Gowinowcy (PK) Kalouskovci TOP09 (TO)

Ziobrysci (PK, RS)

Stejnym zptsobem jsou rovnéz tvofena i oznaceni ¢lentl jinych organizaci.
Pomoci sufixti -owiec, -arz a -aif byla utvorena pojmenovani prislusniki Vyboru
na obranu demokracie a Milionu chvilek pro demokracii.

KODowcy (AA) chvilkari (VK)
KODiarzy (AA)

Oficialni nazvy politickych uskupeni jsou v ¢estiné i polstiné zaménovany jinymi
oznacenimi, které jsou s t€mito stranami spojovany. V obou jazycich se jedna o pfe-
neseni vyznamu z ndzvu mista na dany organ. Piikladem je oznaceni strany Pravo
a spravedlnost nazvem ulice Nowogrodzka, kde tato strana sidli. Ceské vladni hnuti
ANO je oznac¢ovano mistnim ndzvem Priihonice, kde Zije pfedseda Andrej Babis.
V obou piipadech mize dochazet k pfeneseni vyznamu nejen na politické uskupent,
ale miZze byt takto oznacovan pouze piedseda dané strany. Politick4 uskupeni ziska-
vaji také jiné pridomky, ve zkoumaném materidlu se vyskytovala naptiklad oznaceni
dobra zmiana a nemehla. Obé pojmenovani slouzi k oznaceni soucasnych vlad, které
je také samy vytvorily. Politické heslo dobra zmiana bylo pouZivano stranou Pravo
a spravedlnost jako symbol toho, co jeji predstavitelé do politiky prinaseji. Dnes se
toto volebni heslo poZiva jako ironické oznaceni vlady. Vyraz nemehla byl také pouzi-
van béhem voleb souc¢asnym vladnim hnutim ANO. Timto zptisobem byli oznacovani
jejich politicti predchidci (Jsme schopny ndrod. Jen nds Fidi nemehla). V soucasné
dobé je pravé timto pojmem pojmenovavana nynéjsi viada svymi politickymi odptrci.
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Nowogrodzka (JKM, RS) Prithonice (MK)
dobra zmiana (JKM, RS) nemehla'’ (MK)

Podobnd oznaceni vznikaji také pro pojmenovani opozicnich stran. Tato
pojmenovani vytvareji a pouzivaji jak soucasné vladnouci strany, tak i jiné strany
v opozici. Cast dnesni polské politické opozice je pojmenovavana vyrazy opozycja
totalna, totalsi, které odkazuji k vyroku byvalého ptedsedy strany Obcanska plat-
forma Grzegorze Schetyny. Politik heslem opozycja totalna svou stranu pojme-
noval, ale v soucasnosti se jednd o jeji posmésné oznaceni. Vyrazy IIIRP, 3P,
kasty a ukfad uZzivaji politici vladnoucich stran ke kritice Obcanské platformy
a jejich vlad.

opozycja totalna (AA)

totalsi (PK)

banda Tuska (AA)

IIT RP, 3 RP (AA, P))

kasty IlI, kasty PO (AA)

uklad (AA, PJ)

Soucasna ceska opozice je pojmenovavana oznacenimi, ktera vznikla na
zakladé nazvu Demokraticky blok, coz bylo docasné politické uskupeni stran ODS,
TOP09 a KDU-CSL. Jedna se o pejorativni vyrazy, jejichZ zakladem je predpona
demo- (demoopozice, demoblok, demoZumpa) nebo vyraz blok (demagogicky blok,
dementblok).

demoopozice, ,demo* opozice'® (VK)
demoblok" (VK, TO)
Demozumpa® (Z0O)

demagogicky blok*' (TO)
dementblok? (ZO)

Mezi dalsi pojmenovani politickych stran Ize zaradit vyrazy, které uZivaji clenové
politickych uskupeni, vymezujici se vii€i viem ostatnim stranam. Tyto antisystémové
strany maji Casto kriticky pohled na politické zmény 80. a 90. let. S odkazem na
toto obdobi jsou spojend oznaceni Magdalenka (ndzev vesnice, kde probihala ¢ast
vyjednavani o politickych zménach v Polsku) a polistopadovd garnitura. Podobna
oznaceni obsahujici kritiku tradi¢nich stran jsou napiiklad Banda Czworga, POPiS;
mainstreamové partaje a tradicni kmotrovské koalice. Tato pojmenovavani pouka-
zuji na systém, v némz se u moci stfida jen nékolik politickych stran, které jsou
mnohdy spojovany s rtiznymi politickymi a ekonomickymi kauzami.

17" ciamajdy

18 demo-opozycja, ,,demo“ opozycja
19 demoblok

2 Demoszambo

21 blok demagogiczny

22 debilblok
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Magdalenka (JKM, PK) polistopadovd garnitura® (TO)
Banda Czworga (JKM) mainstreamové partaje** (TO)
POPIS, duopol POPIS (PK)  tradiéni kmotrovské koalice® (VK)

Evropska unie

Se vstupem Ceské republiky a Polska do Evropské unie zacaly do obou jazykil
pronikat vyrazy, které pojmenovavaji nové realie. Jedna se Casto o pojmy vzniklé
procesem prefixace, produktivni predponou je zde euro-, v polstiné také unio-.

europarlamentarzysci (PK, JSW)
europarlament (JSW)

europosel, europostanka, europostowie (RS)
eurosocjalizm (JKM)

uniosceptyk (JKM)

UnioParlament (JKM)

europoslanec, europoslankyné, europoslanci (TO)
eurovolby JM, JZ)

eurokomisair (JZ7), eurokomisaika (TO)
eurodotace (TO)

euroskeptik (VK), euroskeptické strany*® (TO)
eurosocialisté (JZ)

eurolidovci (JZ)

euronacionalismus (JZ)

Vyse uvedené vyrazy maji vétSinou neutrdlni charakter, oznacuji napfiiklad
funkce nebo politické frakce v Evropském parlamentu. V obou jazycich vsak stej-
nym zpusobem vznikaji vyrazy, které maji pfiznakovy charakter. Jedna se tedy
o pejorativni oznaceni dané instituce, jejich predstaviteli nebo i jejich odptrca.

eurofobowie, eurofobia (RS)

eurokotchoz (JKM)

eurohujer’” (TO), eurohujeri, eurohujerstvi (ZO)
eurosvazdci*® (ZO)

euroblb, euroblbka® (Z0)

V cestin€ i v polstiné dochazi k metonymii, kdy je pfeneseno pojmenovani
z mista na organ moci, misto oficidlniho nazvu jsou tedy uzivana toponyma
Bruksela a Brusel. Toto oznaceni neni piiznakové, naopak negativni konotaci maji

2 ekipa polistopadowa

24 mainstreamowa partia

2 tradycyjne koalicje mafijne

26 eurosceptyk, partie eurosceptyczne

27 Pojem eurohujer odkazuje na postavu Viktora Hujera z filmu Marecku, podejte mi pero!, ktery
je archetypem podlézavého clovéka.

28 Pojmenovanim svazdci byli oznacovani ¢lenové Socialistického svazu mladeze.

¥ eurogtupek
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metafory, které Casto odkazuji na historii. V polském i ¢eském jazyce se jedna
o odkazy na monarchistické ztizeni (unia brukselskich arystokratow, arystokracja
brukselska; evropskd vrchnost), v CeStiné se Casto objevuji také paralely s obdobim
2. svétové valky (protektordt EU, Ctvrtd Fise EU, Rise zla). Ve zkoumaném materi-
alu bylo také nalezeno polské pojmenovani odkazujici ke komunistickému rezimu
(eurokotchoz) a Ceské pretvoreni ndzvu statu Spojené arabské emiraty v pojem
Spojené evropské emirdty.

unia brukselskich arystokratow (PK)
arystokracja brukselska (PK)
eurokolchoz (JKM)

evropskd vichnost®® (VK)
protektorat EU?' (Z0O)

Cwvrtd Fise EU? (TO)

Rise zla® (TO)

Spojené evropské emirdty** (TO)

Podobnosti v obou jazycich je spojovani Evropské unie a jejich ptredstavitelt
s vyrazy: trednici, byrokracie, elity a s predponou ciziho ptvodu super-. V polstiné
se objevuje také zaménovani oficidlniho nazvu EU vyrazem oligarchia. Viechna tato
pojmenovani v sobé obsahuji negativni hodnotici prvek, cilem je kritika EU a jeji poli-
tiky. Dochazi k vytvareni pfedstavy, Ze Evropska unie je nedemokratickym zfizenim,
v jehoZ Cele je malé mnozstvi Cinitell, ktefi ovladaji politiku na celém tzemi EU.

obcy urzednicy (AA) nikym nevoleni urednici EU® (ZO)

unijni biurokraci (AA) europoslanci, urednici a jini byrokraté*® (TO)
superparistwo (AA) superstdt (TO)

elity UE, elitki UE (PJ) evropské elity, bruselskd elita (TO)

unijnajeuropejska oligarchia (AA)

Média

Dalsi skupinou vyrazili jsou pojmenovani médii. Politici se velmi Casto negativné
vymezuji vici médiim, s jejichZ praci se neztotoznuji. V ¢eském i polském prostredi
je aktudlni problematika vlastnictvi médii, ktera mizeme rozdélit na vetrejnopravni
a soukroma. V Polsku jsou vefejnopravni média povazovana za politicky nastroj
soucasné vlady, proti cemuz se vymezuje opozice. Ta tato média oznacuje slov-
nimi spojenimi, ve kterych se ¢asto objevuji vyrazy rzqd, paristwo, rezim. Nejvice

30 europejska zwierzchnosé

31 protektorat UE

32 Czwarta Rzesza UE

3 Rzesza Zta

34 Zjednoczone Emiraty Europejskie

3 przez nikogo niewybrani urzednicy UE

3 europostowie, urzednicy i inni biurokraci

=N
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téchto pojmenovani oznacuje televizni stanici TVP, zde najdeme také casto uzivany
vyraz TVPIiS, jedna se o kompozici zkratek 7VP a PiS. Kontaminaci slov Kurski
(teditel TVP Jacek Kurski) a telewizja vznikl pojem Kurwizja, ktery svou stavbou
pfipomina vulgarismus.

rezimowe radio (RS)

rzadowe media (JSW)

media rezimowe (RS)

partyjne media (PK), upartyjnione media (RS)
telewizja rzgdowa (JSW)

telewizja partyjna (JSW)

rzgdowa TVP (JSW)

TVPiS (JKM, PK, RS, JSW)

Kurwizja (RS)

V mensi mife nalezneme také v ¢eském politickém jazyce kritiku vefejnoprav-
nich médii. Jedna se napftiklad o Gcelovou zaménu slov vefejnoprdvni a stdtni (coz
ma vytvaret dojem, Ze televize pracuje ve prospéch statni moci) nebo o spojeni
ruské pfedpony zorce- (ve vyznamu klamny ¢i faleSny) s vyrazem televize. Mezi
pejorativni oznaceni patii medidlni Zumpa a TV Zumpa.

stamni televize®? (VK)
medidlni Zumpa, TV Zumpa, vefejnopravai Zumpa TV (Z0)
[Zitelevize (ZO)

Problematika soukromych médif je v Polsku spojovana s vlastnénim medialnich
domil zahrani¢nimi skupinami. VIadni politici tato média kritizuji a pouzivinim
ptivlastkli polskojezyczny, obcy, niemiecki, zagraniczny se tak snazi vyvolat dojem,
Ze tyto sdé¢lovaci prostfedky pracuji v zjmu cizich stati.

polskojezyczne media (AA)

obce media (AA)

niemieckie media (AA), proniemieckie media (PJ)
zagraniczne media w Polsce (PJ)

repolonizacja mediow (AA)

Politici v Polsku soukroma média ironicky oznacuji jejich pfetvorenymi nazvy.
Ve zkoumaném materidlu se vyskytovalo naptiklad posmésné oznaceni deniku
»,Gazeta Wyborcza” Wybidrcza, tydeniku Newsweek Newslisy (spojeni ndzvu a ptijmeni
Séfredaktora Tomasze Lise). Pojmenovani Czerska se také vztahuje k deniku ,,Gazeta
Wyborcza”, jedna se o preneseni nazvu ulice, kde se nachazi sidlo téchto novin.

Wybiorcza (PK)
Newslisy (PK)
Czerska (PJ)

37 telewizja panstwowa
3 szambo medialne, TV Szambo, Publiczne Szambo TV
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Cesti politici svym jazykem Casto upozoriiuji na fakt, Ze soucasny premiér
Andrej Babi$ vlastni medialni ddm Mafra, tedy Ze novinafi z téchto médii pracuji
pfimo pro néj a obsah tedy upravuji v jeho zgjmu.

StBacti dezinformdtori v Zoldu Andreje Babise® (MK)
Babispress (MK)

Babisova média® (JM)

zmanipulovany a Babisem viastnény server*' (JM)

Dalsi pojmenovani médii jsou tvotena politiky, ktefi predstavuji jiné nazorové
spektrum nez dané sdé€lovaci prostfedky. K tomuto vymezovani se dochazi Casto
vzhledem k liberalnim médiim, kterd jsou oznaCovana piivlastkem slunickdrsky
nebo prazsky, ¢imz je vyjadfovan nazor, Ze tato média pfedstavuji nazory jen urcité
skupiny obyvatel, tedy Ze nejsou nezavisla. Pejorativnimi oznacenimi hnojomety
a zahnivajici tituly jsou pojmenovavana média, kterd nejsou povazovana za seri-
6zni, zde se jedna napfiklad o bulvar.

prazskd média® (VK)
slunickdrskd média® (TO)
slunickdrsky Respekt** (TO)
hnojomery™ (JM)
zahnivajici tituly* (JM)

V jazyce ceské i polské politiky nalezneme posmés$né vyrazy pro novinéfe,
které se objevuji béZzn¢ i v dalSich vrstvach jazyka (pismak, pisdlek). V Cestiné byl
vytvoren také pejorativni vyraz presstitut, ktery vznikl kontaminaci anglického slova
press a vyrazu prostitut. Dalsi shodou v Cestin€ o polstin€ nalezneme v oznaceni
médii jako mainstreamovd, politici takto pojmenovavaji média, s jejichz zptisobem
informovani se neztotoZnuj.

mainstreamowe media (P))  mainstreamovd média (TO)
pismak (PK) pisdlkove (ZO)
presstituti (ZO)

My a oni

Koncept my (vlastni skupina) a oni (cizi skupina) pochazi ze sociologie a je spo-
jovan s pojmy etnocentrismus a xenofobie. Dany koncept formuloval William

¥ SBeccy dezinformatorzy na ustugach Andreja Babisa
4 media Babisa

41 serwer ustawiony i nalezacy do Babisa

# media praskie

# oSwiecone media

# oswiecony Respekt

# gnojomioty

4 gnijace tytuly
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Graham Sumner (Sumner 1906), rozpracovavali jej napfiklad Eric Hobsbawm
(Hobsbawm 1992: 6) nebo polsky sociolog Zygmunt Bauman (Bauman 1996).

Skupina my ptedstavuje nazory, se kterymi se ¢lenové urcité casti spolecnosti
ztotoZnuji, coZ je spojeno s pocitem bezpeci a porozuménim. Protipolem je sku-
pina s odlisnymi postoji oni, jejichZz nazoriim Clenové vlastni skupiny nerozuméji,
nesouhlasi s nimi, a mohou byt také zdrojem strachu. Dilezity aspektem je, Ze
skupina my predpoklada, ze skupina oni pfistupuje k opaénym nazoriim stejné
nedivétiveé a snazi se riznymi zplsoby svym nazorovym oponentiim $kodit. Toto
déleni spolec¢nosti pomaha jejim Clentim k urceni vlastni identity a ziskani emo-
cionalni jistoty.*’

Vytvéateni opozice my a oni se ¢asto objevuje v jazyce pravicovych, konzerva-
tivnich, narodnostnich ¢i antisystémovych stran. V ¢eském i polském politickém
jazyce téchto politickych uskupeni miZzeme nalézt fadu paralel, které s uvedenym
konceptem souviseji. Jedna se napfiklad o vyvolavani strachu spojeného s migraci
obyvatel z jinych stat. CoZ je nejcastéji spojovano s vyrazy imigranti, migrace,
isldm apod.

V obou politickych diskurzech lze do této kategorie pfifadit pojem multikul-
turalismus, zde v8ak doslo k pfesunu vyznamu daného vyrazu. Pravé tato séman-
tickd a pragmatickd manipulace s vyrazy je dle Andrzeje Markowského (2005:
91) rysem newspeaku, jelikoZ jsou slovim dodavany hodnotové vyznamy, které

plvodni ideje multikulturalismu zesmésnovany.

islamscy imigranci (AA)
muzulmanie (JKM)
multikulturalizm (AA) multikulturalismus (Z0), multikulturalisté (TO)
multikulti (PJ) multikulti (TO)
masovd migrace cizich kultur*®* (VK)
masovd migrace z kulturné vzdalenych kulturnich okruhir®® (TO)
nelegdlni migrace®® (VK)
nelegdini imigranti®' (TO), ilegdlové (TO)
muslimskd invaze®* (TO)
islamizace (TO), afrikanizace> (TO)
islamsky radikalismus (TO), dzihddismus>* (TO)

47 BAUMAN Z. (1996). Myslet sociologicky. Netradicni uvedeni do sociologie, Sociologické nakla-
datelstvi, Praha, s. 44-45.
# masowa migracja kultur obcych
4 masowa migracja z odleglych kulturowo kregdw kulturowych
% nielegalna migracja
nielegalni imigranci
muzutmanska inwazja
islamizacja, afrykanizacja
3 radykalizm islamski, dzihadyzm



214 Kamila Adamcova

politicky islam (VK), expanze islamu (TO),
nendvistny islam* (TO)

Do skupiny oni lze zatadit rovnéz hnuti LGBT, které je v obou statech spo-
jovano s propagandou, ideologii a destrukci soucasného uspotadani spole¢nosti.
Samotny vyraz LGBT ma v politickém jazyce konzervativnich stran negativni kono-
taci. Stejné tak je zde vnimano slovo gender, které se objevuje ve spojitosti s vyra-
zem ideologie. Podobné negativné je vnimano feministické hnuti, coz Ize dolozit
pojmenovanim feminazistki, které vzniklo kontaminaci vyraz feministka a nazistka.

LGBT (PJ) LGBT (Z0O)
homoseksualna propaganda (AA) propaganda homosexualismu (TO)
ideologia LGBT (AA, PJ) ideologie homosexualismus (TO)

propaganda LGBT (AA)

homoaktywisci (AA)

agresywni dziatacze LGBT (AA)

teczowa agresja (AA)

LGBTQZ (JKM)

gejowska“ ideologia (JKM)

dyktat kobiet (JKM)

Sfeminazistki (JKM)

ideologia gender (PJ) gender ideologie, genderovd totalita (TO)

Skupina my pravicové smyslejicich politikil se negativné vymezuje viici svym
oponentiim z levice, které asto oznacuje pojmem neomarxista, toto oznaceni vsak
byva uzivano také ve spojitosti s pojmy multikulturalismus, gender a LGBT.

neomarksisci (JKM) neomarxisté (TO), neomarxisti (ZO)
LEWOrzgdnos¢ (JKM)

lewacki terror (AA)

lewactwo (AA, JKM, PJ)

slunickarsky neomarxismus®® (TO)

Ve zkoumaném materidlu se vyskytovaly polské i ¢eské vyrazy a slovni spo-
jeni, kterd se tykaji urcité hrozby. Je zde vyvolavan dojem, Ze politiku v danych
zemi ovladaji urcité uzaviené skupiny nebo cizi statni pfislusnici. Jedna se napfi-
klad o vyvolavani strachu z Némecka nebo George Sorose. Negativni konotaci
ma v obou prostfedich pojem politickd korektnost, jelikoZ je tak vytvaren obraz
svéta, ve kterém je naruSovana svoboda projevu a svobodné vyjadrovani.

Zajimavosti je, ze v Polsku i v Ceské republice je v tomto politickém pro-
stiedi vytvafen negativni obraz soudni moci. Zde je mozné zminit kompozitum
sedziokracja, Clenem -kracja je vyjadiovana forma vlady, v tomto piipadé se jedna
o vladu soudct. Kompozici byl utvofen Cesky vyraz mediokracie, jenz odkazuje
na tzv. vladu médii. V ¢eském pravicovém diskurzu je vytvafena hrozba z nadna-
rodnich korporaci a procesu globalizace.

3 polityczny islam, ekspansja islamu, nienawistny islam
% neomarksizm o$wiecony
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proniemieckie uklady (AA) merkelistické Némecko — novy totalitni star® (TO)
obce media na ustugach Sorosa (AA)

p. Jerzy Soros sie wscieka, bo pragnie zobaczy¢ komunizm w UE i w Polsce (JKM)

lewacki, miedzynarodowy finansista, znany wrog sit patriotycznych w Europie, wrog silnej Pol-
ski (AA)

(neomarxisticky) globalista George Soros, finanénik, sorosovsti globalisté>® (TO)

Sorosem placené loutky, Sorosovskd liheri (ZO)>°

(nadzwyczajna) kasta (PJ) diktatura soudcii®® (TO)

sedziokracja (PJ) soudni a justicni mafie®' (ZO)
mediokracie® (ZO)

poprawnosc polityczna (PJ) totalitni politickd korektnost®® (TO)

nadndrodni giganty®* (VK)
globdini korporace, nadndrodni korporace®® (TO)
globalismus, globalisté®® (TO)

Znakem polské pravicové skupiny my je vytvafeni dojmu, Ze politici z jinych
stran €i hnuti se snazi zniCit polsky stat a katolickou cirkev. V jazyce je to proje-
vovano napiiklad castym uzivanim piivliastkl antypolski, antykoscielny.

antypolski JKM), (AA)

niszczenie polskosci (AA), niszczenie Polski (AA)
niszczenie wizerunku wiasnej Ojczyzny (PJ)
oczernianie Polski (PJ)

sprzedac niepodleglos¢ Polski (JKM)

opluwanie naszej wiary (AA)

antykoscielna kampania (PJ)

ataki na Boga, Kosciot i Polske (AA)

V Ceském pravicovém politickém diskurzu je v soucasnosti velice aktualni kri-
tika ekologie, ktera je zde negativné vnimana jako urcita hrozba omezujici svobodu

sy

jedince. Casto se tak vytvaii neologismy s prefixy klima- a eko-. Vznikaji také han-
livd oznaceni pro predstavitele zelené politiky (zelent Silenci, rudozelent liberdloveé).
Tento politicky smér je davan do souvislosti s nabozenstvim (zelend ortodoxie).

klima-hysterie, klima-Silenstvi®’ (TO)
klimaticka hysterie®® (TO)
novodobé klima-naboZenstvi®® (TO)

37 merkelistyczne Niemcy — nowe pafstwo totalitarne
¥ neomarksistowski globalista George Soros, finansista, sorosowscy globaliSci
% marionetki optacane przez Soros, wylegarnia Sorosa
0 dyktatura sedziow

mafia sgdowa

2 mediokracja

6 totalitarna poprawnos¢ polityczna

4 giganci wielonarodowi

 korporacje globalne, korporacje ponadnarodowe

globalizm, globaliSci

7 klimat-histeria, klimat-szalefistwo

6 klimatyczna histeria

% nowoczesna klimat-religia

S

6

S

6

=N
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eko-fanatici’ (TO)
ekosilenci’™ (ZO)
ekoterorismus™ (TO)
rudozelent liberdlove™ (JZ)
zeleni silenci™ (VK)
zelend ortodoxie™ (JZ7)
zeleny gulag’™ (TO)

Ceské pravicové, konzervativni nebo antisystémové strany pojmenovavaji své
nazorové oponenty pejorativnimi oznacenimi, kterd slouzi ke zjednoduSovani
a zkratkovitému vyjadfovani. Rada téchto pojmenovani byla odvozena od piijmeni
prezidenta Vaclava Havla (haviista, havloid). S jeho osobnosti souviseji také vyrazy
pravdoldskar, vyznava¢ pravdy a ldsky, které souviseji s jeho zndmym vyrokem Pravda
a ldska musi zvitézit nad IZi a nendvisti. V dobé uprchlické krize vznikla pojmenovani
slunickdr a vitac, kterymi byli oznacovani zastanci multikulturalismu. Kompozici byl
vytvofen vyraz lepsolidi, jenZ ma oznacovat moralizujici lidi, kteti by se dle uzivatell
tohoto pojmenovani, méli povazovat za lepsi nez ostatni. S uvedenymi pojmy souvisi
také slovni spojeni prazskd kavdrna, které zpopularizoval Milo§ Zeman. Pojmenoval
tak své nazorové oponenty, kteii mohou pochazet z fad politikii, novinafa, umélca
a intelektuald. Vyse uvedené vyrazy jsou Casto uzivany ve spojitosti s liberdlné smys-
lejicimi lidmi, podporovateli multikulturalismu a kritiky sou¢asnych vladnich politiki.

V Ceském politickém diskurzu je také Casto uzivano pojmenovani (politické)
neziskovky, jedné se o hovorovy vyraz oznacujici neziskové organizace, proti nimz
fada Ceskych politik vystupuje. Ma se tedy jednat o rizné neziskové organizace,
které zamétuji svou Cinnost na snizeni korupce, ochranu lidskych prav ¢i vzdéla-
vani. Tento vyraz je ¢asto uZivan ve spojitosti s hrozbou, Ze se dané organizace
snaZi podilet na zméné soucasné spolecnosti, k Cemuz vyuZivaji statni dotace.

Havlisti (ZO)

havloidi (ZO)

pravdoldskar (TO)

wznavaci pravdy a ldsky” (ZO)

vita¢ (VK, ZO)

slunickar (TO, Z0O)

lepsolidi (VK), lep3olidé (TO)
Prazska kavarna (Z0O)

(politické) neziskovky™ (VK, TO, ZO)

eko-fanatycy
I ekowariaci

ekoterroryzm
czerwono-zieloni liberatowie
zieloni wariaci
5 zielona ortodoksja
76 zielony gulag
wielbiciel prawdy i mitosci
Praska kawiarnia
7 polityczne organizacje NGO-sy
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Protipolem k negativné oznacované skupin€ oni je pozitivn€ popisovana sku-
pina my, ktera je vzdy spojovana s vyrazy obsahujici pozitivni konotaci. Rada
téchto vyrazli oznacujicich nasi skupinu je v polstiné a cestiné totozna (viast,
suverenita, tradicni hodnoty, normdlini, rodina, tradice, kiestanské koreny), mnohdy
se objevuji ve spojeni se slovesy brdnit a chrdnit. Pro polsky politicky diskurz je
charakteristické uzivani vyrazti odkazujicich na kiesfanstvi (v Ceském politickém
diskurzu se vyskytuji podstatné méné). Znakem ceského politického jazyka pra-
vice je Casté uzivani slovnich spojeni pracujict lidé a slusni lidé, které je opozici
k oznaceni neprizpiisobivi.

ojczyzna (AA, JKM, PJ) viast (20O, TO)

patriotyzm (AA, PJ) viastenectvi (ZO)

patriotyczny (AA, JKM) viastenecky (TO)

suwerennos¢ (JKM) suverenita (VK, TO)

tradycyjne wartosci (AA) tradicni hodnoty (VK, ZO, TO)

polski interes (AA, PJ) ndrodni zajmy®® (TO)

normainos¢ (AA, JKM, PK, PJ) normdini svét (VK, TO), normdaini lide®' (TO)
(tradycyjna) rodzina (AA, PJ) (tradicni) rodina (TO)

tradycja (AA, PJ) tradice (TO)

korzenie chrzescijariskie (PJ) kirestanské koreny (TO)

wartosci chrzescijariskie (PJ)

chrzescijaristwo (PJ)

wiara chrzescijariska (AA)

straz wiary (AA)

religijne dziedzictwo, dziedzictwo chrzescijariskie (PJ)

Kosciot (P))

Polska (AA, PJ)

polskosc (AA)

bialo-czerwona Polska (AA)

bialo-czerwona druzyna (AA)

narod (AA, PK)
nase zemé, kultura, historie, tradice, hodnoty®> (TO)
ndrodni identita®® (TO)
evropska kiestanska civilizace®* (TO)
pracujict lide®® (TO)
stusni lide®® (TO)

8 interesy narodowe

81 normalny $wiat, normalni ludzie

82 nasz kraj, kultura, historia, tradycje i wartosci
83 tozsamo$¢ narodowa

8 europejska cywilizacja chrzeScijanska

8 pracujacy ludzie

86 dobrzy ludzie
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Zaver

Cilem této prace bylo popsani rozdilnosti a podobnosti v ¢eském a v polském
politickém jazyce. Pfedmétem badani byla ¢ast politického diskurzu, tedy jazyk
politiki. Po provedeni analyzy je moZno konstatovat, Zze ve zkoumaném materi-
alu se vyskytovalo vice shod nez rozdilnosti. Tato situace miiZe byt zapfiCinéna
z jazykového hlediska pfislu§nosti obou jazyki ke flexivnimu typu a jejich genetic-
kou piibuznosti. V obou jazycich se vyskytuji vyrazy utvofeny procesy, typickymi
pro tento jazykovy typ, tedy prefixaci, sufixaci a kompozici. Casto také dochazi
k sémantickému tvofeni slov a ke kontaminaci vyrazi.

Podobnost v pojmenovavanych pojmech miizeme hledat v obdobném spo-
lecenském a politickém kontextu, v némz se oba staty nachazeji. Komparativni
analyza také nastinila obraz politického diskurzu obou zemi. V ¢eském i polském
politickém jazyce jsou viditelné procesy ekonomizace jazyka, ale rovnéZ kolokvia-
lizace a vulgarizace. V obou jazycich ¢asto vytvatren sociologicky koncept my a oni
je v politicky podobné orientovanych strandch konstruovan shodnymi pojmy. Zde je
otevieno pole dalsiho vyzkumu této persvazivni techniky v opa¢ném politickém
spektru, kde budou skupiny my a oni zastoupeny odlisnymi pojmy. Dal§i badani
by se tedy mohlo zaméfit na utvafeni tohoto konstruktu v levicovych a liberal-
nich diskurzech. Novym polem badani by mohl byt také jazyk na socialnich sitich.
Vzhledem k tomu, Ze se jednd o novy typ médii, budou se nové vyzkumy obje-
vovat Castéji. Otazkou vsak je, jakou rychlosti se tato média budou proménovat
a pripadné i vytvafet nova.
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From PZPR to SLD. Transformations of the Image of the Post-communist
Party in 1989-1993 - the Language of Election Campaigns

Abstract: The democratic changes in Poland in 1989 marked the beginning of fair competition
between political parties, and thus the emergence of the previously absent language of advertising
in Polish politics. On this ground, the former monopolist — the communist Polish United Workers’
Party, and its heir, the Democratic Left Alliance consisting of the minor post-communist and
newly formed parties, had to find their own place. The article describes how in the linguistic field
it was possible to make such credible changes from the Newspeak straight from the communist
times of the Polish People’s Republic to the modern campaign language (a manifestation of
which is still considered one of the best election slogans: , Your heart is on the left side”) that
the victory for post-communist formations was possible in the parliamentary elections already
in 1993, and made them credible as an equal player on the Polish political scene.

Keywords: election campaign, language of politics, post-communists, political metaphor, slogan

Przemiany demokratyczne w Polsce z roku 1989 oznaczaty poczatek konkurencji pomi¢dzy par-
tiami politycznymi, a co za tym idzie — powstanie na gruncie polskim, nieobecnego wczesniej,
jezyka politycznej reklamy. Swoje miejsce musiata na nim znalez¢ dotychczasowa monopo-
listka — Polska Zjednoczona Partia Robotnicza, a takze jej spadkobierca — taczacy pomniejsze
postkomunistyczne i nowo powstale lewicowe partie Sojusz Lewicy Demokratycznej. W artykule
opisuje, w jaki sposob udato si¢ na gruncie jezykowym dokonaé na tyle wiarygodnych przemian
od nowomowy rodem z PRL az do wspodiczesnego jezyka kampanijnego (czego przejawem jest
wcigz uwazane za jedno z najlepszych haset wyborczych: ,Serce masz po lewej stronie”), ze
umozliwito to formacjom postkomunistycznym zwyciestwo w wyborach parlamentarnych juz
w 1993 roku i uwiarygodnito je jako rdwnego innym gracza na polskiej scenie polityczne;j.

Stowa kluczowe: kampania wyborcza, jezyk polityki, lewica postkomunistyczna, metafora
w polityce, slogan

1. Wstep

Zasadniczy punkt zwrotny w jezyku kampanii wyborczych Polskiej Zjednoczonej
Partii Robotniczej — a p6zniej jej sukcesora, Sojuszu Lewicy Demokratycznej — sta-
nowig wybory do Sejmu w 1989 roku. Jako pierwsze po wojnie odbywaly si¢ one



224 Magdalena Kukulak

wedtug (cz¢Sciowo) demokratycznych regul, co wymuszalo na Partii — pierwszy
raz od potwiecza — rzeczywiste przekonanie do siebie elektoratu, wczesniej pozba-
wionego realnego wplywu na ksztatt sceny politycznej (co faktyczng skutecznoS¢
przekazu PZPR w wyborach poprzednich — od 1947 do 1985 roku — czynito kwe-
stig drugorzedna; petnit on raczej funkcje propagandowa niz perswazyjna).

Dla jezyka tej kampanii znamienny byt rowniez fakt, ze czgSciowo wolne wybory
(tylko 35% mandatow mogto by¢ obsadzonych przez kandydatow innych niz par-
tyjni) byty ogromna zmiang dla dziataczy; musieli nagle zmierzy¢ si¢ z konieczno-
Scig rywalizacji i rzeczywistej kampanii wyborczej, ktorej przekaz mogt miec realny
wplyw na ostateczng decyzj¢ obywateli. Z tego tez wzgledu rok 1989 wyznacza
poczatek nowoczesnego marketingu politycznego w Polsce. Zgodnie z zasada, ze
marketing istnieje tylko w warunkach wolnej gospodarki rynkowej, rowniez z mar-
ketingiem politycznym (i wyborczym) mamy do czynienia dopiero przy zachowa-
niu zasad demokracji (Muszynski 2001: 98). Od tej pory przyjmowany sposob
komunikacji politycznej musiat juz liczyC si¢ z reakcja odbiorcy na prezentowane
treSci, a takze z istnieniem konkurencyjnych formacji, ktére w tym samym czasie
rowniez podejmowaly proby komunikacji z elektoratem, cz¢sto koncentrujac si¢
na tych samych zagadnieniach.

Celem artykutu jest ukazanie, jakie zmiany w prezentowanych (najpierw przez
Polska Zjednoczong Parti¢ Robotnicza, a nastepnie Sojusz Lewicy Demokratycznej)
treSciach, a takze w dobieranych do tych tresci formach przyczynity si¢ do powrotu
tej frakcji do rzadzenia krajem w 1993 roku, co zaledwie cztery lata wczeSnigj
wydawato si¢ absolutnie niemozliwe. Na podstawie Zrodet, takich jak materialy
prasowe, hasta wyborcze, plakaty wyborcze, fragmenty audycji telewizyjnych, ste-
nogramy posiedzefi Komitetu Wojewodzkiego PZPR czy przemowiefi, zaprezento-
wane zostang: po pierwsze, gfdwne tematy poruszane w czasie kolejnych kampanii
wyborczych; po drugie, sposoby prezentowania ich w Srodkach przekazu (prasie,
materiatach wizualnych, telewizji); po trzecie, proby skonfrontowania si¢ z poli-
tycznymi przeciwnikami oraz odpierania ich atakow. Przesledzenie kolejnych korekt
w podejsciu formacji postkomunistycznej do komunikowania si¢ z wyborcami
pozwoli odpowiedzie€ na pytanie, jakie czynniki umozliwily ostatecznie zwyci¢-
stwo w wyborach w 1993 roku, budujac wizerunek SLD jako formacji — w opinii
wigkszosci elektoratu — wartej zaufania, odpornej na ponawiane proby zdyskredy-
towania poprzez odniesienia historyczne, a takze nowoczesnej i budzacej spoteczne
nadzieje (Sukces wyborczy SLD... 1993).

2. Kampania wyborcza z 1989 roku - w Partii bez zmian

Istotnym czynnikiem dla uksztaltowania si¢ przekazu politycznego PZPR w okre-
sie poprzedzajacym wybory w 1989 roku byt przede wszystkim relatywnie krotki,
bo zaledwie dwumiesi¢czny, okres przygotowania kampanii wyborczej. Krotki
czas dziatat zdecydowanie na niekorzy$s¢ PZPR, tracacej kolejne dni na ustalanie
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skomplikowanego systemu wytaniania kandydatow, przy jednoczesnym dynamicznym
dziataniu obozu ,,solidarnoSciowego”, ktory decyzj¢ o ksztalcie listy podjat niemal
natychmiast, a po wyznaczeniu kandydatow przez centrale zwigzku ci btyskawicznie
rozpoczeli kampanie wyborcza (Bockowska 2019: 38-43; Piasecki 2012: 16-19).

Specyfikg kampanii wyborczej z 1989 roku bylo réwniez to, ze partia rza-
dzaca miata zdecydowang przewage w dostepie do mediow. Az do roku 1989
PZPR dysponowata nie tylko radiem i telewizja, lecz takze ogromnym zapleczem
prasowym, sktadajacym si¢ z tytuléw zardwno ogodlnopolskich, jak i regional-
nych. Najwieksze jednak znaczenie miata ,,Trybuna Ludu” (z podtytutem ,,Organ
Komitetu Centralnego Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej”). Stanowita ona
gtowny or¢z PZPR w kampanii przed wyborami czerwcowymi. Jednym z trzech
filarow, na ktorych oparta swoj przekaz partia rzadzaca (obok dalszego stosowa-
nia nowomowy i lansowania wizerunku gwarantki demokracji, o czym dalej), stata
si¢ wiclowatkowa krytyka ,,Solidarnosci”. 11 maja 1989 roku na tamach ,, Trybuny
Ludu” zagoscita stata (az do dnia wyboréw) rubryka, ktorej tytul, Gazet (k)a wybor-
cza, nie tylko nawigzywal do organu prasowego opozycji, ale rdwniez, poprzez
uzycie zdrobnienia, sugerowal pewng pobfazliwos¢ w stosunku do politycznych
konkurentéw. Byto to miejsce prezentowania licznych zarzutow wobec ,,S”, a takze
pokazywania dziatalnosci Komitetu Obywatelskiego w krzywym zwierciadle, wyty-
kania biedéw i donoszenia o kompromitujacych wydarzeniach.

Jednym z watkéw tematycznych kampanii negatywnej byto zagadnienie na pozor
techniczne, a wigc sam sposéb sformowania list wyborczych przez ,,Solidarnos¢”.
Partia rzadzaca usitowata zwrdci€ uwage na niedemokratyczne procedury central-
nego wskazywania kandydatow i grzmiata w hastach drukowanych w ., Trybunie
Ludu” (,Opozycja wyznacza, demokracja ptacze”), czasem w formie wierszowa-
nej (,Wybierz swojego, a nie wyznaczonego”, ,,Sposrodd wielu wybierz swojego,
a nie jednego wyznaczonego”). Niska wiarygodnos¢ personifikacji zastosowanej
w pierwszym z wymienionych sloganéw stawia pod znakiem zapytania skutecz-
nos$¢ obranej strategii, potencjalnie groteskowe bowiem w odczuciu spolecznym
przypisanie Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej roli obroficzyni demokracji
mogto zada¢ ktam wiarygodnosci tego kampanijnego watku.

Drugi temat, charakterystyczny dla kampanii PZPR w 1989 roku, dotyczyt rze-
komego zagrozenia uzaleznieniem Polski od Zachodu po wygranej ,,Solidarnosci”,
do czego pretekstem stato si¢ istnienie dwuwalutowego (w ztotéwkach i w dolarach)
funduszu wyborczego, ktéry umozliwiat ,,Solidarno$ci” korzystanie z zagranicznych
dotacji. Zgodnie z retoryka ,, Trybuny” Swiadczylo to o braku suwerennosci opozycji
i niesprawiedliwosci wobec PZPR, ktora mimo iz byta posgdzana o bliskie relacje
ze Zwiazkiem Radzieckim, to jednak funduszu w rublach nie posiadata (,Gazet(k)a
wyborcza” 1989). Do tego zarzutu odnosil si¢ tez tytut jednego z artykutow redak-
tora naczelnego ,, Trybuny Ludu”, Jerzego Majki: ,,Cigzko mysle¢ po polsku za
wymienialne waluty”!. Czerpanie korzySci z zagranicznych wplat byto zarazem

' Artykut z ,, Trybuny Ludu”, 1.06.1989.
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przedstawiane jako przejaw naiwnosci, zatem antyteza madrosci, czego dowodzi
lansowane w gazecie hasto ,,Gtosuj na madrego, bez wktadow dewizowych”.

Polem krytyki Komitetow Obywatelskich stata si¢ rowniez kolejna ,,techniczna”
kwestia, zwigzana juz nie z ,,Solidarnoscig” jako taka, a z procedura wyborcza,
czyli tzw. instrukcje do gtosowania. Uchwalona ordynacja wyborcza zaktadata, ze
kandydaci na listach mieli by¢ umieszczani alfabetycznie bez okreSlenia przynalez-
nosci partyjnej, a wyborca miat wskazac¢ swoje preferencje, wykresSlajac wszystkich
kandydatow, z wyjatkiem tych, na kt6rych chciat oddac swdj gtos (Piasecki 2012:
14). W zwiazku z tym ob6z Lecha Walgsy przedstawial konkretne wskazowki odda-
wania glosu w poszczegdlnych okregach wyborczych, gloszac przy okazji hasto:
,Dobry komunista to skreslony komunista”. Publicysci ,, Trybuny” prébowali udo-
wodnié, ze wybor ,,Solidarnosci” nie niesie alternatywy. Na tamach gazety siegni¢to
w tym kontekscie po stynng dewiz¢ Henry’ego Forda, ktéra miata obrazowac t¢
sytuacje: ,,Mozesz u mnie kupi¢ samochdd w kazdym kolorze, pod warunkiem, ze
jest to kolor czarny”?. Wsrdd licznych haset zardbwno w gazecie, jak i na plakatach
mozna bylto odnalez¢ réwniez odnoszace si¢ do apelu ,,S”, a co za tym idzie — do
aktu glosowania: ,,Nie wykreslaj z listy krajowej, nie przekreslaj Okragtego Stotu”,
,»Nie skreSlaj swoich szans”. Chociaz oba te hasta nawigzujg do pierwotnie uzytej
polisemii stowa ,,skreslac” (warstwy znaczeniowej dostownej i przenos$nej), brak
komponentu humorystycznego w drugim przypadku oraz jego nieprzystawanie
do odbioru spofecznego sprawiaja, ze slogany PZPR majg wydzwigk rozpaczliwy.
Zastosowany manewr mozna natomiast poréwnac z opisanym juz w literaturze
,rozbrajaniem metafory”, a wi¢gc ze zmiang wartoSci aksjologicznej opisywanego
zjawiska (Dobrzyfiska 1995).

Czwarty z tematow, ktore zdominowaly jezyk negatywnej kampanii PZPR, doty-
czyt braku doswiadczenia politycznego kandydatow ,,SolidarnoSci”. Wskazywano,
ze poza przynalezno$ciag do Komitetow Obywatelskich opozycjoniSci nie majg zad-
nych umiejetnosci pozwalajacych im na objecie mandatu, a ich obdz polityczny nie
ma merytorycznego programu. Taki wydZzwiek mialy listy wysytane przez Jerzego
Urbana do emerytdw i rencistow, w ktorych autor podkreSlal, ze aktorzy, literaci czy
inne osoby bez doSwiadczenia nie powinni wchodzi¢ w sktad nowego parlamentu
(Codogni 2013). Potwierdzeniem tych tez byly rowniez drukowane w ., Trybunie”
i na plakatach slogany, podkreslajace zarowno brak kompetencji kandydatow nie-
zrzeszonych, jak i koniecznos$¢ oparcia decyzji wyborczej na racjonalnych przestan-
kach (,,Duzo krzykéw, mato argumentéw — czyja to kampania?”, ,Hasta nie zasta-
pia programu — my go mamy”, ,,BadZ niezalezny, wybierz najlepszego”, ,,Nie daj
sobg manipulowaé, wybieraj!”, ,Wybieraj najlepszych, miej swoje zdanie”, ,Nie
daj si¢, wybierz sam”). Niektorym hastom nadawano form¢ rymowang (,Sama
opozycja to nie propozycja”, ,,Wybieraj wedtug zdolnosci, a nie przynaleznosci”),
inne za$ (,Parlament czy druzyna — wybieraj!”, ,,Parlament to nie druzyna —
jeden trener go nie zestawi”) mialy nawigzywac do okreSlenia ,,Druzyna Watesy”,

2 Artykut z ,, Trybuny Ludu”, 12.05.1989.
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z ktorym identyfikowali si¢ wszyscy kandydaci z Komitetdw Obywatelskich. Stratedzy
PZPR kreatywnie wykorzystali zastosowang metafore sportowg i pozostajac w tej
samej domenie poznawczej, nie tylko rozszerzyli ja o nowy element, postac tre-
nera, lecz takze rozbroili cato$¢ konstrukeji, zwracajac uwage na nieprzystawanie
grupy sportowej do tak powaznej instytucji, jakg jest parlament. Ze wspodiczesnej
perspektywy mozna okresli¢ to ostatnie posuni¢cie jako jaskotke nowoczesnego
marketingu politycznego na polskim gruncie.

Niejako odrebng taktyke w ramach dyskredytowania ,,SolidarnoSci” stano-
wily — obok krytyki ogdlniejszej i czgsto demagogicznej — ataki zwigzane z kon-
kretnymi punktami programu ,,S”, cz¢sto oparte na paralelach historycznych,
a przy tym wychodzace poza zakres haset wyborczych, bo realizowane w jezyku
moéwionym. Mimo zarzutdw o braku merytorycznego programu u przeciwnikow
politycznych, wiadze partyjne doktadnie zapoznaly si¢ z deklaracjami kandyda-
tow opozycyjnych, czego dowodzg stenogramy z narad komitetoéw wojewddzkich
oraz instrukcje dla dziataczy, ktorzy mieli pojawiaC si¢ na wiecach kandydatow
z ,Solidarnosci” i zadawac¢ niewygodne pytania. Zgodnie z wytycznymi nalezato
pyta¢ na przykiad: ,,Solidarnos¢ powotuje si¢ wcigz na kilkusetletnie doSwiad-
czenia polskiej demokracji, a przeciez wiadomo, ze zakoficzyly si¢ one 100-letnig
niewolg. Czy z takich doswiadczen powinnisSmy korzystac?” (cyt za: BoCkowska
2019: 40). Analogicznie sformufowane pytania (twierdzenie o programie — kontr-
argument poprzedzony frazg ,,a przeciez”) dotyczyly podawanej w watpliwos¢ idei
demokracji w zwiazku z upadkiem Rzeczypospolitej pod koniec XVIII wieku; par-
lamentaryzmu, ktory faczono z przewrotem majowym z 1926 roku; postulowanego
przez czltonkéw Komitetow Obywatelskich zmniejszenia budzetu na wojsko (co
bylo porownywane do sytuacji polskiej armii z 1939 roku, wigc w domysle — bar-
dzo niebezpiecznej) oraz ograniczenia wydatkow na MSW, co wskazywano jako
mozliwg przyczyn¢ wzrostu przest¢pczosci, narkomanii i zgod¢ na chuligafistwo
(tamze). W ten sposob jako Srodek perswazyjny zastosowano argument odwotu-
jacy si¢ do rozsadku, gdzie w domysle odbiorca komunikatu powinien dostrzec
umotywowang historycznie przewage kontrargumentu nad tezg ,Solidarnosci”
i na koficowe pytanie odpowiedzie¢ negatywnie, odrzucajac program ,,S”. Doda¢
trzeba, ze w rzadowych mediach opisywano wickszo$¢ audycji telewizyjnych z udzia-
tem ,Druzyny Walesy”, a takze ich niektore spotkania z wyborcami. Znamienne,
ze atakom podlegata przy tym rowniez techniczna strona kampanii Komitetow
Obywatelskich — 19 maja 1989 roku na trzeciej stronie ,, Trybuny” zamieszczono zdje-
cie opozycyjnego plakatu, ktory byt przypiety do drzewa i opatrzony uszczypliwym
komentarzem na temat ekologicznych standardéow Lecha Walgsy i cztonkéw jego
obozu politycznego.

Choc¢ opisana wyzej, prowadzona na kilku réwnolegtych polach krytyka
»Solidarnosci” byta najbardziej eksponowanym watkiem kampanii PZPR przed
wyborami kontraktowymi, odrebny i rownolegly element wyborczej strategii Partii
stanowito ukazanie samej siebie jako atrakcyjnej alternatywy dla ,,Solidarnosci” —
jako gwarantki porozumienn Okraglego Stotu (w domySle: w przeciwiefistwie do
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Komitetéw Obywatelskich), formacji wstuchanej w gtos spoteczefistwa, ktorej
zastugg jest umozliwienie demokratycznych przemian (sic!). To do tego elementu
kampanii nawiazuja slogany: ,Popieram gwarantdw porozumien Okragtego Stotu”,
»,Nasz program gwarancjg przemian” czy ,Nardd chee zmian — PZPR je zapewni”.
Rowniez w materiatach graficznych Polska Zjednoczona Partia Robotnicza pod-
kreSlata swojg role¢ w porozumieniu z kwietnia 1989 roku. Prawie caloS¢ jednego
z plakatdéw zajmowato zdjecie obradujacych przy Okragtym Stole wraz z podpi-
sem ,,Stowa dotrzymamy”.

Celowi temu stuzyly nie tylko hasta, lecz takze Srodki pozajezykowe — np. celowo
mylaca stylizacja graficzna. Partia starafa si¢ dotrzec¢ do elektoratu ,,S”, naSladujac
form¢ komunikatow kampanijnych strony opozycyjnej. Od 15 maja na pierwszej
stronie kolejnych wydaf ,, Trybuny Ludu” zagoscit nowy element graficzny, ktory
byl tam obecny az do dnia wyboréw. Byl to rysunek muru z cegly, na ktorym
widniato krotkie hasto, pisane czcionkg stylizowang na malowang bialg farbg,
przy czym liternictwo kopiowalo stworzona przez Jerzego Janiszewskiego soli-
daryce?, a calos¢ kompozycji nie dos¢ ze nawigzywala do buntowniczych dzialan
»Solidarnosci”, to jednocze$nie budzila skojarzenia z Polska Walczaca. W miare
zblizania si¢ terminu glosowania liczba rysunkéw wzrosta nawet do trzech w jed-
nym wydaniu (na kolejnych trzech stronach gazety). Uzywajac taktyki ,,mimikry”
graficznej, zaprezentowano tg droga czytelnikom gazety caty szereg wiasnych slo-
ganoéw — znalaztam 23 niepowtarzalne hasta.

W zakresie graficznej strony kampanii podobne ,,zapozyczenia” dotyczyly tez
plakatéw wyborczych. Na biatym tle czerwonymi literami w ksztaicie do ztudzenia
przypominajacymi czcionke ,,Solidarnosci” wypisano hasto ,,Glosujemy solidar-
nie na program zgody narodowej”. Ponizej, bez podania nazwy lub loga partii,
umieszczono nazwiska kandydatéw z PZPR z konkretnego okrggu wyborczego.
Niewatpliwie byto to dzialanie Swiadome, majace wprowadzi€ niezorientowanego
w szczegOlach obywatela w btad (Smetka-Leszczyfiska 2020). Nieprzypadkowe jest
tez uzycie obecnego w opisanym powyzej hasle stowa solidarnie czy tez solidnos¢
w drukowanym w , Trybunie Ludu” sloganie ,,Wybierz solidnos$¢ koalicji”. Chociaz
solidnos¢ i solidarno$¢ semantycznie sg od siebie odlegte, to jednak w zapisie roz-
nig je od siebie tylko dwie litery. Innym przyktadem watpliwego etycznie dziatania
PZPR byto faczenie wiecow swoich kandydatow ze sprzedazg towardw deficyto-
wych, jak pralki czy maszynki do migsa. Takie posuni¢cia nie spotykaty sie jed-
nak z sympatig elektoratu, prowadzgc nawet do otwartego wyrazania przez niego
niezadowolenia (Codogni 2013).

Trzecia kategoria tematyczna materialow agitacyjnych PZPR sprzed wyboréw
kontraktowych — obok kampanii negatywnej i autopromocji w ,nowoczesnym”
stylu — to treSci majace propagowac Parti¢, ale jezykowo nawigzujace wcigz (lub
wiernie kopiujace) do klasycznej propagandy PRL. Wykorzystywano slogany,
z ktérych ogromna cz¢S$¢ réwnie dobrze mogiaby by¢ wydrukowana dziesigtki

¥ Krdj pisma zastosowany m.in. w znakach graficznych NSZZ ,,Solidarnos¢”.
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lat wczesniej, przy okazji minionych wyboréw i referendow (,My dotrzymamy
stowa”, ,PZPR gwarantem godnoSci narodéw”, ,,Dobry wybor to my — koalicja”,
»Z nami pewniej”, ,,O spokojng Polske dla naszych dzieci”). Wybory z czerwca
1989 roku pokazaty kompletny brak kreatywnosci strony koalicyjnej, co — z wyjat-
kiem kilku pozornie pomystowych haset (,Mysle, wiec jestem z koalicja”) — razito,
zwlaszcza w zestawieniu z pomystowoScig materiatow ,SolidarnoSci”. Tak jak
cata kampania wyborcza, rowniez i slogany PZPR byly stereotypowe i kompletnie
nieprzystajace do nowych realiow, w ktorych wazne byto zdobycie wiarygodnosci
(Piasecki 2012).

Niskg skuteczno$¢ opisanej wyzej strategii oceni€ najtatwiej na podstawie wyniku
plebiscytowych wyborow. Zakonczyty si¢ one zdobyciem przez kandydatow startu-
jacych z list Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej 299 mandatéw w Sejmie (co
stanowilo ustalony z opozycja odsetek), jednak w tym przypadku nie mozna mowic
o zwycigstwie wyborczym. Tylko dwoch kandydatow z listy krajowej otrzymato
w pierwszej turze bezwzgledng wigkszos¢ gtosow, co byto warunkiem uzyskania
mandatu (wszystkie, z wyjatkiem jednego, mandaty przystugujace ,,Solidarnosci”
zostaly obsadzone juz 4 czerwca), a w drugiej turze, gdy mozna bylo gltosowac
w zasadzie tylko na przedstawicieli dotychczasowej wladzy, frekwencja wyniosta
nieco ponad 25%. Natomiast w wyborach do izby wyzszej zaden przedstawiciel
PZPR nie otrzymat wystarczajacego poparcia, by zosta¢ senatorem. Byt to wiec
bardzo wyrazny sygnat od spoteczenstwa, jakiemu ostabieniu ulegta nie tylko
wiarygodnosc, lecz takze legitymacja Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej do
sprawowania wiadzy (Sieklucki 2006).

Trudno orzeka¢, w jakim stopniu na rozstrzygniecia przy urnach wptynat opi-
sany wyzej ksztatt jezykowy kampanii wyborczej, lecz stwierdzi¢ mozna, ze zdecydo-
wana wickszo$¢ narracji PZPR opierala si¢ albo na anachronicznej propagandzie,
albo na mato finezyjnych i cz¢sto niemerytorycznych atakach na konkurentéw, co
wyraznie nie wspolgrato z oczekiwaniami obywateli oraz bylo taktyka stosowana
przez parti¢ latami, zatem nijak si¢ mialo do deklarowanych demokratycznych
zmian, przez co jezyk kampanii osiggat skutek odwrotny od zamierzonego. Rowniez
forma spotkan z wyborcami (czytanie z kartek, brak interakcji z publicznoScia)
nie przystawata do réwnolegle prowadzonej dynamicznej kampanii ,,Solidarnosci”.
Dowodem na niezaprzeczalno$¢ poniesionego na tym polu fiaska moze by¢ fakt, ze
negatywne oceny kampanii mozna odnalez¢ nawet we wspomnieniach jej patronow
czy zleceniodawcow — prominentnych cztonkéw PZPR, chocby w stowach generata
Wojciecha Jaruzelskiego wypowiedzianych dwa lata po wyborach kontraktowych:
sindolencja, pasywnos¢, przekonanie, ze i tak wygramy, bo si¢ przyzwyczailiSmy
do wygrywania zawsze” (cyt. za Dudek 2007: 36). Trudno o trafniejsze podsu-
mowanie dziatan z p6znej wiosny 1989 roku.
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3. Kampania wyborcza z 1991 roku - sztandar wyprowadzi¢

Kluczowym czynnikiem, jaki wptynat na ksztait kampanii wyborczej obozu PZPR
w 1991 roku, byta zmiana szyldu, pod jakim wyst¢powata, oraz powigzane z nig
proby zmiany wizerunku. Zostalo to wymuszone wprowadzanymi przez Sejm
X kadencji zmianami ustrojowymi, ktore stopniowo przeksztatcaty Polske w kraj
demokratyczny. Na tym tle doS¢ anachronicznie prezentowat si¢ parlament, kto-
rego izba nizsza pochodzita z wyboréw niedemokratycznych. Sytuacja ta byfa tym
bardziej widoczna na tle innych krajow bytego bloku wschodniego majacych juz
parlamenty wylonione w wyborach piecioprzymiotnikowych oraz biorgcych pod
uwage demokratyczne wybory prezydenta i organdéw samorzadu terytorialnego
(Piasecki 2012: 51). W zaplanowanych na pazdziernik w peini wolnych wybo-
rach po raz pierwszy w warunkach réwnej konkurencji miaty zmierzy¢ si¢ ze sobg
wszystkie obecne na scenie politycznej partie, bez przywilejow zwiazanych z histo-
rycznym pochodzeniem.

Na decyzji o zmianie szyldu politycznego — a co za tym idzie, sposobu komuni-
kowania si¢ ze spoteczefistwem — zawazyt fakt, ze podczas ostatniej kadencji Sejmu
PRL Polska Zjednoczona Partia Robotnicza zmagata si¢ z coraz wigkszym spad-
kiem zaufania spotecznego, a takze doSwiadczyta zmiany swojego statusu wobec
nowelizacji konstytucji z 29 grudnia 1989 roku, na mocy ktorej zniesiono zapis
o partii jako przewodniej sile spoteczefistwa w budowie socjalizmu (Dudek 2007).
Wewngtrzne napiecie bylo powodem powstania wielu ruchow, grup czy platform
wewnatrz partii, roznigcych sie miedzy sobg koncepcjami takich zmian w PZPR, ktore
moglyby przystosowac jg do nowej sytuacji politycznej w Polsce. Okazjg do wpro-
wadzenia takich idei w czyn byt XI Zjazd Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej
(27-29 stycznia 1990), ktory w ostatnim dniu obradowania zadecydowat o rozwig-
zaniu PZPR. Jednak jeszcze podczas jego trwania mial miejsce zatozycielski kongres
nowej partii — Socjaldemokracji Rzeczypospolitej Polskiej. Od poczatku byta ona
zwiazana ze swojq poprzedniczkg nie tylko poprzez odziedziczony majatek, lecz
przede wszystkim dzi¢ki dziataczom rozwigzanej PZPR, co umozliwilo jej prze-
trwanie, nawet w obliczu trwajacej kilka lat izolacji politycznej. Nie bez znaczenia
dla nadchodzacej kampanii wyborczej byt zarazem fakt, ze wickszos¢ delegatow
obecnych na kongresie zatozycielskim opowiedziata si¢ za kontynuowaniem dzia-
talnoSci poprzedniczki (takze w aspekcie ideowym) i nie negowaniem przesztoSci
(Sieklucki 2006). Oboz dawnej PZPR zostat jednak rozbity, a co za tym idzie —
narazony na dotkliwg porazke w przypadku starcia z partiami wywodzacymi si¢
z ,Solidarnosci”. Remedium miato by¢ utworzenie koalicji zrzeszajacej postpezet-
peerowskie ugrupowania, co zaowocowato powstaniem w lipcu 1991 roku Sojuszu
Lewicy Demokratycznej, w ktorego pierwotny sktad weszto pigtnaScie formacji poli-
tycznych (Stodkowska [red.] 2001a). Z perspektywy marketingu politycznego przy-
jeta nazwa byta jednak oceniana negatywnie ze wzgledu na pejoratywne skojarzenia
(w przypadku oderwania od kontekstu) stow lewica 1 sojusz, przy czym ten ostatni
wyraz moze przywotywac na my§l ,,sojusz robotniczo-chtopski” (Jasniok 2007: 95).
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Podstawowg zmiang odrozniajacg kampani¢ SLD od tej prowadzonej przez
PZPR dwa lata wczeSniej byto zerwanie z tradycyjnymi sloganami partyjnymi,
stanowigcymi wtedy wazny element strategii wyborczej. W ramach autopromocji
podkreslano wieloletni dorobek Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej (przemilczany
w wyborach poprzednich), ktéry nie powinien by¢ niszczony, lecz po odpowied-
nich transformacjach stanowi¢ podwaliny ustroju Polski. Przyjecie przez Sojusz roli
obroncy spusScizny PRL odnosito si¢ rowniez do zagadnienia Swieckosci panstwa.
Kandydaci SLD przestrzegali, Ze odejscie od modelu pafistwa religijnie neutralnego,
bezwyznaniowego moze okazac si¢ zagrozeniem dla obywateli, a ich postulatem
stafo si¢ unormowanie stosunkoéw panstwo-Koscidt zgodnie ze wspolczesnymi
standardami europejskimi.

Autopromocyjny watek kampanijny SLD oparty byt nie tylko na przestankach
merytorycznych, lecz takze na grach jezykowych i metaforach. Jedng z tych ostat-
nich bylo porownanie panstwa do cziowieka, a formacji politycznych do nog —
prawej i lewej, obu potrzebnych do sprawnego poruszania si¢. Zastosowanie tego
Srodka stylistycznego pozwolito autorowi podsuna¢ odbiorcy logiczny, wynikajacy
z narzuconej domeny poznawczej wniosek, jakoby silna lewica byla niezbedna
w parlamencie dla dobra catego kraju*, natomiast jej usuni¢cie — oznaczatoby
upadek. Wida¢ wigc, ze autorzy strategii kampanijnej SLD dostrzegli potencjat
metafory jako Srodka perswazji — ze szczegdlnym uwzglednieniem faktu, iz pozwala
ona autorowi komunikatu w zaplanowany sposob zawezi¢ percepcje odbiorcy
do przyjetego tematu (Mosiotek-Ktosifiska 1997). Ten sposéb wyrazania opinii
zdecydowanie odroznia tez komunikaty z kampanii wyborczej z 1991 roku od tej
sprzed wybordéw czerwcowych.

Obok opisanych wyzej strategii autopromocyjnych gléwnym watkiem kampanii
SLD - jak o tym Swiadczy juz sam tytul deklaracji wyborczej, a jednocze$nie slo-
gan: ,,Tak dalej by¢ nie moze” - byta krytyka poczynaf rzadu, a co za tym idzie —
calej ,,Solidarnosci”. W materiatach prasowych skupiono si¢ przede wszystkim
na satyrycznych rysunkach i przeSmiewczych komentarzach. Jednak w ulotkach
i broszurach wyborczych merytoryczne argumenty przeplataly si¢ z sugestywnymi
obrazami jakoby katastrofalnego stanu panstwa: pisano o glebokim kryzysie, rujno-
waniu przemystu, upadku budownictwa, zatamaniu si¢ systemu o$wiaty i kultury,
a takze prawdopodobnej ngdzy zagrazajgcej milionom obywateli. Atmosfer¢ grozy
podtrzymywato tez jedno z haset Sojuszu: ,Nie obronisz si¢ sam”. W ten sposob
spadkobiercy dawnej wladzy, nie odnoszac si¢ do samej idei demokratycznych
reform, za pomocg metafory wojennej nie tylko u§wiadamiali wyborcom fatalny
stan pafistwa i przedstawiali sily rzadowe w roli najezdZcow, lecz przede wszystkim
wskazywali samych siebie jako tych, ktorzy z tak ciezkiej sytuacji znajdg wyjScie.

Pewne uzyte w dokumentach programowych sformufowania kazg przypuszczac,
ze w Sojuszu zdawano sobie sprawe z krytycznej opinii spoleczeiistwa o minio-
nych czasach, a takze z utartych zwrotow z nimi zwigzanych, co zdecydowano si¢

4 Trybuna”, 22.10.1991.
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wykorzysta¢ w wyScigu wyborczym. Powtarzajac zabieg ,,odwracania” retoryki, jaki
zastosowano juz w poprzednich wyborach, w broszurach SLD zamieszczono zatem
zapisy o ,Solidarnosci” jako nowej sile przewodniej panstwa (domyslnie — w miej-
sce PZPR), a takze o nowym kulcie jednostki, ktoéry miata reprezentowaé osoba
Lecha Walgsy (domysSlnie — w miejsce Jozefa Stalina) (Deklaracja wyborcza... 2001).

Jak wczeSniej w przypadku autopromocji, takze w przypadku krytyki obozu
solidarnoSciowego zastosowano — obok merytorycznych — roOwniez przekazy oparte
na metaforze i grze jezykowej. Starano si¢ spolaryzowac za ich pomocg oba obozy
w sferach takich, jak bezpieczefistwo (np. w drukowanym na plakatach sloganie
»Z nami bezpieczniej”). O ile prozno szukac rozwiniecia tego hasta w deklaracji
programowej Sojuszu, o tyle pewnym tropem pozwalajacym naswietli¢ ten watek
jest inne hasto, wydrukowane pierwotnie w ,, Trybunie” — ,,Szes¢dziesiatka bezpiecz-
niej”. Domena, w jakiej odbiorca ma odczyta¢ ten drugi komunikat, nie jest juz
kwestia domystow — hastu towarzyszyl znak graficzny w postaci zapisanej czarng
czcionka liczby ,,60” umieszczonej w biatym kole z czerwong obwodka, a wiec znaku
drogowego zakazujacego poruszania si¢ z predkoscig wyzsza niz 60 km/h. W 1991
roku taka wiasnie predkos¢ w terenie zabudowanym byla zgodnie z 6wczesnym
prawem® maksymalng dozwolona dla samochodéw osobowych, a takze rozumiano
ja jako ,predkos¢ bezpieczng” (obecnie jest to 50 km/h). Jednak w tych dwoch
stowach ukryte jest jeszcze inne odwotanie faczace predkos¢ 60 km/h z partig
SLD. Aby skojarzy¢ konkretng formacj¢ polityczng z ograniczeniem predkosci,
odbiorca komunikatu musiat wiedzie¢, ze 60 to numer listy wyborczej przyznany
komitetowi Sojuszu w drodze losowania. Program SLD zostat wigc ukazany jako
metaforyczna ,,predkoS¢ bezpieczna” — podczas gdy predkosci wyzsze zwigzane sa
z ryzykiem. Stosowalnos¢ tej metafory jest jednak ograniczona: najwyzszy numer
(63) miata w tych wyborach Polska Partia Przyjaciot Piwa, natomiast glowny
konkurent Sojuszu — NSZZ ,Solidarno$¢” — wylosowat numer 30 (przenoszac to
do tej samej domeny zasad ruchu drogowego — bylaby to predkosc jeszcze bez-
pieczniejsza). W tym przypadku logiczny rozwdj metafory nie dziata wiec zgodnie
z zamystem autora. Zastosowanie jej, mimo tego mankamentu, wigzato si¢ z fak-
tem, ze budowany przez nig obraz rzeczywistoSci wyborczej — tj. sprowadzenie
aktu glosowania do wyboru pomig¢dzy tym, co ,bezpieczne” i ,niebezpieczne” —
taczyt si¢ Scisle z opisana wczesniej narracja spadkobiercow Polskiej Zjednoczonej
Partii Robotniczej, wedtug ktorej tempo zmian ustrojowych zwiazanych z prze-
ksztatcaniem realnego socjalizmu w kapitalizm (oraz dyktatury monopartyjnej
w demokracje) powinno by¢ powolne, a gwaitowne zmiany, ktorych domagata si¢
»dolidarnos¢”, stwarzaly zagrozenie dla obywateli. Taki obraz sytuacji nie okazat
si¢ jednak wystarczajaco przekonujacy, aby zacheci¢ nowych wyborcoéw do zagto-
sowania na Sojusz. Wyniki wyborow pokazaly, ze na razie SLD mogto liczy¢ na
»twardy” elektorat, popierajacy wczesniej Polskg Zjednoczong Parti¢ Robotnicza.

3 Art. 17 ustawy Prawo o ruchu drogowym z 1 lutego 1983 roku (Dz.U. z 1983 roku Nr 6, poz. 35),
ustawa uchylona w 1997 roku.
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Dokonano jednak duzej zmiany na poziomie zaréwno j¢zyka, kompletnie roznego
od partyjnej nowomowy, jak i metod prowadzenia kampanii, gdzie dyskredyto-
wanie przeciwnikow i wytykanie im ich przewinien w kazdym mozliwym aspekcie
dziatania udato si¢ zastgpi¢ chociaz czeSciowo merytoryczng krytyka.

4. Kampania wyborcza z 1993 roku - nowoczesna wizja

Istotnym czynnikiem dla jezykowego ksztaitu kampanii w 1993 roku byt fakt, ze
Sojusz Lewicy Demokratycznej w trakcie trwania pierwszej kadencji Sejmu RP byt
poddany swego rodzaju politycznej izolacji. Cho¢ byt drugim co do wielkoSci klu-
bem poselskim (12% gtosdéw, 60 postow), w Prezydium Sejmu nie mial zadnego
przedstawiciela. Oprocz tego partia byla ignorowana przy prowadzeniu rozméw
koalicyjnych. Lata 1991-1993 byty wiec poswigcone budowaniu wizerunku SLD
jako wiarygodnego ugrupowania politycznego (Sieklucki 2006: 22), co znalazto
odzwierciedlenie w jezyku kampanii wyborczej w 1993 roku. Chociaz gtéwne tresci
komunikowane potencjalnemu elektoratowi Sojuszu byly powieleniem deklaracji
sprzed dwoch lat, uzupetnione zostaly o nowe elementy. Mozna to zauwazy¢ na
przyktadzie zast¢pujacego ,, Tak dalej by¢ nie moze” sloganu ,, Tak dalej by¢ nie
musi”, uzupetnianego o dopisek: ,,Niech reformy stuza ludziom”.

Miazdzaca krytyka przeprowadzanych w panstwie zmian stala si¢ ponownie
gtownym (choc nie dominujacym az tak wyraZnie) tematem w dyskursie okotowybor-
czym. Ekipa ,,Solidarnosci” zostata okreSlona w materiatach programowych takim
samym eufemizmem, jak miato to miejsce w poprzednim wyscigu wyborczym: ,,Ci,
ktorzy po 1989 roku wzigli odpowiedzialno$¢ za kraj” (Stodkowska 2001b). Politycy
SLD pokazywali natomiast, ze sg gotowi nies¢ pomoc obywatelom. Nie dziwi wigc
obecnos¢ na plakatach wyborczych kofa ratunkowego opisanego nazwa partii (SLD
jako ratunek dla obywateli) czy tez mechanikow w kurtkach z logo koalicji repe-
rujacych silnik wpisany w kontury mapy Polski (SLD naprawia kraj). Kolejny raz
siegni¢to po metafore, sprawdzone juz narzedzie wzmacniajace przekazywane tresci.
Oprocz tego Sojusz kreowat si¢ na wspotofiare przemian, identyfikujaca si¢ z oby-
watelami, czego dowodzi hasto ,Mamy te same problemy, pokonamy je razem”.

Kampania negatywna oparta byta na retoryce cz¢Sciowo powielajacej t¢ zasto-
sowang juz poprzednio. Kandydaci SLD - jak w 1989 roku — otwarcie wytykali
przeciwnikom brak ogtady politycznej, ktory skutkowat teraz kolejnymi ,,aferami”.
Do jezyka debaty publicznej zawitaty jednak nowe epitety, takie jak oszolomy, ciem-
nogrod czy kruchta. Pojawily si¢ tez nowe, obrazowe i czesto pogardliwe okreSlenia
politycznych konkurentéw, podkreslajgce ich rzekome motywacje: ,,spoceni faceci
w pogoni za wiadzg” lub ,ludzie zaslepieni nienawiScig” (Wojtaszczyk 1995: 87).
ZaznaczyC trzeba, ze byta to czg¢sto odpowiedZ na rOwnie bogatg w obrazowe sfor-
mulowania kampani¢ negatywna strony postsolidarnosciowej, w ktorej wszystkie
formacje polityczne straszyly powrotem ,, Towarzysza Szmaciaka” lub tez dawaly
jasng alternatywe, jak Kongres Liberalno-Demokratyczny: ,Kartka wyborcza czy
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kartka na migso — wybor nalezy do Ciebie”. Jak si¢ jednak z czasem okazato —
im dalej od przetomowego roku 1989, tym mniej skuteczne stawalo si¢ straszenie
powrotem do realnego socjalizmu, a wiec poSwiecanie temu aspektowi waznego
miejsca w kampanii wyborczej ,,Solidarno$ci” mozna interpretowac jako strate-
giczny biad, z ktérego partie postkomunistyczne skorzystaty.

Obok kampanii negatywnej Sojusz Lewicy Demokratycznej poswiccit znacznie
wiecej miejsca niz w kampaniach poprzednich na poprawe wtasnego wizerunku
i spotecznego odbioru partii, przede wszystkim w kontekScie bycia spadkobierca
PZPR. Podczas spotkan z wyborcami podkreSlano, ze dawna przynalezno$¢ do
partii nie musi by¢ kwestig wstydliwa, kiedy przewartoSciowato si¢ wtasne poglady —
gidéwnie dotyczace gospodarki. Przyktadem mieli by¢ konkretni politycy (a takze
znane osobistosci popierajace SLD), ktorych cztonkostwo w Polskiej Zjednoczonej
Partii Robotniczej prezentowano obecnie raczej jako konformistyczne niz ideowe
(co pozwalato zdystansowac si¢ od komunistycznej ortodoksji, skompromitowane;j
realiami ekonomicznymi doby PRL-u). Podkreslano zarazem, ze gtosowanie na
Sojusz Lewicy Demokratycznej nie musi wcale wynika¢ z sympatii §wiatopogla-
dowych, lecz z samej checi przeciwstawienia si¢ dotychczasowemu stylowi rzgdow
(Pietrzyk-Zieniewicz, Zieniewicz 1995a: 139). Byt to potezny krok naprzod w stra-
tegii 1 jezyku wyborczym lewicy postkomunistycznej. Rownolegle nie rezygnowano
jednak z akcentowania ciaglosci lewicowej wizji pafistwa, obecnie dostosowanej do
nowych realiow, ale bez zaprzeczenia dawnej tozsamoSci — w audycjach i wystg-
pieniach publicznych podkreslano konsekwencje, trwanie przy wtasnych pogladach,
pomimo ich niepopularnosci, czego przyktadem moze by¢ zdanie wypowiedziane
przez Aleksandra Kwasniewskiego na wiecu w Szczecinie: ,,Oni nie weszli pod
prysznic, zeby zmy¢ kolor wtasnych pogladow” (Pietrzyk-Zieniewicz, Zieniewicz
1995b: 100). Kandydaci, komentujac biezace wydarzenia, chetnie przypominali
wlasne stowa sprzed kilku lat, pokazujac, jak bardzo sg obeznani ze Swiatem poli-
tyki oraz niezmienni w pogladach.

Waznym watkiem autopromocyjnego komponentu kampanii SLD okazata
sie nowoczesnos¢, ktora miata by¢ czynnikiem wyrdzniajacym te opcje polityczna
na tle konkurentow — widoczna w Srodkach pozajezykowych. Politycy startu-
jacy z list SLD zrezygnowali z telewizyjnej formy ,gadajacych glow” na rzecz
pokazywania si¢ zawsze w kontakcie z wyborcami (w czasie wiecdw i spotkaf).
Na aktualia postawiono rowniez w zakresie tresci: w audycjach wyborczych SLD
ani razu nie pojawily si¢ motywacje historyczne czy ethosowe (co roOwniez odr0z-
niato t¢ kampani¢ od dziataf ugrupowan postsolidarnoSciowych). Kandydaci
podkreslali natomiast nie tylko zaniepokojenie bytem obywateli (co zblizato ich
formacje polityczng do zachodnioeuropejskich ugrupowan socjaldemokratycznych,
wolnych od negatywnych konotacji), lecz takze wprowadzili do debaty publicz-
nej tematy zwigzane z wyzwaniami biezacymi — wstapieniem Polski do NATO
i Unii Europejskie;.

Uzupetnieniem nowoczesnego wizerunku Sojuszu Lewicy Demokratycznej
stato si¢ wyraznie zrywajace z anachroniczng retorykg hasto wyborcze ,,Serce masz
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po lewej stronie”, uwazane za jedno z najlepszych w historii polskich wyborow®.
Niezaprzeczalny fakt naukowy z dziedziny anatomii — potozenie ludzkiego serca
w dwoch trzecich na lewo od osi dzielgcej ciato cztowieka na dwie polowy — spra-
wia, ze twierdzenie jest oczywiste, co wskazywatoby, iz wybdr SLD jest tak samo
bezsporny jak to, ze ludzkie serce znajduje si¢ w takim, a nie innym miejscu. Wazna
jest rowniez analogia ,lewa strona ciata cztowieka” — ,lewa strona sceny poli-
tycznej”. W kontekscie tej metafory to lewa strona jest bardziej istotna od prawej,
bo to tu znajduje si¢ najwazniejszy organ, bez ktérego pracy wszystkie pozostate
obumrg. Jezeli wigc potaczymy obie struktury znaczeniowe (miejsce programow
partii politycznych na Swiatopogladowej i gospodarczej osi prawo-lewo oraz poto-
zenie organdw w ciele cztowieka), to serce staje si¢ odpowiednikiem Sojuszu. SLD
jawi si¢ wiec jako formacja najwazniejsza, bez ktorej parlament nie ma sensu.

Kolejna warstwa znaczeniowa wigze si¢ z rangg samego pojecia ,,serce” w kul-
turze. Serce symbolizuje nie tylko mitos¢, lecz takze wspodiczucie, pomoc, mitosier-
dzie, szczodros¢, i jest przeciwstawiane rozsadkowi (Kopalifiski 2017: 372-375).
Z tej perspektywy Sojusz kreuje sie na formacj¢ polityczng o podejsciu do spraw
pafistwa nie tyle racjonalnym, ile uczuciowym, zdolng pochyli€ si¢ nad losem oby-
watela. Wspotgrato to z opisang wezesniej strategia polityczng SLD, wediug ktorej
ustawodawstwo NSZZ ,Solidarno$¢” i innych partii wywodzacych si¢ z nielegal-
nej do 1989 roku opozycji prezentowano jako bezduszne (np. plan Balcerowicza)
i kompletnie niewspolgrajace z troskami ,,zwyklych ludzi”. Stawiajac wiec ,krzy-
zyk” obok nazwiska kandydata Sojuszu, wyborca mogt oczekiwaé jakosSciowej
zmiany w ustawodawstwie na korzyS¢ kierowania si¢ troska i wspoiczuciem — to
za$§ moglo przekona¢ do gltosowania obywateli negatywnie odczuwajacych prze-
miany gospodarcze z poczatku lat 90. XX wieku.

Jak si¢ okazato, opisana wyzej strategia przyniosta Sojuszowi — przy trzecim
podejSciu — sukces, na co niewatpliwie miat wplyw jezykowy ksztatt kampanii,
w szczegOlnosci nacisk potozony na kreacje wlasnego wizerunku i konsekwencja.
W ocenie jej skutecznoSci nalezy jednak pamictac, ze to zwycigstwo wyborcze
nie byloby mozliwe, gdyby nie kilka przyczyn niezwigzanych z sama kampania.
Po pierwsze, zaszta spora zmiana spofeczna: o ile przed 1989 rokiem okreSlenie
sympatii politycznych bylo bardzo proste (sprowadzato si¢ do bycia ,,za wtadzg”
lub ,,przeciw wiadzy”), o tyle w nastgpnych latach sprawa znacznie si¢ skompli-
kowata wskutek powstawania coraz to nowych partii politycznych, ktére szybko
pozyskiwalty zwolennikdw. Po drugie, skonsolidowanie lewicy postkomunistycz-
nej pod jednym szyldem dalo tej formacji zdecydowang przewage nad rozbitym
obozem postsolidarno$ciowym (a jej rozmiar zostal dodatkowo powigkszony
w efekcie zmiany ordynacji wyborczej i wprowadzenia progu procentowego, wyklu-
czajacego partie z najmniejszym poparciem). Po trzecie, Sojusz cieszyt si¢ najbar-
dziej statym elektoratem, co potwierdzaja badania (Banaszkiewicz 1995: 78-79).
Za ostatnia, czwartg przyczyne zwyciestwa lewicy postkomunistycznej juz cztery lata

¢ Prof. Katarzyna Klosifiska w wywiadzie dla ,,Gazety Wyborczej”, 13.09.2005.
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po demokratycznych przemianach nalezy ponadto uznac zanik starych podziatow,
a co za tym idzie — spadek poziomu obaw obywateli co do powrotu komunistow.
Obecnie Polacy bardziej martwili si¢ o swoje bezpieczenstwo ze wzglgdu na rosnaca
przestepczos¢ (Hatacifiska 1995: 159-162). W tym kontekscie zakrojona na szerokg
skal¢ wymierzona w SLD kampania negatywna ugrupowan postsolidarnosciowych
byfa chybiona i zupetnie nie trafiata w oczekiwania wyborcow.

Pomimo wyliczonych wyzej czynnikéw, wynik wyboréw mozna uznaé za
dowdd, ze autorzy kampanii Sojuszu Lewicy Demokratycznej nie tylko trafnie
zidentyfikowali potrzeby Polakéw, lecz tez potrafili je zwigZle wyrazi¢ w materiatach
wyborczych, zwtaszcza w sloganach, ktore ukazywaly t¢ formacj¢ jako troskliwa,
dostrzegajacq problemy obywateli i potrafigcq im zaradziC. Z jednej strony zwra-
cano uwagg¢ na zlg sytuacje gospodarcza w kraju, jednoczeSnie odpierajac ataki
konkurentow skupionych raczej na historycznym rodowodzie SLD niz na proble-
mach dnia dzisiejszego. Zwycigstwo wyborcze bytoby niemozliwe bez otwartego
rozliczenia si¢ z przeszioScig i ostatecznego zerwania z dawnymi zwyczajami jezy-
kowymi, dominujacymi jeszcze w czerwcu 1989 roku w prowadzeniu politycznej
agitacji, w tym z dyskredytowaniem przeciwnikéw (co w kampanii w 1993 roku
stanowito watek drugorzedny). Z drugiej strony zmiang, ktora mogta przesadzi¢
o zwycigstwie, a zdecydowanie odroznia kampanie z lat 1991 i 1993 (pomimo
niewielkich roznic w samym programie), bytlo dbanie o nowy wizerunek ugrupo-
wania, spdjny i oparty na nowoczesnosci. Dodajac do tego dynamiczne dziata-
nia kandydatow i ciekawe materiaty wyborcze, nie tylko bogate stylistycznie, lecz
przede wszystkim konsekwentnie na nowo identyfikujace SLD jako potrzebng na
polskiej scenie politycznej formacje lewicowa, otrzymujemy odpowiedZ na pytanie
o przyczyny powrotu do wladzy tych samych osob, o ktdrych kilka lat wczeSniej
mowiono, ze sg skazane na izolacje, a ich ugrupowanie — na polityczny niebyt.

5. Podsumowanie i wnioski

Jak pokazatam, trzy kolejne kampanie wyborcze PZPR i SLD - od pierwszych,
przegranych wyborow w 1989 roku po zwycigstwo wyborcze z roku 1993 — sta-
nowily coraz bardziej udane proby odnalezienia nowego jezyka, ktéry pozwolitby
przekonac¢ do siebie wyborcOw w warunkach realnego pluralizmu partyjnego.
Wszystkie trzy kampanie opieraly si¢ zasadniczo na tych samych elementach.
Z jednej strony prowadzono kampani¢ negatywng wobec obozu ,Solidarnosci”,
w ktorej ramach inicjalne zarzuty o brak politycznej ogtady uzupeiniano w kolej-
nych latach o krytyke konkretnych, Zle funkcjonujacych sektoréw pafistwa oraz
o wskazywanie wielu biezacych afer wigzacych si¢ z dziatalnoScig rzadu. Z dru-
giej — prowadzono autopromocje opartg na przedstawianym afirmatywnie dorobku
PRL-u i odwotujaca si¢ do wartosci utraconych lub zagrozonych w toku przemian
ustrojowych (np. bezpieczenistwo socjalne). W tej drugiej sferze dokonywano jed-
nak w kolejnych kampaniach wyraznych korekt, coraz luzniej podkreSlajac ciagtos¢
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z PZPR (kojarzona przez wielu wyborcow negatywnie), a coraz mocniej nawiazu-
jac do szerzej pojetej lewicowosci (w duchu zachodnioeuropejskich partii socjalde-
mokratycznych) — prezentowanej jako bardziej ,,ludzka”, wolna od historycznego
zacietrzewienia alternatywa dla obecnych, ,,bezdusznych” rzadéw prawicy. Odbiciem
tego procesu odchodzenia od kampanijnych praktyk PRL-u bylo na ptaszczyZnie
jezykowej stopniowe porzucenie dawnej retoryki opartej na hastach w starym stylu,
sicgajac w ich miejsce po pomystowe i czg¢sto ideowo neutralne metafory czy gry
jezykowe. Towarzyszyto temu wigczanie w retoryke kampanijng nowych tematoéw
i stow-kluczy, takich jak nowoczesnos¢, bezpieczeristwo czy profesjonalizm, a takze
siegniecie po materialy wizualne, faczace jezykowe Srodki perswazji z komplemen-
tarng grafikg — budujac w ten sposob przekaz spojny wewnetrznie i kompletnie
r6zny od propozycji lansowanych jeszcze w 1989 roku.
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Abstract: The article presents the images of Mateusz Morawiecki and Andrej Babi§ on the
example of selected media: the Czech portal iDnes (iDNES.cz) and the Polish newspaper Rzecz-
pospolita rp.pl. The aim of the analysis was to show how the Polish Prime Minister is presented
in the Czech Republic and the Czech Prime Minister in Poland. The created corpus of texts was
analysed on the basis of assumptions concerning image building and presentation of leadership
competences. The article identifies key similarities and differences in the portrayal of these figures
by selected media in the context of the Covid-19 crisis (from March to October 2020). Based on
the assumptions made and the use of quantitative and qualitative content analysis, the authors
examined what image of politicians is created by selected media in a crisis situation. The diffe-
rences and similarities between the presence of Prime Minister Babis in the Polish media and
Prime Minister Morawiecki in the Czech media are an exemplification of an interesting trend in
the Polish-Czech relations. The way both prime ministers are portrayed allows us to make preli-
minary conclusions about the mutual perception of the neighbouring country and its authorities.

Keywords: image, iDnes, rp.pl, Babis, Morawiecki, COVID-19, content analysis

Przedmiotem artykutu sg wizerunki Mateusza Morawieckiego i Andreja Babisa na przyktadzie
wybranych mediéw: czeskiego portalu iDnes (iDnes.cz) oraz polskiej gazety ,,Rzeczpospolita” (rp.pl).
Celem analizy bylo pokazanie, w jaki sposob polski premier jest przedstawiany w Czechach, a czeski
premier w Polsce. Stworzony korpus tekstow poddano analizie na podstawie zatozen dotyczacych
budowania wizerunku i kompetencji przywodczych. W artykule wskazano kluczowe podobiefistwa
i r6znice w przedstawianiu tych postaci przez wybrane media w kontekscie sytuacji kryzysowej
zwigzanej z COVID-19 (od marca do paZzdziernika 2020). Na podstawie przyjetych zatozen i wyko-
rzystania iloSciowej i jakoSciowej analizy treSci sprawdzono, jaki obraz politykdw tworzy wybrane
medium w sytuacji kryzysu. Wykazano, ze wystepujace rdznice i podobiefistwa migdzy obecnoscia
premiera BabiSa w mediach polskich i premiera Morawieckiego w mediach czeskich sa egzemplifi-
kacja ciekawego trendu w relacjach polsko-czeskich. Sposdb przedstawiania obu premieréw pozwala
na wstepne wnioskowanie na temat wzajemnego postrzegania kraju sasiedzkiego i jego wiadz.

Stowa kluczowe: wizerunek, iDnes, rp.pl, Babi§, Morawiecki, COVID-19, analiza tresci
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1. Wstep

Problematyka wizerunku, kwestie przedstawiania aktoréw politycznych przez
media zagraniczne — zwlaszcza nieangloj¢zyczne — jest ciggle stosunkowo mato
obecna w polskich badaniach. Niniejszy tekst jest kontynuacja prac poSwigconych
tematyce ksztattowania wizerunku polskich politykow w czeskich mediach (Gajda,
Giereto-Klimaszewska 2020; Giereto-Klimaszewska, Gajda 2019). Tym razem na
przyktadzie publikacji w mediach dotyczgcych premierow Babisa i Morawieckiego
postanowiono sprawdzi¢, jaki wizerunek medialny (Gackowski, faczyniski 2009)
czeskiego polityka jest ksztattowany przez media polskie (rp.plD) i jaki wizerunek
polskiego polityka jest w mediach czeskich (iDNES.cz) w kontekscie kryzysu zwia-
zanego z COVID-19. Wizerunek polityka bedzie tu rozumiany jako postrzeganie
aktora politycznego przez media. Istotne bedzie rowniez to, co wplywa na jego
ksztaltowanie, tj. informacje, poglady, oceny czy wyobrazenia na jego temat (Giereto-
-Klimaszewska 2008: 29-32). W przypadku tego artykutu oprdcz ksztaltowania wize-
runkéw aktoréw politycznych istotny jest kryzys zwigzany z epidemig COVID-19,
ktory wygenerowal podobne problemy w obu panstwach. W tym kontekScie zatfo-
zono, ze warto porownac sposoby kreowania wizerunkOw przez tamtejsze media.

2. Zatozenia analizy

Do zweryfikowania wizerunku wykorzystano metod¢ analizy treSci, dla ktorej korpus
(zbior zrodet podlegajacy analizie) stworzono z tekstow medialnych umieszczonych
w opiniotworczych portalach informacyjnych. Zastosowano podejscie iloSciowe —
sjawne tresci przekazu” (Maj 2013: 128) — oraz podejScie jakoSciowe, gdzie przed-
miotem zainteresowania sg ,,tresci bezpoSrednio niewypowiedziane” (tamze: 128).
Przy tworzeniu korpusu skoncentrowano si¢ na odnalezieniu interesujacych badaczki
artykutow w bazie czasopism. Artykut klasyfikowano do korpusu, jesli pojawito
si¢ w nim nazwisko osoby petnigcej funkcje premiera. Dobor tekstow mozna opi-
sac jako realizowany metoda top down approach (od gory) (Mautner 2011: 61);
nazwiska premieréw potraktowano jako stowa kluczowe!. Dobdr mozna podzieli¢
na trzy etapy: najpierw wzi¢to pod uwage wszystkie teksty, w ktorych wystepowaty
stowa kluczowe, i zastosowano procedurg zliczania ich zgodnie z zalozeniami ilo-
Sciowej analizy treSci. Nastepnie zastosowano cezur¢ czasowa, w ramach ktorej
z ,2uniwersum mozliwych tekstow” (tamze: 59) po wstepnym przegladzie zZrodet do
korpusu analizowanych materialow zakwalifikowano nast¢pujace, ktore dotycza:

e premiera Morawieckiego — wszystkie publikacje w iDnes.cz, w ktorych poja-

wiato si¢ nazwisko w okresie od marca do lipca 2020 roku wtacznie;

! Korzystano z wyszukiwarki dostgpnej dla kazdego uzytkownika portalu internetowego, ktora
umozliwia odnalezienie artykuléw wg wybranego sfowa — stosowano czeskie zapisy nazwisk i zatozono,
ze portale stosuja lematyzacjg.
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e premiera BabiSa — wszystkie publikacje w rp.pl, w ktorych pojawiato si¢

nazwisko w okresie od marca do lipca 2020 roku wiacznie.

W trzeciej fazie zawgzono korpus i do analizy iloSciowej i wstepnej jakoscio-
wej wybrano te artykuly, ktore bezposrednio dotyczyly omawianych wypowiedzi
lub podjetych dziatah premieréw. Nie skupiano si¢ na pozostatych tekstach, gdzie
bylo jedynie wymieniane ich nazwisko. Aby unikngé stronniczoSci w dobieraniu
proby, wszystkie teksty spetniajgce powyzsze kryteria staly si¢ materiatem do analizy
(tamze: 61). Lacznie w korpusie znajduje si¢ 48 tekstow, ktore zapisano w osob-
nym folderze i1 zgodnie z zasadami jawnoSci badaf mogg by¢ upowszechnione.
Korpus dostepny jest do dalszej analizy> w bazie systemu Clarin. Po utworzeniu
korpusu dokonano wstepnego przegladu artykutdéw w poszukiwaniu dominujacych
tematow. Na tej podstawie stworzono ksiazke kodow i przeprowadzono kodowanie
artykutow, uzywajac takze kodowania in-vivo.

W Czechach jako Zrdédio informacji o Morawieckim wybrano portal inter-
netowy gazety ,Mlada Fronta Dnes” — iDnes’, uwazany w tym kraju za naj-
bardziej opiniotworczy (iDnes.cz 2017) oraz na podstawie Digital News Raport
2020 — Czech Republic (Stétka 2020). W Polsce podijeto decyzje o wyborze gazety
»Rzeczpospolita” — uwazanej za najbardziej opiniotwdrcza na podstawie badaf
Instytutu Monitorowania Mediow (IMM 2020).

Do analizy wybrano artykuty z okresu od 1 marca 2020 do 31 pazdziernika
2020 roku. We wstepnej fazie planowano poddac analizie tylko materiat z pierw-
szych szeSciu miesiecy pandemii. Jednak wrzesiefi 2020 roku byt miesigcem widocz-
nego przetfomu - zaczynata si¢ druga fala COVID-19 i pelniejsza analiza mozliwa
byta z wykorzystaniem danych do listopada. Z perspektywy analizowanych Zrodet
warto zwroci€ uwage, ze dane iDnes oraz ich wyszukiwarka sa w wystarczajacym
stopniu dostgpne bezplatnie. Algorytm w wyszukiwarce poprzez stowa kluczowe
pozwala w prosty sposob znalezZ¢ artykuty do niniejszej analizy. Ma na to row-
niez wplyw fakt, ze w jezyku czeskim nazwisko polskiego premiera zapisuje si¢ tak
jak w jezyku polskim. I cho¢ wystepuje ono w roznych odmianach (Morawiecki,
Morawieckého, Morawieckym) — wyszukiwarka korzysta prawdopodobnie ze zle-
matyzowanej formy i klasyfikuje wszystkie wystapienia. Nieco bardziej ktopotliwe
jest korzystanie z ,,Rzeczpospolitej”, poniewaz dost¢p do archiwum jest platny,
a sposOb dziatania wyszukiwarki nie jest intuicyjny. Trzeba recznie przeszuki-
wac zasoby i pamigta¢ o wpisaniu kilku form czeskiego nazwiska Andreja Babisa
(Babisz, Babisza, Babis, Babis, Babisa).

W trakcie analizy iloSciowej i jakoSciowej poszukiwano odpowiedzi na naste-
pujace pytania badawcze:

e Jak zagraniczne media widza obu premierow?

e Na ile sg oni przedstawiani w badanych mediach jako przywddcy?

o Jak ich wizerunek ksztattuje si¢ w obliczu kryzysu COVID-19?

2 Dane w repozytorium: Gajda, Gierelo-Klimaszewska (2021).
3 O decyzji i wyborze tego medium wigcej napisano w: Gajda, Gierelo-Klimaszewska (2020).
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e Jaki wizerunek obu premierow jest zarysowany w badanych zrédtach?
e Na ile takie medium jak iDnes jest zainteresowane sytuacjag w Polsce
w wybranym okresie?
e Na ile takie medium jak rp.pl jest zainteresowane sytuacjag w Czechach
w wybranym okresie?
Pytania te sg zwigzane z kryzysem COVID-19, ktory rozwijat si¢ podobnie
w obu krajach. Mozna byto zaktadac, ze premierzy w sytuacji kryzysu mogliby
by¢ przedstawiani podobnie. Jednak obserwacja mediow (np. w publikacji na
temat wizerunku polskich premieréw w czeskich mediach — Giereto-Klimaszewska,
Gajda 2019) wskazywala, ze sa widoczne roznice w przedstawianiu wizerunkdéw
premierow sasiedniego pafistwa. Istotne jest rowniez to, ze w analizie nie bedziemy
zajmowac si¢ dzialaniem prewencyjnym, ktOre zwigzane jest m.in. z tworzeniem
programOw w ramach zapobiegania kryzysom czy minimalizowaniem proble-
mow, ktdre stanowia potencjalne zagrozenie (issue management). Bardziej intere-
sujg nas zarzadzanie sytuacjg kryzysowg przez premiera BabiSa i Morawieckiego
oraz dzialania w czasie istniejacego kryzysu pandemicznego (crisis management).
Szczegoblnie wazne zdaje si¢, jak w wybranych mediach przedstawiane jest radzenie
sobie z nim przez omawiane podmioty. Czy jest to postawa bierna, czy reaktywne
lub kreatywne zarzadzanie kryzysem i jak to przedstawiajg media.

3. Konteksty, w jakich wystepujg premierzy Babis
i Morawiecki

W analizie treSci uwzgledniono kontekst, w jakim wystepuja premierzy, czyli tematy,
ktorym byly poswigcone artykuty. Jednostka analizy jest artykut, a zliczaniu pod-
lega wystgpienie w nim tematyki (jesli w artykule wystepuje kilka watkdéw tema-
tycznych, sg one zliczane osobno). Nalezy podkresli¢, ze w tym aspekcie nie ma
mozliwoSci poréwnywania korpusow, mozna tylko wskaza¢ dominujace tematy.
Premier Morawiecki jest przedstawiany gtéwnie w odniesieniu do sytuacji mig-
dzynarodowej — kontekstem jest najczesciej sytuacja miedzynarodowa i statystyki.
Rzadziej opisuje si¢ go w odniesieniu do sytuacji w Polsce. Szczegdtowe wyniki
przedstawiaja ponizsze tabele:

Tabela 16. Tematyka migdzynarodowa w artykutach iDnes, w ktérych pojawia si¢ Mateusz
Morawiecki

. . . Liczba
Sprawy miedzynarodowe - gléwne tematy w tekstach iDnes artykulow
Obecnos¢ armii USA w Polsce 1

Wezwanie Rosji do wycofania si¢ z plandw interwencji wojskowej na Biaforusi 2
COVID-19 5
Dziatania Grupy Wyszehradzkiej 5
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Sprawy miedzynarodowe - glé6wne tematy w tekstach iDnes ar:;’il((:lill)(:‘w
Unia Europejska 7
Biaforus 15
Inne tematy migdzynarodowe 23
Suma wystgpienia tematéw dotyczacych sytuacji migdzynarodowej 53¢

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie artykulow w iDnes i rp.pl.

Sprawy krajowe, dotyczace Polski, poruszane sg rzadziej i nie sa obszernie
przedstawiane:

Tabela 17. Tematyka polska w artykutach iDnes, w ktorych pojawia si¢ Mateusz Morawiecki

Sprawy polskie — gléwne tematy w tekstach w iDnes arIt‘;'z};f;w
Katastrofa smolefiska 1
Rocznica zbrodni katynskiej 1940 1
Wybory prezydenckie 2
Rozgrywki pitki noznej 3
Zmiany w rzadzie 3
Kryzys 3
COVID-19 w Polsce 9
Statystyki COVID-19 17
Suma wystapienia tematoéw dotyczacych sytuacji w Polsce 393

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie artykulow w iDnes i rp.pl.

Analizujac artykuly w rp.pl, mozna stwierdzi¢, ze Babi§ opisywany jest w kon-
tekScie sytuacji w Czechach i tematéw czeskich. W kontekscie migdzynarodowym
przedstawiany jest zdecydowanie rzadziej. Jak wskazuje ponizsze zestawienie,
sprawy mi¢dzynarodowe sg zawarte w 15 artykutach, a czeskie w 45. Sam premier
jest tematem 10 artykuiéw (tabela 18).

Poréwnujac tematy/konteksty miedzynarodowe i krajowe, wida¢ duze roz-
nice w opisywaniu premierdw. Jak wskazuje wykres 4, w artykutach dotyczacych
Babisa tylko 25% watkdéw odnosi si¢ do sytuacji migdzynarodowej, a az 75% do
Czech i samego premiera. W odniesieniu do Morawieckiego az 58% to kontekst
miedzynarodowy, a 42% dotyczy Polski. Wynika to zapewne z wigkszej sympatii

4 Liczba artykutow jest wieksza niz liczebnosé korpusu, gdyz w artykutach wyr6zni¢ mozna
wigcej niz jeden temat.

3 Liczba artykutow jest wigksza niz liczebnosé korpusu, gdyz w artykutach wyr6zni¢ mozna
wiecej niz jeden temat.
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Tabela 18. Tematyka mi¢dzynarodowa artykuiéw w rp.pl, w ktérych pojawia si¢ Andrej Babig

Sprawy miedzynarodowe - gléwne tematy w tekstach rp.pl ar:;/ll((:lzlll)(?w
Kwestia UE 4
Grupa Wyszehradzka 2
Biaforus 3
COVID-19 - miedzynarodowe 2
Inne miedzynarodowe 4
Suma wystapienia tematéw dotyczacych sytuacji miedzynarodowej 156

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie artykutéw w iDnes i rp.pl.

Tabela 19. Tematyka/kontekst czeski artykuléw w rp.pl, w ktérych pojawia si¢ Andrej Babis

Sprawy krajowe - glé6wne tematy w tekstach rp.pl arIt‘;/f(zul;zw
Gospodarka — Czechy 1
Kryzys 2
COVID-19 - statystyki 9
Premier 10
COVID-19 - Czesi 11
Czechy 12
Suma wystapienia tematéw artykutéw dotyczacych sytuacji w Czechach 457

Zrodio: opracowanie wlasne na podstawie artykutow w iDnes i rp.pl.

i zainteresowania Polakéw Czechami, czego nie mozna stwierdzi¢ w przypadku
Czechow w stosunku do Polski. Czesi raczej nie wykazuja duzego zainteresowania
Polska (zob. Dg¢bicki, Leix 2017; Rusin Dybalska 2011).

Z powyzszych wzgledow autorki uznaty, ze wazny byt tez kontekst relacji polsko-
-czeskich w ujeciu medialnym. Ze wzgledu na trudnoSci w uzyciu bazy rp.pl,
ktora jest niezbyt zaawansowana technologicznie i nie ma wyszukiwarki wiki, nie
badano samego zainteresowania iDnes Polska, ale podjeto decyzje o przedstawie-
niu wyliczen dotyczacych polskiego premiera na tle decydentow z krajow Grupy
Wyszehradzkiej oraz najwickszego sasiada Czech — Niemiec. By kontekst byl nieco
szerszy, w analizowanym okresie dokonano rOwniez zliczenia artykuidéw, w ktorych
wymienione sa nazwy poszczegdlnych krajow oraz nazwiska 0s6b sprawujacych

¢ Liczba artykutow jest wieksza niz liczebnosé korpusu, gdyz w artykutach wyr6zni¢ mozna
wigcej niz jeden temat.

7 Liczba artykutow jest wigksza niz liczebnos¢ korpusu, gdyz w artykutach wyr6zni¢ mozna
wiecej niz jeden temat.
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Wykres 4. Porownanie tematyki artykutéw w iDnes i rp.pl (w %)
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Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie artykuléw w iDnes i rp.pl.

wiadze wykonawcza, czyli w przyktadowych krajach premiera i kanclerza (jest
to kontynuacja tendencji obserwowanych przez autorki od 2014 roku). Wartosci
wskazane sa okreSlone sfowem ,,0kolo”, poniewaz w procesie liczenia publikacji
korzystano z dwoch katalogéw wyszukiwarki wiki iDnes dla Osobowosci Swiata,
dostepnej pod adresem: https://wiki.iDnes.cz/osobnosti-svet.aspx, oraz dla Paristwa
i regiony, dostepnej pod adresem: https://wiki.iDnes.cz/cestovani.aspx. W wyszu-
kiwarkach tych nie ma mozliwosci zastosowania wyszukiwania zaawansowanego.
Przyjmujemy zatem, ze wyniki moga by¢ obcigzone bigdem. Wyniki przedstawiajg
si¢ nastepujaco:

Tabela 20. Wystgpowanie nazw panstwa z Grupy Wyszehradzkiej w portalu iDnes

Wystepowanie slowa w nastepujacych terminach
Stowa kluczowe 1.09.2014— 1.11.2015- 1.03.2020-
31.10.2015 31.12.2016 31.10.2020
Niemcy (,Némecko”) ok. 2752 ok. 3385 ok. 1497
Stowacja (,,Slovensko”) ok. 1624 ok. 1702 ok. 696
Polska (,,Polsko”) ok. 1161 ok. 1345 ok. 550
Wegry (,Madarsko”) ok. 590 ok. 630 ok. 197

Zrodlo: Zestawienie na podstawie wynikow wyszukiwania w bazie: Paristwa i regiony pod adresem: Staty a regiony,
https://wiki.iDnes.cz/cestovani.aspx w okresie: 1.03.2020-31.10.2020 (dostep: 2.11.2020).

Zestawienie w tabeli 20 pomija kontekst krajowy i migdzynarodowy — nie
uwzglednia sytuacji w danym kraju ani nie analizuje tematyki zliczanych artykufow.
Sa to zatem teksty dotyczace bardzo rdéznych obszaréw ekonomii, mody, turystyki,
sportu, polityki, afer itd. W kazdym z badanych okreséw najczesciej pojawiajacym
si¢ panstwem sg Niemcy, nastepnie Stowacja, na trzecim miejscu Polska i wyraZnie
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najrzadziej z tej grupy Wegry. Podobng tendencje mozna zauwazy¢ w perspektywie
nazwisk premierdw, przy czym Mateusz Morawiecki wskazywany jest najrzadziej,
bo 17 razy, a dla pordwnania Angela Merkel 310 razy.

Tabela 21. Frekwencja nazwisk poszczegdlnych przedstawicieli wtadzy wykonawczej na portalu
iDnes

Stowo kluczowe Wystepowanie slowa
Angela Merkel (,Angela Merkelova”) ok. 310
Peter Pellegrini (premier do 20.03.2020) ok. 13
Igor Matovi¢ (premier od 21.03.2020) ok. 52
w sumie: 65
Viktor Orban ok. 39
Mateusz Morawiecki ok. 17

Zrédio: Zestawienie na podstawie wynikéw wyszukiwania w bazie: Osobowosci Swiata pod adresem: https://wiki.
iDnes.cz/osobnosti-svet.aspx w okresie: 1.03.2020-31.10.2020 (dostep: 2.11.2020).

Powyzsze dane dajg podstawy do stwierdzenia, ze Polska nie jest najbardziej
interesujagcym obszarem tematycznym dla czeskich mediow. Dlatego wyniki te sg
tylko jednym z elementow, ktory moze by¢ podstawa do wyciagania takich wnios-
kow, jesli zatozy¢, ze zainteresowanie przektada si¢ bezposrednio na liczbe wysta-
pien. Ujecie sposobu przedstawiania politykdw w okresie pandemii COVID-19
w 2020 roku jest ciekawym polem do obserwacji, ale w tym tekScie pomini¢to
poréwnanie z Czechami ze wzgledu na r6znice w dostepie do archiwum gazety
oraz sposOb zorganizowania wyszukiwarki.

4. Zarzadzanie w Kkryzysie

Istota prewencji i dziatania organow decyzyjnych w kryzysie jest umiejetnosc prze-
widywania najgorszych scenariuszy i proponowanych rozwigzan, tworzenie planow
awaryjnych i ciggta czujnos¢. Ma to ogromny wplyw na reputacje i wiarygodnos¢ pod-
miotow prowadzacych te dziatania. W przypadku kryzysu zwigzanego z COVID-19
takich dziatai premieréw polskiego i czeskiego w badanym okresie jest mato, co
nadaje temu znamiona chaosu. I ma to odzwierciedlenie w mediach. W prasie opi-
sywane sg przyklady zaskoczenia, zamieszania informacyjnego®, zagrozenia (dla
panstwa i bezposrednio ludzi), a takze kwestie czasu na podejmowanie decyzji

8 W przypadku koalicyjnego rzadu Czech - szczegdlnie na pierwszym etapie pandemii, ale i na
drugim — wystgpowala niespdjno$¢ komunikacyjna wynikajaca z probleméw dotyczacych porozu-
mienia mi¢dzy koalicjantami. Inne informacje wychodzity z Ministerstwa Spraw Wewng¢trznych, inne
z Ministerstwa Zdrowia, a same ministerstwa stabo komunikowaly si¢ z regionami i samorzadem
terytorialnym. W rezultacie przywddztwo sztabu kryzysowego odpowiedzialnego za zarzadzanie pan-
stwem w pandemii przejat epidemiolog (zob. p.mal 2020a).
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i dziatan niestandardowych, niemieszczgcych si¢ w procedurach. W omawianym
przypadku mamy wi¢c splot kilku rodzajow probleméw zwigzanych z pandemia:

1) klgska zywiotowa, jakg jest sam wirus i jego dziatanie;

2) kryzys ekonomiczny wynikajacy m.in. z lockdownu;

3) kryzys na polu tworzenia i utrzymywania pozytywnego wizerunku premie-
row (podawanie biednych informacji o swoich dziataniach, manipulacja
danymi).

Dziatanie premiera Babisa byto i jest obliczone na zajecie dominujacej pozycji

w polityce, biznesie i mediach. W warstwie politycznej odnosito si¢ to do zdoby-
cia i utrzymywania wtadzy politycznej. I to mu si¢ dotychczas udawato (Giereto-
-Klimaszewska 2020). Pozycja premiera byta w miare stabilna (nawet mimo
ktopotow ze sformowaniem rzadu w 2018 roku), ale epidemia duzo zmienita. O ile
na pierwszym jej etapie wiadza radzita sobie do$¢ dobrze, o tyle na drugim sytu-
acja byla juz inna. Obserwowano nasilenie korupcji (nie tylko politycznej), proby
przeforsowania ustawodawstwa korzystnego dla samego Babisa jako biznesmena,
brak przejrzystosci i chaotyczng komunikacje rzadu wynikajaca z rywalizacji mig-
dzy koalicjantami, a takze trudnej sytuacji zwigzanej z pandemia, np. z brakiem
testow na COVID-19. Wprowadzono stan wyjatkowy (w okresie 12 marca—17 maja
2020), ktory 21 kwietnia 2020 roku zostat zakwestionowany przez praski sad (ton,
apm 2020) — chodzilo o swobodg¢ przemieszczania si¢, zakaz podr6zowania i przy-
musowe zamykanie duzych sklepow. Po orzeczeniu sadu czeski rzad musiat si¢
wycofa¢ i zaakceptowal wyrok, zmieniajgc swoja polityke. Sytuacje pogarszaty
zaniedbania rzadu latem 2020 roku, czyli brak strategii w przygotowaniach do
drugiej fali pandemii, twierdzenia premiera, ze walka z wirusem jest wygrana,
a takze niespdjna komunikacja r6znych organdéw witadzy, ignorowanie przez szefa
rzadu alarmistycznych doniesien specjalistow i odwlekanie ponownego lockdownu.
Efektem byta coraz mniejsza wiara Czechow w skuteczno$¢ obostrzen i ignorowanie
zarzadzen rzadu, a takze niekontrolowany rozwo6j pandemii — w czasie drugiej jej
fali zanotowano jeden z najwyzszych wskaznikow zachorowan w Europie (drugie
miejsce po Belgii). Stafo si¢ to przyczyna wzrostu nieufnosci Czechow do premiera
i rzadu. W 2020 roku Srednio 53% obywateli Czech nie ufato Babisowi, cho¢ poziom
zaufania utrzymywat sie na w miare stalym poziomie ok. 38% (Cervenka 2020),
a poparcie jego partii ANO spadio z 34,5% w marcu do 25% w listopadzie 2020
roku (Trendy Ceska 2020).

Podobnie jak w Czechach dzialo si¢ w przypadku premiera Mateusza
Morawieckiego i jego rzadu. Mozna tu wskaza¢ chaos w poczynaniach gabinetu,
niespdjna komunikacje zwigzana np. z wyborami ,.kopertowymi” w maju 2020 roku,
problemy gospodarcze wynikajace z lockdownu, strajk kobiet, ignorowanie zagrozen.
W trakcie kampanii prezydenckiej (1 lipca 2020) premier Morawiecki ogtosit koniec
pandemii (Roman 2020) i nie przygotowat si¢ do jej drugiej fali. Wszystko to spo-
wodowato w spoteczefistwie polskim duzy spadek zaufania dla wtadzy. O ile wigc
zaro6wno w 2020 roku poziom zaufania i nieufnoSci do Mateusza Morawieckiego Sred-
nio ksztattuje si¢ na poziomie 40% (zob.: Badanie CBOS 2020), o tyle w przypadku
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jego partii wida¢ znaczace zmiany — poparcie dla PiS spadio z 41% w lutym (Kantar
Public 2020a) do 25% w grudniu 2020 roku (Kantar Public 2020b).

Obserwujac te sytuacje, zatozono, ze tresci dotyczace premierdw Polski i Czech
przedstawiane w omawianych mediach najcze¢sciej beda odnosity si¢ do kontek-
stu kryzysu zwigzanego z COVID-19. Kryzys z naglego przeszedt w tlacy sig, co
wywolywalo coraz ostrzejsze, bardziej emocjonalne reakcje odbiorcow i medidw.
Z perspektywy podstawowych zasad komunikacji kryzysowej pierwszym krokiem
jest niedopuszczenie do wymknigcia si¢ informacji spod kontroli, masowej paniki
oraz do szerzenia si¢ niepokojacych plotek i postprawd. Jednak w omawianym
kryzysie maja one duzy potencjal rozprzestrzeniania sie. I mimo ze jest to kryzys
dtugotrwaty, ma charakter ostry, w ktorym coraz bardziej obwinia si¢ instytu-
cje i jej przywodcow o zaistnialg sytuacje. Dla uzyskania odpowiedzi na pytania
badawcze wskazano kilka kluczowych zagadnien,, ktérych szukano w tekstach.
Wazne byto zatem:

1. Czy w przekazach medidw zagranicznych mozna zaobserwowac¢ kompeten-
cje przywodcze Morawieckiego i BabiSa — uczciwos¢, pozytywne intencje,
zdolnosci, wzajemny szacunek i przejrzystos¢ (James, Wooten 2005), ktore
wplywaja na proces budowania zaufania (zwtaszcza w kryzysie)?

2. Czy media podwazaja, czy wspierajg zaufanie publiczne do przywodcow
Morawieckiego i Babisa?

3. Czy wytykaja Morawieckiemu i BabiSowi podawanie nieprawidtowych lub
zmanipulowanych informacji, np. czy przeprosiny Babisa’ w oczach mediow
byly odnotowane jako branie odpowiedzialnosci za kryzys?

4. Czy przekazy koncentrujg si¢ na przywoddcach, czy ich trosce o ofiary
kryzysu?

5. Czy w jakikolwiek spos6b Morawiecki i Babi§ starali si¢ zarzadza¢ swoimi
wizerunkami w mediach zagranicznych? (inspiracje za: tamze 2005).

Powyzsze pytania zostaly zoperacjonalizowane przez wskazniki przywddztwa,
w ktorych ustalono jawne wystgpowanie nast¢pujacych stéw, zwrotow, oraz przez
ukryte znaczenia odnoszace si¢ do wskaznikow. Kazdy wskaznik rozpatrywano
z perspektywy pytan badawczych, tam, gdzie byto to mozliwe, w nawiasie okrag-
tym () wskazano numer pytania badawczego, ktorego dotyczy wskaznik:

a) Podjatem/Nie dopuszcze¢/Zrobig/ — czasowniki strona czynna — zdolnosci
przywodcze. Na ile dziatania premierOw sg opisywane jako branie odpo-
wiedzialnoSci za kryzys? (4).

b) Podejmowanie decyzji jako koncentrowanie si¢ na sobie czy spoleczen-
stwie — rozwigzaniu (ja muszg, jestem itd.).

¢) Uczciwos¢ — prawdziwe informacje, wiarygodnos¢ (1, 2).

% Babis kilka razy przepraszat publicznie za dziatania w czasie kryzysu, np. 23 pazdziernika
2020 roku na konferencji prasowej, informujac o zamiarze przedluzenia stanu wyjatkowego poza
zaplanowany termin 3 listopada, pigciokrotnie przepraszal wspotobywateli za biedy w dzialaniach
rzadu w walce z pandemia.
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d) Nieuczciwos¢ — fatszywe, niesprawdzone, zmanipulowane, bez odniesienia
do zrodet (1, 2).

e) Pozytywne intencje — chce pomoc, wspiera, pomaga, chce dobrze, troska (5).

f) Szacunek — zwroty grzecznosciowe, wyrazanie szacunku — uznanie dla pracy
innych, podzigkowania, prosby (1, 2, 5).

g) Brak szacunku — grozby, straszenie, wzbudzanie negatywnych emocji wobec
innych ludzi, negatywne emocje (1, 2).

h) Przejrzystos¢ — podawanie danych i Zrodet, nazwisk, faktow, jasne komu-

nikaty.

i) Brak przejrzystosci — moze/albo/by¢ moze/zobaczymy/nie wiadomo/ gdyby/

mozliwe, ze.

j) Inni — zrzucanie odpowiedzialnosci z siebie na innych.

W tekstach poszukiwano wyzej wymienionych elementow i pewnym wyzwaniem
byto bardzo lakoniczne odwotywanie si¢ do postaci premierow. Analizowane arty-
kuty byly raczej krotkie 1 nie zawieraly opisoOw ani ocen. Najtatwiej bylo odnalez¢
informacje dotyczace brania lub nie odpowiedzialnosci za kryzys oraz odnoszace
si¢ do szacunku. Pozostale wskazniki wymagatly bardziej jakoSciowego podejscia,
czyli odniesienia si¢ do semantyki i interpretacji przekazu. Na kolejnym etapie
dokonano kodowania artykutOow, koncentrujac si¢ na tematach, jakie autorzy
w nich poruszali. Wazne bylo, w jakim kontekscie i na jakim tle pojawiali si¢
politycy. Zauwazono, ze wyst¢pujg roznice pomi¢dzy kontekstem dla polskiego
i czeskiego premiera.

5. Babis i Morawiecki w tekstach rp.pl i iDnes.cz

W tekstach nie pokazuje si¢ Babisa jako przywodcey w kontekScie krajowym. Nie
opisuje si¢ w nich zdolnosci przywodczych premiera Czech — przynajmniej w pierw-
szej fazie kryzysu. W sprawach miedzynarodowych jest przedstawiany jako dos¢
silna jednostka, majaca swoje zdanie. W tym kontekScie Babis wzywa, powiedzial,
nie zgodzil sie. Gdy chodzi o kwesti¢ odpowiedzialnosci, jest ona w r¢kach ciat
kolegialnych, takich jak Rzad/Parlament/Republika Czeska/Rada Bezpieczenstwa.
Co ciekawe, polskie medium rp.pl nie wskazuje na krytyke premiera BabiSa
w Czechach. Jego wizerunek w rp.pl jest przedstawiany w sposob pozytywny —
jako dobrego premiera — i nie ma artykutow dotyczacych jego negatywnych ocen
w czeskim spofeczenstwie.

Teksty o Morawieckim w iDnes sa przegladowe. Premier Polski wystepuje
najcze¢Sciej w tle i w pordwnaniu z innymi krajami, w kontekScie sytuacji mig-
dzynarodowej. Jest bardzo mato lub nie ma informacji o podejmowanych przez
niego dziafaniach, m.in. w sprawie protestow kobiet oraz wybordéw prezydenckich.
Jesli chodzi o kwesti¢ odpowiedzialnosci, to podobnie jak w przypadku premiera
Czech nie jest ona osobista, ale scedowana na rzad, parlament, Polsk¢. Rzad/
Parlament/Polska wprowadza, planuje, zdecydowal, daje do zrozumienia, jestesmy.
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Morawiecki nie jest przedstawiany jako przywddca, lider, lecz raczej jako zarza-
dzajacy, sprawujacy stanowisko urzednik. Brak informacji lub znikome informa-
cje o krytyce Morawieckiego przez spoleczefistwo polskie sprawiaja, ze wizerunek
premiera przedstawianego przez iDnes jest neutralny lub pozytywny. Szczegdiowe

wyniki przedstawia tabela 22.

Tabela 22. Podobienstwa w niektdrych wskaznikach przywodztwa

Wskazniki

Babis, Babisz, Babisza,
Babis, Babisa

Morawiecki

Postawa w sprawach
miedzynarodowych
CECHY PRZYWODCZE

Lwzywa”, ,powiedzial”, , nie
zgodzit si¢”

»zapowiada”, ,,powiedzial”,
~wezwal”, _apeluje”

Podmiot odpowiedzialny

Rzad/Parlament/Republika
Czeska/ Rada Bezpie-

Rzad/Parlament/Polska:
Lswprowadza”, ,planuje”,

za decyzje czefistwa: ,wprowadza”, sdecvdowal” . daie do zro-
ODPOWIEDZIALNOSC Lpostanowit”, ,planuje”, n2aeCyC . 7 ,J .
» zumienia“, ,jesteSmy
»Zdecydowata
brak informacji o krytyce
KRYTYKA Babisa przez spoteczenistwo/ | brak informacji o krytyce

wizerunek dobrego premiera

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie artykulow w iDnes i rp.pl.

Dos¢ podobnie przedstawia si¢ sposdéb komunikacji premierow w kontekScie
COVID-19. Stowa, jakimi opatruje si¢ ich werbalna aktywnosS¢ w pierwszej fazie
pandemii (do wrze$nia 2020 roku), zostaly zawarte w tabeli 23:

Tabela 23. Rdznice w sposobie komunikacji premieréw w kontekscie COVID-19

Babis, Babisz, Babisza, Morawiecki
Babis, Babisa
COVID-19, I fala poinformowal”, yZapowiedzial”,
»przekazat”, »poinformowat”,
,ogtosit” »powiedzial”,
L2uwaza”
COVID-19, II fala wwezwal” ~wezwal”

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie artykulow w iDnes i rp.pl.

Jak widac, stowa okreSlajace aktywnoS¢ omawianych postaci sa skupione na
funkcji informacyjnej. Tylko raz pojawia si¢ wskazanie, ze Morawiecki uwaza oraz
7e Babis oglosif. W drugiej fazie COVID-19 obaj premierzy sg bardziej stanowczy
i wzywajg obywateli (wezwat).

Nast¢pnym zagadnieniem byto wyodrebnienie roznic w prezentowaniu wize-
runkéw premieréw. Jedna z najwigkszych bylo to, ze pojawiajg si¢ oni w innych
kontekstach, a artykuly wskazujg na cechy przywoddcze Iub ich brak.



Wizerunek premiera Andreja BabiSa i premiera Mateusza Morawieckiego... 251

Tabela 24. Roznice w wystepowaniu stow, zwrotdw migdzy Babisem a Morawieckim oraz ukryte
znaczenia odnoszace sie¢ do wskaznikow

Babis

Morawiecki

Z cech przywo6dczych
szacunek/pokora

Dzigkowat/Pokora

Szacunek. Prosba czy mani-
pulacja?10

Kontekst dla premiera

1. Sytuacja w Czechach
2. Sytuacja mi¢dzynarodowa

1. Sytuacja miedzynarodowa
2. Sytuacja zwigzana z koro-
nawirusem

Krytyka premiera

Ze strony pani minister, jak
i autora tekstu w rp.pl

Brak w iDnes

Cechy osobiste

Wyrazny rys (charyzma) -
pojawia si¢ bardzo rzadko,
ale wystepuje w opisach

Brak cech osobistych — prze-
Zroczysty

Zrodio: opracowanie wasne na podstawie artykutow w iDnes i rp.pl.

Zaledwie w jednym tekScie znalazta si¢ bezpoSrednia wypowiedZ Morawieckiego,
ktorag mozna zaliczy¢ do majacych znamiona przyjetych przez autorki kryte-
riow przywodztwa: byt to przykiad braku przyjecia osobistej odpowiedzialnoSci.
Konsekwentnie w odniesieniu do premiera Polski — petni on raczej funkcj¢ osoby
przekazujacej informacje — uzywano stow, takich jak: zapowiedziat, poinformowat,
powiedzial, uwaza. W czasie drugiej fali pandemii pojawia si¢ silniejszy czasownik:
wezwal. Raczej nie wskazuje to na realizacje roli przywddcy. iDnes.cz, opisujac
Rzad/Parlament/Polska, pisze: wprowadza, planuje, zdecydowal, daje do zrozumienia,
Jjestesmy. Premier Polski bardziej aktywny jest przy sprawach migedzynarodowych,
gdzie: zapowiada, powiedzial, wezwal, apeluje.

Podsumowujac przedstawianie Mateusza Morawieckiego w iDnes.cz, mozna

stwierdzic, ze:

1. Premier Morawiecki nie jest ukazywany jako lider. Jest bardzo mato cyta-

tow jego wypowiedzi, sg to gtownie tylko streszczenia, np.: ,JesteSmy kilka
krokow od momentu, gdy zabraknie 16zek i respiratorow” [cz.: ,Jsme
nékolik krokil od chvile, kdy se za¢ne nedostavat lGzek a ventilatord”, fekl
Morawiecki na tiskové konferenci] GDNES.cz, CTK 2020c).

. Brak znamion personalnej decyzji — nie ma zwrotow typu: ,,podjatem decy-
zje” (osobista odpowiedzialno$¢), np.: ,Jak dotad nie widzimy potrzeby
wprowadzania obowigzkowej nauki na odlegto$¢. Po diugiej debacie
z epidemiologami uwazam/wierze, ze utrzymanie obecnego stanu systemu
edukacji jest wiasciwe — powiedziat Morawiecki” [cz.: ,,Prozatim nevidime
potfebu zavadét povinnou distancni vyuku. Po dlouhé debaté s epidemio-
logy véfim, Ze udrzeni soucasného stavu vzdélavaciho systému je pfimérené
prohlasil Morawiecki”] (CTK, iDNES.cz 2020).

10°Tradice nejsou tak diilezité jako vas zivot” [pol. ,,Tradycje nie sa tak wazne jak twoje zycie”]
(iDNES.cz, CTK 2020b).
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3.

Zaden z badanych tekstow nie przedstawia sylwetki Morawieckiego lub fak-
tow i informacji mogacych mie¢ znaczacy wplyw na poznanie i postrzeganie
jego osoby przez odbiorcow iDnes (nie tylko jako szefa rzadu), np.: ,,Polski
premier zapowiedzial zaostrzenie Srodkoéw przeciwko rozprzestrzenianiu
si¢ koronawirusa na kolejne dwa tygodnie” [cz.: ,,Polsky premiér Mateusz
Morawiecki ohlasil zpfisnéni opatreni proti Siteni koronaviru na dalsi dva
tydny”] (iDNES.cz, CTK 2020a). Nie przedstawia sie go jako przywodce,
lidera, lecz raczej jako formalnego zwierzchnika rzadu, gdzie proces decyzyjny
jest podejmowany wspdlnie, o czym Swiadczy duzo zwrotéw typu: zrobilismy,
podjelismy. W zaledwie jednym tekscie znalazta si¢ jego bezpoSrednia wypo-
wiedz, ktérg mozna zaliczy¢ do majacych znamiona przyjetych przez autorki
kryteriow przywodztwa (brak podjecia osobistej odpowiedzialnosci). W jego
przypadku mamy do czynienia z przekazem zapoSredniczonym, np. Reuters,
Twitter, CTK. Nie ma w tym zadnych znamion §wiadomego i celowego
ksztattowanie wizerunku w danym medium przez premiera Morawieckiego.

Natomiast gdy chodzi o podsumowanie przedstawiania Andreja Babisa w rp.pl,
mozna stwierdzié, ze:

l.

2.

3.

5.

Babis, tak jak Morawiecki, raczej nie jest pokazywany jako biorgcy odpo-
wiedzialnos¢, ale jako kto§, kto ma swoje zdanie (p.mal 2020a).

W artykutach, w ktorych si¢ pojawia, wystepuje gtownie w kontekscie Czech
1 tamtejszej sytuacii.

Wystepuja w rp.pl opinie negatywne na temat premiera zarowno ze strony
cztonkow czeskiego rzadu, jak i dziennikarzy: ,Jana Malacova w rozmo-
wie z telewizja powiedziala, ze premier Andrej Babis to debil, ktory narobit
w kraju bataganu” (p.mal 2020b); ,,Chodzi o Czechy i ich premiera Andreja
Babisza. Babisza trudno lubi¢” (Rozynski 2020).

. Brak informacji o krytyce BabiSa przez spoteczenstwo czeskie. Kreowany

jest wizerunek dobrego premiera, ktoéry umie podzigkowac (szacunek):
,Podzickowat Vojtechowi za jego prac¢ we wpisie na Twitterze. Premier
podkreslit, ze Vojtech mogtby by¢ zapamigtany jako najlepszy minister zdro-
wia Czech” (arb 2020). Premier dba o zachowanie wiarygodnosci i wyraza
troske o spoleczenstwo: ,, Ten butny polityk pokazal nam jednak, ze to od
pokory i skruchy trzeba zacza¢, gdy rozpoczyna si¢ totalng walke na Smierc
i zycie z wirusem, wzywa do wyrzeczen spoteczenistwo. To rowniez kwestia
wiarygodnos$ci” (Rozyfiski 2020).

Babi§ jako przywodca Czech — brak jest odniesienia do protestow, bez
krytyki.

Czeski premier jest wigc przedstawiany jako kto§ wyrazisty i mimo negatyw-
nych opinii prezentowany jako przywodca. W porOdwnaniu z Morawieckim media
dawaly wigcej bezpoSrednich enuncjacji Babisa — w tekstach co najmniej pigé
razy znalazia si¢ bezposrednia wypowiedZ premiera Czech. Zrodlem informa-
cji jest AFP. Na temat Babisa pojawily si¢ dwa komentarze dziennikarzy rp.pl.
Podsumowujac, w korpusie jest wyraznie wigcej artykulow, gdzie pojawia si¢
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nazwisko Morawieckiego (29:19), ale wystepuje on bardziej w tle niz jako postac
pierwszoplanowa. Cechy indywidualne i cechy przywodcy w artykutach pojawiaja
si¢ w odniesieniu do Babisa.

6. Wnioski

Przegladajac teksty dotyczace obu premierdw, mozna zauwazyC znaczace roznice.
Andrej Babi§ jest przedstawiany w czeSci tekstow rp.pl jako przywddca, ktory
probuje zaradzi¢ kryzysowi COVID-19, natomiast w iDnes.cz obraz Mateusza
Morawieckiego jest inny. Wystepuje on w wigkszoSci przypadkow w artykufach
przegladowych — dotyczacych kilku innych krajow (najcze¢Sciej Europy). Jest bar-
dzo mato lub nie ma informacji o nim samym lub o podejmowanych przez niego
dziataniach, m.in. w kwestiach protestow oraz wyborow prezydenckich. Jesli cho-
dzi o przedstawianie obu politykdw w kontekscie COVID-19: obaj premierzy nie
biorg odpowiedzialnoSci na siebie i raczej jest to reaktywne zarzadzanie w kryzy-
sie, a nie zarzadzanie kryzysowe, co odbiera im szans¢ na wizerunek przywodcow.
W przekazie medialnym jest to wizerunek uproszczony: przedstawia premierdw,
ale doktadnie nie wiemy, jacy oni sq — obraz jest rozmyty, niejasny. Brakuje zna-
mion podejmowania Swiadomych dziataf przez te osoby i nie widaC ich wptywu
na ksztatt przekazow. Tak wigc odpowiadajac na postawione poczatkowo pyta-
nia, czy w przekazach mediow zagranicznych mozna zaobserwowac¢ kompetencje
przywoddcze Morawieckiego i Babisa, ktore wptywaja na proces budowania zaufa-
nia, nalezy odpowiedzieC, ze sg one widoczne jedynie u Andreja Babisa, nato-
miast u Mateusza Morawieckiego ich brak. Odpowiadajac na pytania, czy media
podwazaja, czy tez wspierajg zaufanie publiczne do przywodcow Polski i Czech,
nalezy stwierdzi¢, ze w przypadku Babisa obie odpowiedzi sa twierdzace. Media
zardwno podwazaja, jak i wspieraja zaufanie do przywoddcey Czech. W przypadku
Morawieckiego nie zauwazono podwazania zaufania. Gdy chodzi o podawanie
przez media nieprawdziwych lub zmanipulowanych informacji, takich nie odno-
towano. Dzialo si¢ tak by¢ moze dlatego, ze obraz przywodcy Czech to temat
dla odbiorcy tych tekstow dosSC neutralny. Inaczej si¢ dzieje, gdy jego wizerunek
jest zestawiony z wizerunkiem Mateusza Morawieckiego, np. w rp.pl odnoto-
wano przeprosiny obywateli Czech przez Babisa i przedstawiano to jako branie
odpowiedzialnosci za bledy popetniane w zarzadzaniu pandemia. Jednocze$nie
zestawiano to z premierem Polski i przedstawiano go jako tego, ktory nie bierze
odpowiedzialnosci za kryzys zwigzany z COVID-19.

Odpowiadajgc na pytanie, czy media koncentrowaly si¢ na samych osobach
premierOw, czy tez na ich trosce o ofiary pandemii, nalezy zaznaczy¢, ze skupiano
uwage na przywodcach, a nie pokrzywdzonych. Ostatnie pytanie dotyczyto tego,
czy w jakikolwiek sposob Morawiecki i Babi§ starali si¢ zarzadza¢ swoimi wize-
runkami w mediach zagranicznych. Mozna stwierdzi€, ze przywddcy maja dos¢
niewielki wptyw na przekazy w mediach zagranicznych, dlatego zarzadzanie
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wizerunkiem jest co najmniej ograniczone. W analizowanych tekstach nie zauwa-
zono Swiadomego jego kreowania przez samych premieréw. Wynika to zaréwno
z doS¢ matego zainteresowania mediow osobami zagranicznych premierow, jak
i uwarunkowaniami dotyczacymi odbiorcow, tj. media z zasady tworza tresci,
ktoérymi zainteresowani sg odbiorcy, nie zajmujg si¢ wiec czyms, co nie begdzie
przyciagato ich uwagi. W przypadku polskich odbiorcéw tematyka Czech cieszy
si¢ duza popularnoScia, natomiast po stronie czeskiej sytuacja jest zupetnie inna.
Czeska opinia publiczna nie jest specjalnie zainteresowana Polska. Tak wigc obraz
polskich i czeskich premierow prezentowanych w mediach obu krajow jest co naj-
mniej niepelny i powierzchowny.
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Tematem artykutu jest analiza poréwnawcza wybranych elementow strategii komunikowania
si¢ z wyborcami i budowania wizerunku dwoéch politykéw — Andrzeja Dudy i Milosa Zemana.
Bedzie ona dotyczyta dwoch zwycigskich kampanii wyborczych — kampanii prezydenckiej Milosa
Zemana z roku 2018 oraz kampanii prezydenckiej Andrzeja Dudy z roku 2020 — w ktdrych obaj
prezydenci walczyli o reelekcje. Prezentowana analiza w pierwszej kolejnoSci pokaze niezwykio$¢
obu kampanii, w drugiej — pozwoli odpowiedzie¢ na pytanie, czy siegni¢to po znany juz wybor-
com zestaw Srodkéw komunikacji, czy tez niecodzienne warunki przyczynily si¢ do zaistnienia
nowych form kontaktu.

Stowa kluczowe: komunikowanie polityczne, kampania wyborcza, wybory prezydenckie, wize-
runek, Andrzej Duda, Milo§ Zeman

! Fragment sloganu wyborczego prezydenta Czech Milosa Zemana w kampanii w 2018 roku —
Zeman znovu.

2 Tekst powstal w ramach migdzynarodowego projektu Przemiany dyskursow przedwyborczych
w Polsce i Czechach po 1989 roku: gatunki polityczne, strategie komunikacyjne, wizerunki medialne
realizowanego od stycznia 2019 roku przez Katedre Studiéw Srodkowoeuropejskich Uniwersytetu
Karola w Pradze i Pracowni¢ Retoryki Stosowanej Uniwersytetu Warszawskiego (NAWA: PPN/
BIL/2018/1/00028/U/00001 — MSMT: 8JPL19067).
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Na proces komunikowania politycznego mozna patrze¢ przez pryzmat wielu zja-
wisk. Z jednej strony sg to aktorzy polityczni i cele, jakie majg do osiagnigcia.
Z drugiej — wciaz powickszajacy si¢ zestaw wykorzystywanych przez nich narze¢dzi.
Rownie istotne sg takze efekty podejmowanych dziatafi. Wszystkie wspomniane ele-
menty majg odzwierciedlenie w historii badan nad tym procesem i znajdujg wyraz
w kolejnych podejsciach badawczych (Dobek-Ostrowska 2004: 19-47; Jirk, Richova
2000: 6-10). Pofaczenie ze sobg dwoch terenow ludzkiej aktywnosci — polityki
i komunikowania — zawsze zachodzi w okreSlonym otoczeniu, ktérego charakter
spolfeczny, polityczny, medialny, lecz takze kulturowy nie pozostaje bez znaczenia
dla catoksztattu badanego procesu (por. Kiecek 2013). Ostatni z wymienionych jest
szczegOlnie istotny dla prezentowanych analiz, ktore odnosic¢ si¢ bedg do dwoch
bliskich, ale jednoczesnie odrebnych kregow kulturowych — polskiego i czeskiego.
Ich przedmiotem bedzie jedna z najbardziej rozpoznawalnych i zarazem regularnych
form kontaktu politykdw z wyborcami, jakim jest kampania wyborcza. To szcze-
gblna forma komunikowania politycznego, ktora przebiega w Scisle okreSlonymi
prawem czasie oraz miejscu i ma na celu zdobycie maksymalnego poparcia dla
danego aktora politycznego (Dobek-Ostrowska 2006: 242-268; Ferenc, Wilkos
2001; Bradova 2005: 20-26). Tematem tego tekstu bedg dwie kampanie prezydenc-
kie, ktore okazaly si¢ niezwykte z wielu powodow. Pierwsza z nich jest kampania
MiloSa Zemana przed wyborami prezydenckimi w roku 2018, druga — kampa-
nia Andrzeja Dudy przed wyborami prezydenckimi w roku 2020°. Obie faczy fakt,
ze jej glowni aktorzy polityczni staneli do walki o glosy wyborcow po raz kolejny,
decydujac sie¢ — po dobiegajacej kofica pierwszej kadencji — na walke o reelekcje.
Pierwsza kampania odbyta si¢ w zmienionych ramach prawnych, ktére w zdecy-
dowany sposob ograniczyly jej mozliwosci organizacyjne. Cickawa jest rowniez
z tego powodu, ze byta to druga kampania prezydencka w Czechach organizo-
wana w wyborach bezposrednich*. NajwyraZniejsze pi¢tno na kolejnej analizowa-
nej kampanii odcisngta oczywiScie aktualna sytuacja zwigzana z pandemia, ktora
dtugo stawiata pod znakiem zapytania jej ostateczny przebieg. W ramach analizy
poréwnawczej przedmiotem obserwacji beda w pierwszej kolejnosci wybrane ele-
menty strategii komunikowania si¢ z wyborcami (Biskup 2010). Zaprezentowane
zostang dzialania zar6wno tradycyjne, jak i te uwazane za innowacyjne, skoncentro-
wane na tzw. sztywnym elektoracie, ale tez walczace o nowych wyborcow. Kolejna
plaszczyzng analizy i jednoczeSnie porownania bedg sposoby budowania wizerunku
obu analizowanych politykow (Bobrowska, Garska 2012). Z perspektywy marke-
tingu wizerunek polityczny przechodzi kolejne fazy zycia — poczawszy od narodzin
poprzez dojrzewanie az do okresu, kiedy koficzy si¢ na niego polityczny popyt.
Prezentowane analizy odpowiedza na pytania, czy omawiani aktorzy polityczni

* Prezentowane analizy sa kontynuacja badan nad tym tematem i nawigzuja do opublikowanych
wczeSniej ustalenn (zob. Budzynska-Daca, Rusin Dybalska, Rawski 2019).

* Do roku 2013 prezydent w Czechach wybierany byl przez parlament. Wigcej na temat pierw-
szych bezposSrednich wybordw zob. Charvat, Just 2014, a samej kampanii MiloSa Zemana — Rusin
Dybalska 2014.
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polegali na obrazach zbudowanych w czasie pierwszych kampanii, uznajac, iz sg
one wystarczajaco dojrzate do aktualnej sytuacji, czy tez podjeli proby ich zmiany,
a takze na ktory z istotnych dla wizerunku aspektow — poznawczy, emocjonalny czy
konatywny (Nimmo, Savage 1976) — polozony byt najwickszy nacisk. Zestawienie
ze sobg obu strategii wyborczych pozwoli takze odpowiedzie¢ na pytanie o uni-
wersalnoS¢ okreSlonych metod zastosowanych w kampaniach przeprowadzonych
w dwoch zblizonych do siebie kregach kulturowych.

1. Milo$ Zeman - kampania, ktorej nie byto

Drugie bezposrednie wybory prezydenckie w Czechach odbyly si¢ w styczniu
2018 roku — glosowanie w pierwszej turze mialo miejsce 12 i 13 stycznia, w dru-
giej — 26 i 27 stycznia®. Na najwyzszy urzad w panstwie kandydowalo dziewig¢
osob. Trzy z nich - Jifi Draho$, Michal Horacek, Milo§ Zeman — byly kandyda-
tami obywatelskimi, trzy — Pavel Fischer, Marek HilSer, Mirek Topolanek — zyskaty
poparcie wymaganej liczby senatordw, a pozostale trzy — Petr Hannig, Jitf Hynek,
Vratislav Kulhdanek — wymaganej liczby postow®. Wsréd kandydatéw, obok aktu-
alnie urzgdujacego prezydenta, byli mniej lub bardziej doSwiadczeni politycy, ale
takze ci, ktorzy do tej pory z politykg nie mieli nic wspolnego: naukowiec, lekarz,
manedzer czy producent muzyczny. W pierwszej turze najwiecej glosow uzyskali:
Milo§ Zeman (38,56%) i Jiii Drahos (26,60 %). W efekcie ich pojedynku w drugiej
turze glowa panstwa zostal ponownie Milo§ Zeman’.

Kampania Milo$a Zemana bytfa niezwykla juz od samego poczatku. 16 marca
2017 roku urzedujacy prezydent oficjalnie ogtosit start w wyborach prezydenckich®
i jednoczes$nie ztozyl deklaracje, ze nie bedzie prowadzit zadnych dziataf kampanij-
nych. Poinformowal, zZe zamierza nadal realizowa¢ swoj dotychczasowy program
i prowadzi¢ dzialalnos¢ wynikajaca z petnionej przez siebie funkcji’. Zgodnie ze
swoimi zapowiedziami i znanym z wczeSniejszych kampanii modelem'® w czasie
swojej pierwszej kadencji prezydent aktywnie kontaktowat si¢ z wyborcami. Stuzyty
mu do tego wizyty gospodarskie, spotkania w firmach czy spotkania z obywatelami.

3 Wybory w Czechach tradycyjnie trwaja dwa dni — w piatek od godz. 14.00 do 22.00 i sobotg
od godz. 8.00 do 14.00.

¢ Zgodnie z wymogami kandydat na prezydenta powinien udokumentowaé poparcie dwudziestu
postow, dziesigciu senatordw lub 50 tys. obywateli.

7 Oficjalne wyniki drugiej tury: Milo§ Zeman — 51,36%, Jiii Drahos — 48,63%. Wigcej o przebiegu
wyboréw zob. Sedo 2019.

8 Jako kandydat obywatelski zebral 113 038 podpisow popierajacych jego kandydaturg.

® Pelne o$wiadczenie prezydenta Zemana: https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/nepovedu-osobni-
kampan-nepujdu-do-debat-s-protikandidaty-popsal-zeman-prezidentskou-kandidaturu_201703101150_
Ireznik (dostgp: 15.01.2021).

10 W roku 1996 Zeman, éwezesny przewodniczacy partii CSSD, jako pierwszy w Czechach pro-
wadzil kampani¢ wyborcza do wyboréw parlamentarnych, jezdzac po kraju autobusem nazwanym
Zemak.



260 Renata Rusin Dybalska

Zwazywszy na ich liczbe¢!!, nalezy je uznac za wazny element nie tylko dziatalno-
Sci prezydenckiej, lecz takze kampanii, ktora dzieki temu stafa si¢ na swdj sposob
ciagla (por. Annusewicz 2012; Wardega 2002).

Deklaracja prezydenta Zemana sprawita, ze wszystkie dziatania zwigzane z jego
walka o reelekcje oficjalnie prowadzily inne podmioty. Pierwszoplanowe byto sto-
warzyszenie Pratelé Milose Zemana (Przyjaciele Milosa Zemana'?) powolane do
zycia w roku 2008 w celu propagowania jego opinii i pogladow. Aktywnie dzia-
tato ono juz w czasie wyboréw prezydenckich w roku 2013. Razem z powotang
przez siebie partig Strana Prav Obcanti — SPO'? (Partia Praw Obywateli) stowa-
rzyszenie prowadzito tradycyjna kampanie, rowniez o charakterze negatywnym,
z uzyciem takich form kontaktu z wyborcami, jak ogloszenia w prasie, billboardy
czy spoty wyborcze.

Kolejnym podmiotem aktywnym w czasie kampanii byt rzecznik prasowy pre-
zydenta Jiff Ov¢acek. To on byt w najwickszym stopniu odpowiedzialny za media
spotecznoSciowe — Facebook i Twitter — z pomocg ktorych na biezaco informowat
o aktywnosciach prezydenta'4. Te formy kontaktu nie byty jednak popularng plat-
formg wymiany my§li i poglagdéw. Cho¢ w poréwnaniu z pozostatymi kandydatami
profil na Facebooku prezydenta Zemana miat najwi¢cej Sledzacych, liczba publikowa-
nych na nim postow czy towarzyszacych im interakcji byta niska (Just, Brunnerova,
Charvat 2018: 159-162). W reakcji na niewystarczajacy sposdb informowania
o dziataniach glowy pafistwa przez wickszos¢ medidw w roku 2016 Ovcacek zatozyt
takze na Facebooku kanat telewizyjny — OVTV - ktory zamieszczat relacje z wizyt
prezydenta czy nagrania jego przemoOwiei. O istotnej roli rzecznika prezydenta
w przyjetej strategii Swiadczy tez fakt, ze to wiasnie on reprezentowat glowe pai-
stwa na jednej z debat wyborczych, ktora odbyta si¢ przed pierwszg turg wyborow.

Wspotpraca z mediami to kolejny wazny element strategii kampanijnej. Oprocz
wspomnianych wyzej mediow spolecznoSciowych wyraznym sprzymierzencem
prezydenta na czeskim rynku medialnym byla prywatna telewizja Barrandov.
Jednym z jej cyklicznych programow od marca 2017 roku byt Tyden s prezidentem
(Tydziefi z prezydentem), w ktorym wiasciciel stacji Jaromir Soukup rozmawiat
z Milosem Zemanem na aktualne tematy'>. Do grupy medialnych zwolennikow glowy

11" Zgodnie z ustaleniami portalu Lidovky.cz w okresie od 4 wrze$nia 2013 do 28 sierpnia 2017 roku
Milo§ Zeman odbyt 52 wizyty w wojewodztwach (Srednio po cztery w kazdym), 116 wizyt w firmach
i przedsigbiorstwach oraz 227 spotkan z obywatelami. Wigcej na temat tej kampanii okreslanej jako
Zemak 2.0: https://www.lidovky.cz/zeman.aspx (dostgp: 15.01.2021).

12 To i kolejne ttumaczenia wiasne.

13 Strana Prav Obc¢ant (SPO) - czeska socjaldemokratyczna partia polityczna powstata w 2009 roku.
Milo§ Zeman byt jej zalozycielem, a potem krotko takze nig kierowal. Od roku 2010 jest jej honorowym
przewodniczacym. Wigcej na ten temat zob. www.stranaprav.cz (dostgp: 15.01.2021).

4 Przez caly czas trwania kampanii aktywna byla rowniez strona internetowa prezydenta www.
Zemanznovu.cz.

15 Emisja zakonczyta si¢ w styczniu 2020 roku. Zdaniem Kancelarii Prezydenta program wyczer-
pat swdj potencjal. W tej samej stacji telewizyjnej przez cztery miesigce (sierpiefi—grudzieni 2019) swdj
talk-show (Talk show Jifiho Ovcdcka) prowadzit takze rzecznik prasowy prezydenta.



Prezydent ,znovu”, czyli walka o reelekcje w warunkach zwyktych i niezwyktych 261

pafistwa zaliczy¢ tez mozna bylo dziennik ,,Blesk” oraz portal internetowy
Parlamentni listy, w ktorych regularnie pojawialy si¢ artykuty przychylne prezyden-
towi czy inne, wspomniane wyzej tradycyjne elementy kampanii. Warto zaznaczyc,
ze grupa docelowa obu tytuléw w duzym stopniu pokrywa si¢ z elektoratem pre-
zydenta. Strategia komunikacji z wyborcami ulegta zasadniczej zmianie w drugiej
turze wybordw. Prezydent zmienit swoja pierwotng decyzj¢ 1 oSwiadczyt, ze chce
wzigC udzial w debatach z kontrkandydatem. Rozpoczety sie targi wyborcze,
w efekcie ktorych przed decydujacym glosowaniem odbyly si¢ az cztery debaty.
Dwie z nich — w prywatnej telewizji Prima'® oraz 1 programie telewizji pafstwo-
wej CT1'7 — odbyly si¢ z udzialem obu kandydatéw. W dwoch pozostalych, ktore
przebiegly w prywatnych telewizjach Nova'® i Barrandov'?, Milo§ Zeman deba-
towal sam ze soba, wprowadzajac w ten sposdb do czeskiego repertuaru form
komunikacji z wyborcami nowy gatunek®.

Tradycyjna i nietradycyjng odston¢ miaty takze inne wykorzystywane w pro-
wadzonych dziataniach formy kontaktu z wyborcami. Zar6éwno ich repertuar, jak
i tre$¢ nie byly zbyt urozmaicone, co sprawialo wrazenie skupienia si¢ tylko na
tzw. sztywnym elektoracie i braku checi, lecz takze potrzeby jego poszerzenia.
Wszystkie podejmowane dziatania odbywaly si¢ pod oficjalnym, krotkim i prostym
hastem o charakterze wizerunkowym — Zeman znovu (Znowu Zeman). W drugiej
turze pojawit si¢ kolejny, aktualny slogan, w ktérym znalazio si¢ m.in. imi¢ prze-
ciwnika — STOP IMIGRANTUM A DRAHOSOVI. TATO ZEME JE NASE! VOLTE
ZEMANA! (Stop dla imigrantow i Drahosza. Ten kraj jest nasz! Gtosujcie na
Zemana!). Hasto, znacznie diuzsze niz poprzednie, opierato si¢ jednak na sche-
macie wykorzystywanym przez Milo§a Zemana w poprzednich wyborach prezy-
denckich?!. Jego sil¢ przekazu wzmacnial, oprocz retoryki sprzeciwu typowej dla
demonstracji, sposob zapisu — drukowane litery, wykrzykniki oraz kolor — ostat-
nie zdanie zaznaczne zostalo na czerwono. Giéwnie w mediach spotecznoscio-
wych pojawialy si¢ nieliczne hasta poboczne. Tylko w niewielkim stopniu mialy
one charakter programowy, przede wszystkim petnity funkcje mobilizujaca wierny
elektorat, np.: Nase zemé, nase zdjmy, a nds prezident (Nasz kraj, nasze interesy
i nasz prezydent), Nenechte Prahu zvolit za Vds, i Vas hlas miiZe rozhodnout! (Nie
pozwolcie, by Praga zagtosowala za Was, i Wasz glos moze zdecydowac!).

16 Nagranie z debaty: https://gloria.tv/post/pPshF2fdMvpy3Cf3ADrmyY93L (dostep: 15.01.2021).

17 Nagranie z debaty: https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=_xPZgMRnK k (dostep:
15.01.2021).

18 Nagranie z debaty: https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=WKpkTj_eeYg (dostep:
15.01.2021).

19 Nagranie z debaty: https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=miTPWMWhqRO
(dostep: 15.01.2021).

20 Wiecej na temat wszystkich debat w wyborach prezydenckich w Czechach w roku 2018 zob.
np. Just, Brunnerova, Charvat 2018: 103-112.

21 Por. hasta z wyboréw w roku 2013: STOP této vidde. Volte Zemana! (Stop dla tego rzadu.
Glosujcie na Zemana!), STOP Kalouskovi na Hradé. Volte Zemana! (Stop dla Kalouska na Zamku.
Glosujcie na Zemana!).
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Znang juz wyborcom stylistyk¢ mialy billboardy. Tak samo jak w kampanii
w roku 2013 gtéwna role w prezentowanych obrazach odgrywata symbolika naro-
dowa - flaga panstwowa, jej barwy (czerwona, niebieska, biata) oraz Zamek Praski,
czyli oficjalna siedziba prezydenta w Czechach. Statym elementem byt takze wize-
runek glowy pafistwa w stroju oficjalnym, ten sam, ktory pojawiat si¢ na billboar-
dach w 2013 roku?2. Ow wizerunek stat sie elementem taczacym formy tradycyjne
z ich nietradycyjnym zastosowaniem. Przyktadem takiego dziatania byta promocja
ksiazki DokdZeme si viddnout sami (JesteSmy w stanie rzadzi¢ sami), ktorej treScig
byt wywiad-rzeka z prezydentem Zemanem. Ksiazke, bilansujacag pierwsza kadencje
glowy panstwa, napisali Radim Panenka®® i wspomniany wyzej rzecznik prezydenta
Jifi Ovcacek?*. W listopadzie 2017 roku, a wigc w czasie kampanii prezydenckie;,
wydawnictwo Olympia zdecydowato si¢ na akcje promocyjna publikacji. Obrazom
z wizerunkiem glowy pafistwa znanym z billboardéw wyborczych towarzyszyto
proste hasto: Kniha prezidenta Zemana (Ksigzka prezydenta Zemana). Pomimo
sprzeciwOw wydawnictwa Urzad ds. kontroli finansowania stowarzyszen i partii
politycznych® uznal promocje za nielegalng cz¢$¢ kampanii wyborczej, Olympia
za$ zostata ukarana finansowo?®. Nie zmienia to jednak faktu, ze dziatania te
przyczynily si¢ do wigkszego uwidocznienia postaci prezydenta i budowania jego
pozytywnego wizerunku w okresie, w ktorym tego potrzebowatl.

Ostatnim elementem tradycyjnej kampanii, ktéry pojawit si¢ w ramach dzia-
tafi wspierajacych kandydatur¢ Milosa Zemana, jest spot wyborczy. W poréwaniu
z kampanig w 2013 roku tym razem byt to tylko jeden komunikat, ktory zostat
zaprezentowany po pierwszej turze wyborow. Spot stat si¢ cz¢Scia kampanii nega-
tywnej, co byto widoczne takze w sposobie jego przygotowania. Ogladajac go,
mamy wrazenie, ze to fragment serwisu informacyjnego jakiego$ dziennika bruko-
wego — szybkie sekwencje, niepokojacy gios lektora, potegujaca atmosfer¢ napigcia
muzyka. Komunikat, zbudowany na zasadzie kontrastu, przede wszystkim uderzat
w przeciwnika prezydenta, akcentujac brak jego doswiadczenia politycznego oraz
kompetencji potrzebnych do rzadzenia pafistwem. Posiadajacy te umiejgtnosci
prezydent przedstawiony zostaje jako ten, ktory potrafi zdecydowanie walczy¢
z imigrantami i nikomu nie ustapi ani na krok?’. Dwa pojawiajace si¢ w spocie

22 Aktualny wyglad prezydenta z powodu zaawansowanego wieku oraz jego stanu zdrowia byt
znacznie mniej korzystny.

23 Dziennikarz zwigzany z portalem informacyjnym ParlamentniListy.cz. Jest takze autorem
publikacji podsumowujacej pierwsza kadencje prezydenta Zemana oraz przebieg jego zwycigskiej walki
o reelekcje (Panenka 2018).

2+ Publikacja nawigzuje do ksiazki Tato zemé je nase. 25 rozhovorii s prezidentem MiloSem Zemanem
(Ten kraj jest nasz. 25 rozmow z prezydentem Miloem Zemanem), wydanej w roku 2016 przez tych
samych autoréw i to samo wydawnictwo.

25 Utad pro dohled nad hospodatenim politickych stran a politickych hnuti.

26 Wigcej na ten temat zob. np.: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/prezidentske-volby-prezident-
milos-zeman-kniha-dokazeme-si-vladnout-sami-olympia.A171220_085159 domaci_bja (dostep:
15.01.2021).

27 Spot mozna obejrze¢ pod adresem: https://www.youtube.com/watch?v=sZAFIWpVGRU
(dostep: 15.01.2021).
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tematy — imigranci, doSwiadczenie w polityce — to zarazem dwa giéwne zagadnie-
nia, wokot ktorych koncentrowata si¢ kampania wspierajaca kandydatur¢ Milosa
Zemana. Pozostale tematy, tzn. stan jego zdrowia, stosunek do Rosji/Chin czy
temu rezonowaly takze w wypowiedziach prezydenta i dziataniach prowadzonych
przez jego wspOtpracownikdw i zwolennikow.

2. Andrzej Duda - kampania bez kornica

Wybory prezydenckie w Polsce w roku 2020 przeszly do historii, zanim jesz-
cze si¢ odbyly. Petna dramatycznych zwrotow akcji kampania wyborcza nazna-
czona zostala przede wszystkim wybuchem pandemii, kolejne wydarzenia byly
nast¢pstwem tego faktu: zmiana trybu glosowania — mozna bylo glosowaé nie
tylko osobiscie, lecz takze korespondencyjnie; zmiana daty glosowania — zamiast
10 maja Polacy poszli do urn wyborczych 28 czerwca i 12 lipca; czy w kofcu
pojawienie si¢ nowego kandydata, ktory dotaczyt do prezydenckiego wyScigu na
ostatniej prostej — po Matgorzacie Kidawie-Bloniskiej nowym kandydatem Koalicji
Obywatelskiej zostat Rafat Trzaskowski. Godna uwagi byla takze najwyzsza od
lat frekwencja — w pierwszej turze 64,5%, w drugiej turze 68,18%% — ktora stala
si¢ efektem niezwyklej mobilizacji roznych grup spotecznych. Na najwyzszy urzad
w pafistwie kandydowalo jedenascie 0s6b®, z ktorych tylko trzy — Andrzej Duda,
Szymon Holownia, Pawet Tanajno — byly oficjalnie bezpartyjne. Do drugiej tury,
obok urzedujacego prezydenta, wszedt kandydat z najkr6tszym kampanijnym sta-
zem, czyli Rafat Trzaskowski. Nie udato mu si¢ jednak pokona¢ Andrzeja Dudy,
ktéry ponownie zostal wybrany na najwyzszy urzgd w panstwie®,

Oficjalne rozpoczecie kampanii Andrzeja Dudy mialo miejsce w Warszawie
15 lutego 2020 roku na uroczystej konwencji programowej. Wydarzenia zwigzane
z pandemia, w ktorych efekcie nie byto mozliwoSci normalnego prowadzenia komu-
nikacji z wyborcami, spowodowaly jednak, ze dostrzezono potrzebg swoistego
restartu, co stalo si¢ 20 kwietnia. Podstawowa osig kampanii uczyniono porow-
nanie Polski aktualnej z Polskg sprzed pigciu lat, czyli okresu, w ktorym Andrzej
Duda rozpoczat sprawowanie swojej funkcji. Dynamiczny rozwdj sytuacji spra-
wil, ze sprawdzone mechanizmy komunikacji z wyborcami zyskaly nowa oprawe,
niektore za$ state elementy kampanii wyborczych w Polsce nie zaistnialy w ogole.

Na catos¢ przeprowadzonych dziatan mozna spojrze¢ z perspektywy jednego
z najstarszych mechanizméw komunikacji nie tylko politycznej, czyli klasycznej

28 Wynik byl bliski pobicia dotychczasowego rekordu z 1995 roku (68,23%), kiedy to w drugiej
turze wyborow prezydenckich zmierzyli si¢ Aleksander KwaSniewski i Lech Walesa.

2 Byli to: Robert Biedrofi, Krzysztof Bosak, Marek Jakubiak, Wiadystaw Kosiniak-Kamysz,
Mirostaw Piotrowski, Rafat Trzaskowski, Waldemar Witkowski, Stanistaw Zottek, Andrzej Duda,
Szymon Hotownia, Pawet Tanajno.

3 Oficjalne wyniki drugiej tury: Andrzej Duda — 51,03%, Rafal Trzaskowski — 48,97%.



264 Renata Rusin Dybalska

opozycji swdj—obcy. W przypadku Andrzeja Dudy pierwszym nasuwajacym si¢
punktem odniesienia jest jego byta partia, czyli aktualnie rzadzacy PiS (Prawo
i Sprawiedliwos¢), ktora oficjalnie wystawita go w wyborach. Partyjne sztandary,
obecne gidwnie w kampanii negatywnej, nie byly jednak pierwszoplanowym ele-
mentem catego dyskursu przedwyborczego. Lider ugrupowania Jarostaw Kaczyniski
oglosit nazwisko swojego kandydata na wspomnianej wyzej pierwszej konwencji
wyborczej, w czasie samej kampanii pojawiat si¢ za$ raczej sporadycznie — mozna
by rzec wtedy, kiedy sytuacja tego naprawd¢ wymagata. Przynaleznos¢ partyjna
ukryta zostata za symbolami narodowymi. Polskie flagi i barwy narodowe towa-
rzyszyly prezydentowi niemal na kazdym kroku — na billboardach czy w spotach
wyborczych®!, byly tlem dla jego oficjalnego wizerunku, mialy posta¢ drobnych
elementow (np. flaga w klapie marynarki) badZ koloru czcionki haset widnieja-
cych na reklamach czy transparentach. Polsko$¢ obecna byta takze w sloganach
wyborczych, ktorych jednak, w poréwaniu z kampanig z 2015 roku, byto zdecy-
dowanie mniej. Hasta: Prezydent polskich spraw, Niech Zyje Polska! czy Obronimy
Polske plus nie pozostawialy watpliwosci, ktory kraj jest dla kandydata najwaz-
niejszy. Ostatni z prezentowanych sloganéw odsyta do kolejnych swoich. W ana-
lizowanej kampanii Andrzeja Dudy funkcje t¢ bardzo aktywnie petnili takze
cztonkowie rzadu na czele z premierem Mateuszem Morawieckim. Jezdzac po
kraju, sktadajac obietnice i wreczajac symboliczne kartonowe czeki, byli w pierw-
szej kolejnoSci wizytowka i gwarantem realizacji programu prezydenta — tego
starego i tego nowego, ktory tym samym stat si¢ tozsamy z programem rzadu.
Mechanizm ten zostat wzmocniony za pomocg spotow wyborczych opartych na
wspomnianej wyzej podstawowej osi kampanii, czyli porownaniu Polski aktu-
alnej z Polska sprzed pigciu lat*?. Dzigki temu elementy programowe staly si¢
jedna z czesci skladowych strategii kampanijnej. Ich wyrazem byly takze ogla-
szane kolejno dokumenty: Plan Dudy, Karta rodziny czy podjeta przez prezydenta
przed druga tura wyborow inicjatywa ustawodawcza. Wszystkie one eksponowaty
tematy, ktore w kampanii kreowane byly na najistotniejsze, czyli rodzina, polityka
spofeczna i inwestycje.

Wspomniany program skierowany zostat do kolejnego swojego, czyli szeroko
definiowanego zwykiego Polaka. Zwyklego, a wigc najbiedniejszego, najbardziej
pokrzywdzonego czy zapomnianego przez poprzednikdw. Osoba kontrkandydata,
z ktorym Andrzej Duda zmierzyt si¢ w drugiej turze — czyli cieszacego si¢ popar-
ciem samorzadow szczegoblnie wickszych miast urz¢dujacego prezydenta Warszawy
Rafata Trzaskowskiego — pozwolila na wykorzystanie kolejnej opozycji. W tym
kontekscie wyborcza walke okreSlano jako starcie prowincji i miast, to Polska

31 Zob. przyktadowo spoty: Prezydent Polskich Spraw — https://www.youtube.com/watch?v=
6YGqkHUFbYg (dostegp: 15.01.2021), Niech Zyje Polska! — https://www.youtube.com/watch?v=
uBompAV2XQQ (dostep: 15.01.2021).

32 Zob. przyktadowo spoty: Prosty rachunek — https://www.youtube.com/watch?v=mzL_5nGPGYs
(dostep: 15.01.2021), Kiedy zylo si¢ lepiej miodym? — https://www.youtube.com/watch?v=1wy9T-W6Yr8
(dostgp: 15.01.2021).
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powiatowa kontra — méwigc stowami Andrzeja Dudy - elita czy warszawka. W ten
sposob prezydent Duda, majacy wizerunek eleganckiego przystojniaka, stat si¢
rzecznikiem polskich miasteczek i wsi, rOwnym chtopem, chociaz w nieskazitelnie
wyprasowanej biatej koszuli.

Tak samo jak w 2015 roku Andrzej Duda podjat walke o najmtodszy elektorat
i z godna podziwu odwagg angazowat si¢ w nowe przedsiewzigcia — m.in. zatozyt
konto na TikToku czy rapowal w ramach akcji Hot16Challenge233, wprowadzajac
do jezyka polskiego nowe, odnoszone nawet do pandemii okreslenie — ostry cier
mgly. Nie przyniosto to jednak oczekiwanego rezultatu, stajac si¢ raczej tematem
do zartow. By¢ moze zabrakio tu widocznego wsparcia ze strony rodziny, swoich,
ktorych obecno$¢ réwniez jest obowigzkowym elementem kampanii wyborczych.
Silnie zaznaczajace swoja obecnos$¢ w 2015 roku zona i corka Andrzeja Dudy tym
razem pozostaly praktycznie niewidoczne.

W kampanii nie brakowato takze wrogow, obcych ideologicznie czy historycz-
nie. W tej roli pojawily si¢ polskie kampanijne evergreeny: te nowsze, czyli LGBT -
ktory tym razem urdst az do poziomu zgloszonego przed drugg turg prezydenc-
kiego projektu zmian w konstytucji — oraz te starsze, czyli zly Niemiec — ktorego
uosobieniem stali si¢ witasciciel dziennika ,Fakt” oraz Philipp Fritz, warszawski
korespondent ,,Die Welt”. Swego rodzaju naturalnymi obcym byli takze kontrkan-
dydaci i ich zaplecze polityczne, ktorzy stali si¢ bohaterami kampanii negatywne;j.
Ta okazata si¢ waznym elementem strategii szczegOlnie przed druga tura wyborow,
kiedy obcy zyskal twarz jednego konkretnego cztowieka*.

Media to kolejna odstona kampanijnych podziaiéw. Po stronie swojego w kam-
panii Andrzeja Dudy znalazta si¢ TVP, czyli polska telewizja publiczna, uosobieniem
obcego stata si¢ z kolei prywatna stacja TVN. Wedtug raportu OBWE nadawca
publiczny nie byl bezstronny i otwarcie sprzyjal urzedujagcemu prezydentowi’.
Relacje z kampanii Andrzeja Dudy w TVP przypominaly, a czasem miaty forme¢
spotdw wyborczych®, rownie ciekawie wygladaly debaty prezydenckie zorganizo-
wane przez TVP przed pierwsza turg wyborow3’. Prezydent Duda uczestniczyt
w obu. Na jego decyzje z pewnoScig mialy wpltyw wspomniane sympatie medialne,
nie bez znaczenia byt tu réwniez niewatpliwy talent do wystapieni publicznych pre-
zydenta. Sytuacja zmienita si¢ jednak w drugiej turze, kiedy to gore wziety kalku-
lacje polityczne. Po raz pierwszy w Polsce nie odbyta si¢ debata prezydencka obu

3 Nagranie mozna obejrze¢ pod adresem: https://www.youtube.com/watch?v=DjDSUqTcrv4
(dostep: 15.01.2021).

3 Zob. przyktadowo spoty: Rafal nie klam! — https://www.youtube.com/watch?v=bC87YYvxCVk
(dostep: 15.01.2021), Co warszawiacy myslg o ,sukcesach” Rafala Trzaskowskiego? — https://www.
youtube.com/watch?v=J33h2whZzW0 (dostep: 15.01.2021).

3 Pelna wersja raportu: https://www.rpo.gov.pl/sites/default/files/Poland%20Presidential %20
Election%202020%20%20final%20report.pdf (dostep: 15.01.2021).

3% Przyktad materiatu z programu Wiadomosci TVP z 24 czerwca 2020 roku: https://wiadomosci.
tvp.pl/48676774/przedwyborcza-mobilizacja (dostep: 15.01.2021).

37 Debata z 6 maja 2020 roku jest dostgpna pod adresem: https://www.youtube.com/watch?v=B-
-JkbvOgdLE (dostep: 15.01.2021).



266 Renata Rusin Dybalska

kandydatéow. Kazdy z nich w tym samym czasie wzigt udziat w dwoch réznych
debatach — Andrzej Duda wybrat t¢ organizowang przez TVP3.

Sytuacja zwigzana z pandemig wymusita poszukiwanie nowych form kontaktu
z wyborcami i prowadzenie kampanii w nietradycyjny sposéb. Bardzo popularne
w Polsce konwencje wyborcze, bedgce pokazem sity kandydata, a tym samym
waznym elementem mobilizujacym elektorat, odbyly si¢ tym razem w dwodch
wydaniach - klasycznym?® oraz on-line*). Wazng forma komunikacji stat si¢ kanat
prezydenta na YouTube*!, utworzony jeszcze na potrzeby kampanii w 2015 roku®.
Oprocz materiatéow przygotowanych specjalnie z mySla o kampanii zwolennicy
glowy panistwa mogli tu znalez¢ takze relacje z jego spotkan wyborczych, konfe-
rencji czy oSwiadczenia jego samego badz jego wspotpracownikow. Nowa forma
kontaktu z wyborcami staly si¢ sesje Q&A. W strategii kampanijnej Andrzeja
Dudy miaty one do spetnienia dwie funkcje. Mtodszym wyborcom prezydent pre-
zentowat si¢ nie tylko jako znawca nowoczesnych technologii, lecz takze aktual-
nych trendow muzycznych, odpowiadajac przyktadowo na pytanie o delegalizacj¢
k-popu®. Ci starsi, caly czas zache¢cani do tej formy kontaktu, otrzymali obraz
réwnego faceta, ktory ,po kwarantannie wpadnie do pana Michafa na grilla™#.
Sytuacja epidemiczna najbardziej zagrazata jednak mobilizacji najstarszej grupy
wyborcow, stanowigcej istotng cz¢SC elektoratu Andrzeja Dudy. 1 tu znalazto si¢
niecodzienne rozwigzanie. Ministerstwo Spraw Wewnetrznych i Administracji
ogtlosito konkurs Bitwa o wozy, w ktorego ramach kazda gmina liczaca do 20 tys.
mieszkancow z najwyzszg frekwencjg otrzymala woz strazacki®®. Tradycyjnie
w Polsce istotym elementem mobilizujacym do udzialu w wyborach byl takze
Kosciol, ktory — jak potwierdza OECD - aktywnie zachecal do glosowania
na urze¢dujgcego prezydenta.

38 Debata jest dostgpna pod adresem: https://www.youtube.com/watch?v=TPnFfAh50AI (dostep:
15.01.2021).

¥ Konwencjg mozna obejrze¢ pod adresem: https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v="7U-
RzQWFCg3M (dostep: 15.01.2021).

4 Konwencja jest dostepna pod adresem: https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=ILB-
ZB 8WcSk (dostep: 15.01.2021).

41 https://www.youtube.com/channel/UC9TG2dCsiE2WRqdBLOrLVxw/videos?app=desktop
(dostep: 15.01.2021).

4 Przez caly czas trwania kampanii aktywna byla rowniez strona internetowa prezydenta www.
andrzejduda.pl.

# Sesja Q&A z czerwca 2020 roku — https://www.youtube.com/watch?v=XpXa8bqVB64 (dost¢p:
15.01.2021).

# Sesja Q&A z 29 kwietnia 2020 roku — https://www.youtube.com/watch?v=my-JLboOMW4
(dostep: 15.01.2021).

# Druga edycja konkursu przeprowadzona przed drugg turg wyborow reaktywowata nawet
w celach wyborczych podziat administracyjny Polski na 49 wojewddztw, obowigzujacy przed reforma
przeprowadzong w 1999 roku.


https://www.youtube.com/channel/UC9TG2dCsiE2WRqdBL0rLVxw/videos?app=desktop

Prezydent ,znovu”, czyli walka o reelekcje w warunkach zwyktych i niezwyktych 267

Punktem wyjscia do analizy poréwnawczej obu prezentowanych kampanii byt
ich wspdlny cel — walka o reelekcj¢ urzedujacego prezydenta. Cho¢ obie prezento-
wane strategie realizowane byly w réznych warunkach zewngtrznych i wewngtrznych,
okazaly si¢ skuteczne — przyniosty ich gtéwnym bohaterom zwycigstwo. Patrzac
na podjete w tym celu dziatania, dostrzec mozemy zarOwno wiele podobiefistw,
jak i roznic. Zacznijmy od tych pierwszych.

Obie kampanie rozegraly si¢ w warunkach na swoj sposoéb nowych badz nie-
zwyklych, ktére miaty zdecydowany wplyw na ich forme i przebieg. Niezwykiosc,
a wlasciwie nowos¢ w przypadku kampanii MiloSa Zemana zwigzana byla z pod-
stawg prawng opisywanych dziafaf, czyli nowelizacjg Ustawy o wyborze prezydenta
Republiki Czeskiej, ktdra weszta w zycie 1 stycznia 2017 roku. Najistotniejsze w tym
wzgledzie okazaly si¢ zmiany zwigzane z zasadami finansowania kampanii, za co
odpowiedzialnos¢ spoczywata juz nie na komitecie wyborczym, lecz na samym
kandydacie. Ograniczono ilo$¢ Srodkéw finansowych, ktore ten moze przeznaczy¢
na poszczegodlne etapy kampanii*, co spowodowalo poszukiwanie nowych spo-
sobow i form jej prowadzenia. W przypadku Andrzej Dudy niezwyklo$¢ polegata
oczywiscie na koniecznoSci zmierzenia si¢ z pandemig i interesami politycznymi,
ktore nie do kofica udato si¢ z nig pogodzi¢. Pomimo réznych Zrodet wymienio-
nych przeciwnosci losu sztaby czy wspoipracownicy obu prezydentdéw zdecydo-
wali si¢ oprze€ swoje strategie na okreslonym, statym i — co ciekawe — znanym juz
z ich poprzednich kampanii zasobie pojec, zwrotow i symboli. Pierwsze skrzypce
graly tu barwy i symbole narodowe (flaga, hymn), ktore pojawialy si¢ na r6zne
mozliwe sposoby we wszystkich formach kampanijnej komunikacji — slogany, bill-
boardy, spoty, konwencje, debaty. Kandydaci z roznym nat¢zeniem wykorzysty-
wali w swoich dziataniach zaréwno tradycyjne formy kontaktu z wyborcami, jak
i nowe, wymuszone sytuacja.

Warto jednak zwrdéci€¢ uwage na fakt, ze obaj prezydenci w czasach dominacji
mediow elektronicznych i portali spolecznoSciowych najwicksza wage przykiadali do
kontaktu bezposSredniego, ktory dawat im mozliwos¢ nie tylko lepszego poznania
swojego elektoratu czy utrzymania z nim ciggtego kontaktu — co widac szczego6lnie
w przypadku prezydenta Zemana, ktory zdaniem wielu komentatoréw prowadzit
kampani¢ permanentng — lecz takze umiejetnego skorzystania z talentu posiada-
nego przez obu, czyli pewnosci siebie i swobody podczas wystapiefi publicznych
oraz tatwosci w nawigzywaniu kontaktow*’. Fakt ten nie pozostawal bez wptywu

4 40 mln koron czeskich ma wystarczy¢ kandydatowi na urzad prezydenta do finansowania swojej
aktywnoSci w pierwszej turze wybordw, natomiast 50 min koron czeskich w obu turach. Wiecej szczegdtow
na ten temat zob. Zakon o volbé prezidenta republiky a o zméné nékterych zakont (€. 275/2012 Sb)
parafraf 37-38, https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2012-275 (dostgp: 15.01.2021). Dla poréwnania komi-
tet Andrzeja Dudy przeznaczyt oficjalnie na kampani¢ ponad 28 638 000 zt (ponad 170 min koron
czeskich). Wigcej szczegotow zob. https://pkw.gov.pl/uploaded_files/1606169619_07-kw-kandydata-
na-prezydenta-rp-andrzeja-dudy.pdf (dostgp: 15.01.2021).

W przypadku Andrzeja Dudy niektorzy komentatorzy mowili o istnieniu dwoch twarzy pre-
zydenta — tej ostrzejszej, bardziej bezposredniej i konfrontacyjnej, ktora przybieral na wiecach, i tej
spokojniejszej, bardziej ugodowej i koncyliacyjnej, ktora dominowata podczas wydarzen oficjalnych.
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na wiarygodnos$¢ przekazywanych przez nich informacji (por. McQuail 2007: 497-
498). To pozwolito tez obu kandydatom skutecznie budowac bardzo wazng cz¢sS¢
ich wizerunkdw zwyktego/swojego cziowieka (por. Przybysz 2015), wykorzystujac
w tym celu zardwno mechanizm lubienia i sympatii, jak i autorytetu®® (Cialdini 1999:
154-213). Co prawda w poréwnaniu z MiloS§em Zemanem swojskoS¢ Andrzeja
Dudy wydaje si¢ mieC bardziej oficjalny charakter, jednak takze polski prezydent
wielokrotnie dawat do zrozumienia, ze ma do siebie dystans i nie straszne mu
zadne wyzwanie. Wszystkie podejmowane w tym celu dziatania mialy takze za
zadanie ocieplenie wizerunku (por. Leszczuk-Fiedziukiewicz 2011).

W poréwnaniu ze swoimi pierwszymi kampaniami prezydenckimi obaj wal-
czacy o reelekcje kandydaci znacznie rzadziej pojawiali si¢ w otoczeniu rodziny.
Zona i corka Andrzeja Dudy obecne byly tylko na inauguracii i zakoficzeniu kam-
panii, w przypadku Milosa Zemana do kampanii wiaczyta si¢ tym razem tylko
zona, ktora jedynie oficjalnie koordynowata zbidrke podpisow na rzecz poparcia
kandydatury swojego meza. Szczegdlnie nieobecnos¢ corek obu prezydentow, tak
bardzo aktywnych w pierwszych kampaniach, pozwala na stwierdzenie, ze obaj
kandydaci skupiali si¢ w swoich dziataniach przede wszystkim na tzw. sztywnym
elektoracie. Andrzej Duda podjat — co prawda — walk¢ o miodych wyborcow, jed-
nak tym razem w pojedynke okazat si¢ mniej wiarygodny.

Wspomniany sztywny elektorat to kolejny wspdlny punkt prezentowanego
poréwania. W obu przypadkach najwazniejsze dziatania kampanii kierowane sg do
grupy docelowej, ktorej trzon stanowig zwykli obywatele, pochodzacy z nizszych
i Srednich warstw spotecznych, szanujacy podstawowe wartosci (rodzina, praca,
zdrowie) i odczuwajacy silne przywigzanie do wiasnego kraju. Grupa ta zostaje
skontrastowana ze swoimi potencjalnymi przeciwnikami, co najwyrazniej przeja-
wia si¢ w wykorzystywanych w obu kampaniach okreSleniach, takich jak praska
kawiarnia/Praga — morawska gospoda/prowincja w Czechach czy warszawka/elita —
prowincja/prosty cztowiek w Polsce. 1 o ile podzial ten ma charakter mocno sche-
matyczny i nie zawsze znajduje odbicie w realnych wynikach wyborow*, o tyle
jego sita retoryczna sprawia, ze wcigz jest uzyteczny.

Roéwnie jasno i czytelnie obaj prezydenci okreslili swoich wrogow. Tu takze
mamy do czynienia z si¢gni¢ciem po stary repertuar — media publiczne, praska
kawiarnia w przypadku Milosa Zemana czy Niemcy, euro w przypadku Andrzeja
Dudy. Pojawiajg si¢ jednak nowe elementy — zwigzane z aktualng sytuacjq
zewnetrzng — imigranci (wykorzystywani zaréwno w Polsce, jak i w Czechach) —

4 W przypadku Milosa Zemana chodzi tu nie tylko o akcentowanie jego duzego do$wiadczenia
politycznego, lecz takze o ch¢tne wchodzenie przez niego samego w rol¢ nauczyciela (wykorzystywanie
w wypowiedziach cytatow, przystow, wiadomosci z rdéznych dziedzin itp.). Wigcej o jezyku M. Zemana
zob. Rusin Dybalska 2016.

# Wyniki wyboréw w Czechach z 2018 roku pokazaly przyktadowo, ze w Pradze, ktora w roku
2013 glosowata przeciwko kadydaturze MiloSa Zemana, grono jego przeciwnikow skupito si¢ w cen-
tralnych dzielnicach miasta, natomiast na jego obrzezach wigcej bylo jego zwolennikdw. W ten sposéb
podzial centrum—prowincja zyskal nowy wymiar.
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czy wewnetrzng — LGBT (tylko w Polsce). Nie nalezaly one w danym okresie do
najwazniejszych w debacie publicznej, ale zdecydowanie generowaly duze emo-
cje. W precyzyjnym dotarciu do wiasnego elektoratu i umiejetnym wykreowaniu
figury wroga obu kandydatom pomagaly przychylne im media. W odr6znieniu od
polskiego prezydenta, ktéry miat po swojej stronie media panstwowe, prezydent
Czech mogt w tym wzgledzie liczy¢ na media prywatne.

Zasadniczg r6znicg mi¢dzy obiema analizowanymi kampaniami wyborczymi
jest to, ze ta czeska, przynajmniej oficjalnie, si¢ nie odbyta*®. Traktujac dziatania
prowadzone przez zwolennikéw Milo§a Zemana jako czynnoSci majace na celu
propagowanie jego osoby i pogladow, nalezy stwierdziC, ze czeska glowa paf-
stwa byla w nich podmiotem zdecydowanie mniej aktywnym. Nalezy jednak mie¢
na uwadze, ze aktywnoS$¢ ta miata miejsce na polu dziatan prezydenckich, ktére
przebiegaly zgodnie z ustalonym harmonogramem. Pomimo duzej zgodnosci,
jesli chodzi o grupy docelowe, w przypadku obu kandydatéw wida¢ dysproporcje
w zakresie korzystania z r6znych form komunikacji z wyborcami. Obaj, jak wspo-
mniano wyzej, najwickszg wage przyktadali do kontaktu bezpoSredniego, w przy-
padku Andrzeja Dudy widac jednak czestsze sigganie po tradycyjne gatunki, takie
jak spoty telewizyjne, reklamy, billboardy, oraz wigkszy nacisk potozony na nowe
media. Warto jednak zwroci¢ uwage rOwniez na to, ze w porOwnaniu z pierwszg
zwycigska kampania polskiego prezydenta z 2015 roku liczba wykorzystywanych
form komunikacji byta mniejsza. Zwolennicy prezydenta Zemana skupili si¢ nie
tylko na tradycyjnych formach przekazu, lecz korzystali takze z tych samych sche-
matow komunikacyjnych, ktore pojawily sic w kampanii w 2013 roku. Tak samo
jak wowczas ich dziatania mialy charakter raczej wizerunkowy i zabrakio w nich
elementow o charakterze programowym, ktdre w kampanii polskiej koncentrowaty
sie tym razem w najwickszym stopniu na przedstawieniu dokonan rzadu aktywnie
wspierajacego prezydenta w walce o reelekcje.

Niezwykte okolicznosci zaowocowaly rowniez sytuacjami, ktore do tej pory nie
miaty miejsca w obu krajach. W Polsce po raz pierwszy przed druga turg wyborow
nie odbyta si¢ debata prezydencka z udzialem obu kandydatow, z kolei w Czechach
walczacy o ponowny wybor prezydent debatowat nie tylko ze swoim kontrkandy-
datem, lecz takze sam ze soba, i to dwukrotnie. Tradycja debat przedwyborczych
taczy oba kraje, nie jest tak jednak w przypadku popularnych w Polsce konwen-
cji wyborczych czy programowych, ktore w czeskich realiach wcigz sg elementem
nieobecnym w kampanii wyborczej.

Poréwnujac wizerunki obu obserwowanych politykdw budowane w czasie
pierwszej walki o fotel prezydencki z ich wizerunkami kreowanymi w trakcie walki
o reelekcje, mozna zauwazy¢ dwa charakterystyczne rysy. Pierwszym z nich jest
zmiana elementow sktadowych tworzacych obraz danego kandydata na prezy-
denta. Analizujac je na podstawie typologii Jezifiskiego (Jezifiski 2005: 124-129),

0 Wszystkie pienigdze zgromadzone na oficjalnym rachunku kandydata na urzad prezydenta
Milosa Zemana, czyli ok. 4,5 mIn koron czeskich, zostaly przekazane na cele charytatywne.
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znajdziemy w nich w przypadku MiloSa Zemana cechy eksperta, zwykiego czlowieka
oraz ekscentryka, w przypadku Andrzeja Dudy za$ cechy eksperta, zwyklego czlo-
wieka 1 amanta. W obu przypadkach brak jest, w porOwnaniu z poprzednimi kam-
paniami, elementow charakterystycznych dla obrazu ojca — zardwno ojca rodziny,
jak i ojca narodu. Drugim charakterystycznym rysem jest kolejno$¢ wymienionych
elementoéw. Na pierwszy plan u obu kandydatow zdecydowanie wysuwa si¢ eks-
pert, co w praktyce oznacza akcentowanie swoich osiagnieC z pierwszej kadencji
i odwotywanie si¢ do posiadanych doswiadczefi politycznych. Zgodnie z mode-
lem kompleksowego marketingu politycznego Jennifer Lees-Marshment (Lees-
Marshment 2009) w analizowanych walkach o reelekcje mieliSmy do czynienia
z dwoma typami kandydatow. Pierwszy z nich — Milo§ Zeman - staje si¢ przy-
ktadem kandydata zorientowanego na produkt, ktory jest wartoScig sam w sobie,
i pewny siebie oddaje si¢ w rece wyborcoéw. Drugi — Andrzej Duda - przypomina
raczej kandydata zorientowanego rynkowo, ktory osigga swoje cele, zaspokajajac
poznane wczesniej potrzeby swoich wyborcow. Jak wida¢ w analizowanych przy-
padkach, obie strategie w ostatecznym rozrachunku okazaly si¢ skuteczne.
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https://www.youtube.com/watch?v=B-JkbvOgdLE
https://www.youtube.com/watch?v=TPnFfAhS0AI
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=7TURzQWFCg3M
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=ILBZB 8Wc5k
https://www.youtube.com/channel/UCITG2dCsiE2WRqdBLOrLVxw/videos?app=desktop
https://www.youtube.com/watch?v=XpXa8bqVB64
https://www.youtube.com/watch?v=my-JLboOMW4
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2012-275
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a soucasnost (Praha 2013), trzech publikacji
naukowo-dydaktycznych poswieconych nau-
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Cardinal”: a story of an extraordinary media
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Okres przemian demokratycznych, ktére miaty miejsce po roku 1989 w Polsce i Czechach, to czas

zréznicowany zaréwno pod wzgledem dominujacych doktryn politycznych, ideologii spotecznych,

jak i standardéw medialno-komunikacyjnych. Wszystkie te elementy ksztattowaty dyskurs polityczny

i tym samym miaty bezposredni wptyw na zagadnienia prezentowane w niniejszej publikacji. Znaj-

dziemy wsréd nich analizy elementéw typowych dla kampanii przedwyborczych, ale réwniez tych,

ktorych zrodtem stat sie internet i ktére odgrywaja coraz istotniejsza role w procesie komunikowania

politycznego. Tworzone z ich pomoca i poddane analizie strategie komunikacyjne czy wizerunki akto-

row politycznych zyskuja nowy wymiar za sprawa spojrzenia z dwoch perspektyw — polskiej i czeskiej.
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